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Carga Horaria CODIGO CONTAC:
Teobrica: 36 horas-aula | Pratica: --- Total: 36 horas-aula
Pré-requisito: Nenhum Co-requisito: Nenhum
EMENTA

Marketing Estratégico. Comportamento do Comprador. Planejamento Estratégico
Orientado para o Mercado. Analise do Ambiente de Negdcios. Analise das Necessidades
pela Segmentacdo. Andlise de Atratividade. Andlise da Competitividade. Plano de
Marketing Estratégico. Decisdes Estratégicas de Marketing: Preco, Distribuicao,
Comunicagao.

OBJETIVOS

Mostrar ao discente a relevancia do estudo de Marketing, da Publicidade e Propaganda no
contexto da sociedade contemporanea.

CONTEUDO

. Conceitos e nocdes de marketing;

. Planejamento estratégico orientado para o mercado;
. Andlise do ambiente de negécios;

. Comportamento do comprador;

. Andlise das necessidades pela segmentacao;

. Andlise de atratividade;

. Andlise da competitividade;

. Plano de marketing estratégico;
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9. Decisbes estratégicas de marketing: preco;

10. Decisfes estratégicas de marketing: distribuicao;
11. Decisdes estratégicas de marketing: comunicacéo;
12. Marketing no século XXI: modelos digitais.

METODOLOGIA

A metodologia a ser utilizada sera a de aulas expositivas dialogadas, na modalidade
presencial, estruturadas em trés momentos pedagdgicos — problematizacdo inicial,
organizacdo do conteudo e aplicagdo do conhecimento —, abordando as unidades do
conteudo programético da disciplina.

Metodologias complementares:
i) apresentacdes de seminarios.
ii) atividades de aprendizagem: féruns teméticos, filmes, resenhas, estudos de caso,
leitura de textos e artigos cientificos.

O Portal Didatico da UFSJ serd utilizado como ambiente virtual de aprendizagem para
compartilhamento de materiais, realizacéo de atividades e comunicacdo entre o professor e
os discentes.

Os discentes poderdo agendar, por meio do e-mail tomazzoni@ufsj.edu.br, atendimento
extraclasse para sanar davidas sobre a disciplina, os contetudos e as atividades avaliativas.
Os atendimentos extraclasse poderdo ocorrer presencialmente, na Biblioteca do CSA/UFSJ,
ou virtualmente, por meio de reunido na plataforma Google Meet, conforme acordo entre o
professor e o discente.

AVALIACAO DE APRENDIZAGEM

Avaliacao Peso Descricao
Al Prova 3,0 Prova tedrica de conhecimentos (avaliacao individual)
A2  Seminario 3,0 Seminario (avaliacdo em grupo)
A3  Trabalho 3,0 Plano de marketing aplicado (avaliagdo em grupo)
A4  Atividades 1,0 Atividades de aprendizagem (avaliacao individual)

Aprovagao: Para aprovacao é obrigatoria a obteng&o de nota final igual ou superior a 6,0 e
frequéncia minima de 75%.

Avaliacdo substitutiva: De acordo com a resolugdo CONEP/UFSJ N. 022, de 6 de outubro
de 2021, a Avaliacdo Substitutiva (A5) versard sobre todo o conteldo programatico da
disciplina e sera realizada na modalidade de prova tedrica de conhecimentos, com peso de
3,0 pontos, em substituicdo a menor nota do discente (A1, A2 ou A3) na matriz avaliativa da
disciplina. A avaliacdo A4 nao tera substituicdo devido ao amplo prazo para realizacao.

REFERENCIAS

Bibliografia Bésica
BARBOSA, I. S. (Org) Os sentidos da publicidade. Sado Paulo: Thomson, 2005.
GRACIOSO, F. Marketing. S&o Paulo: Global, 1998.

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. 22 ed. Sdo Paulo: Pearson,
2004.

KOTLER, P.; KELLER, K. L. Administragdo de marketing. 122 ed. S&o Paulo: Pearson, 2005.
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2007.

Bibliografia Complementar

BANGS, D. H. Guia prético planejamento de marketing: criando um plano de marketing de
sucesso para seu negadcio, produto ou servico. Sdo Paulo: Nobel, 2005.

GOMES, I. M. Como elaborar um plano de marketing. 22 ed. Belo Horizonte: SEBRAE/MG,

LUPETTI, M. Planejamento de comunicagao. S&o Paulo: Futura, 2000.

MALHOTRA, N. K. Pesquisa de marketing: uma orientagdo aplicada. 3% ed. Porto Alegre:
Bookman, 2001.

CRONOGRAMA DAS AULAS E AVALIACOES

DATA

CONTEUDO

07/08/2023

Apresentacao da disciplina; Conceitos e no¢des de marketing

14/08/2023

Recesso em Sao Joao del-Rei

21/08/2023

Planejamento estratégico orientado para o mercado

28/08/2023

Analise do ambiente de negdécios

04/09/2023

Comportamento do comprador

11/09/2023

Analise das necessidades pela segmentagéo

18/09/2023

Andlise de atratividade; Andlise da competitividade

25/09/2023

Plano de marketing estratégico

02/10/2023

Prova tedrica de conhecimentos (Al)

09/10/2023

Marketing no século XXI: modelos digitais

16/10/2023

Decisdes estratégicas de marketing: preco
Seminério (A2)

23/10/2023

Decisdes estratégicas de marketing: preco

30/10/2023

Decisdes estratégicas de marketing:
Seminério (A2)

distribuicéo

06/11/2023

Decisdes estratégicas de marketing: distribui¢cdo

13/11/2023

Decisdes estratégicas de marketing:
Seminério (A2)

comunicagao

20/11/2023

Decisdes estratégicas de marketing: comunicacao

27/11/2023

Entrega e apresentacdo dos planos de marketing (A3)

04/12/2023

Avaliacao substitutiva (A5)

11/12/2023

Encerramento da disciplina

* O cronograma de aulas e avaliagcdes podera sofrer alteracao ao longo do desenvolvimento da
disciplina. Possiveis alteragdes serao formalmente comunicadas aos discentes.

Aprovado pelo Colegiado em / /

/st/ -

Professor

pgnsavel Coordenador(a)




