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Ementa:

Os efeitos da espetacularizacido da midia. A influéncia das mudancas nos suportes de comunicagao sobre os fenémenos da
cultura midiatica. As novas tecnologias e os sentidos humanos. Ferramentas semioticas para compreensio da midia. O
simulacro e as transformagdes na recepcao. Midia e consumismo. Midia, cotidiano e sociabilidade.

OBJETIVOS

Gerais:
. Compreender os processos de comunicagdo mididtica a partir de uma perspectiva critica.
. Produzir trabalhos que possibilitem uma analise critica dos produtos veiculados nas diferentes midias.

Especificos:

. Identificar os processos de espetacularizagdo da midia.

. Analisar a forma como as transformagdes tecnologicas nos suportes de comunicagao transformaram o sensério humano
e permitiram a ascensio da cultura midiatica.

. Utilizar ferramentas semioldgicas e semidticas para compreender a midia.

. Estudar o consumismo e as transformag¢oes nas relagdes entre nds, as mensagens ¢ as coisas.

. Analisar a relacio entre midia, cotidiano e sociabilidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

I— AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO
Paradigma Funcionalista-Pragmatico — A critica em segundo plano
Paradigma Conceitual ou Critico-Radical — Midia, Cultura e Civilizagao
Paradigma Conflitual-Dialético — Midia e Poder

> > >

Paradigma Midiol6gico — Muito mais que um contetdo

II - TRANSFORMAGOES HISTORICAS, TRANSFORMACOES MIDIATICAS
A Palavra, a primeira revolugdao
A Palavra escrita, 0 marco zero da historia
A Imprensa: a Galaxia Gutenberg
A No limiar do século XX

A Palavras e imagens: milénios de aliangas e conflitos.

III - RADIO E TELEVISAO, AS MIDIAS DO SECULO XX
A Comunicag¢ao para o consumo, comunicagao para a cidadania
A Modelo Inglés




A Modelo Francés
A Modelo Americano
A Modelos Brasileiros

IV — MiDIA E PUBLICIDADE

Informacio semantica, informacao estética
Do kitsch ao sistema dos objetos

A crise de 1929 e a légica do Papai Noel

= -

A sociedade de consumo

V — ANALISE SEMIOTICA E ANALISE CRITICA
Peirce e as categorias universais
Barthes e as mitologias

Eco e a irrealidade cotidiana

S S

Baudrillard e o simulacro

VI - A SOCIEDADE EM REDE E A TRANSFORMACAO DA PERCEPCAO
A Uma nova reprodutibilidade?
A Um novo cérebro?

A Analise critica da comunicacio e do jornalismo através das novas midias e das redes sociais.

METODOLOGIA

Aulas expositivas e dialogadas, com debates e atividades em grupo.

Pequenos seminarios e trabalhos em grupos.

Avaliacao discursiva.

Debates sobre textos, videos e outros materiais em féruns com participagdo discente.

CRITERIOS DE AVALIACAO*

Total de pontos distribuidos: 10 pontos
® Seminario: peso 4
Avaliagio individual: peso 4

Debate nos féruns: peso 2

Avaliagdo substitutiva: para os casos previstos pela UFS], serd realizada no ultimo dia de aulas, com mesmo
conteddo e valor das avaliagdes anteriormente ministradas.

® Tratamento Especial: caso alguma avaliacio coincida com o periodo de Tratamento Especial aprovado pelo
Colegiado para algum(a) discente, este(a) devera realiza-la dentro dos mesmos critérios indicados a demais
estudantes, porém a distancia. O(a) discente devera enviar o material solicitado para o e-mail institucional do
professor (ou outro meio acordado), até as mesmas datas limites indicadas ao resto da turma. Havendo a
necessidade de alguma alteracio (no formato ou no prazo), discentes que estiverem em Tratamento Especial
deverio, pessoalmente ou por meio de representante, entrar em contato com o professor, através do e-mail
institucional, a fim de que sejam acordadas as adaptacGes possiveis, de acordo com os prazos institucionais.

* critérios sujeitos a mudangas, que serdo informadas previamente a turma.

CRONOGRAMA¥**;

Aula 1: 21/08/2025 — 19h
Apresentagio do Plano de Ensino
Debate sobre enfoques, ferramentas, metodologias e formas de avaliacio que serdo adotadas.

Aula 2: 22/08/2025 — 21h )
I— AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO

Aula 3: 28/08/2025 — 19h ) )
I - AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO (Continua¢io)

Aula 4: 29/08/2025 — 21h )
I — AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO (Continuagio)

Aulas 5: 04/09/2025 — 19h )
I— AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO (Continua¢io)




Aulas 6: 05/09/2025 — 19h )
I - AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO (Continua¢io)

Aula 7: 11/09/2023 — 19h
Exibicdo de produgdo midiatica para reflexio.

Aula 8:12/09/2023 — 21h
Forum online de debates — explicagbes e analises prévias.

Aula 9: 18/09/2023 — 19h
IT — TRANSFORMACOES HISTORICAS, TRANSFORMACOES MIDIATICAS

Aula 10: 19/09/2023 — 21h
I1 - TRANSFORMACOES HISTORICAS, TRANSFORMACOES MIDIATICAS (Continuacio)

Aula 11: 25/09/2023 — 19h , ,
I - TRANSFORMACOES HISTORICAS, TRANSFORMACOES MIDIATICAS (Continuacio)

Aula 12: 26/09/2023 — 21h
IT — TRANSFORMACOES HISTORICAS, TRANSFORMACOES MIDIATICAS (Continuagio)

Aula 13: 02/10/2023 — 19h )
111 - RADIO E TELEVISAO, AS MIDIAS DO SECULO XX

Aula 14: 03/10/2023 — 21h
111 — RADIO E TELEVISAO, AS MIDIAS DO SECULO XX (Continuagio)

Aula 15: 09/10/2023 — 19h

Apresentacdo de semindrios

Aula 16: 10/10/2023 — 21h
Apresenta¢ao de seminarios (Continuagao)

Aula 17: 16/10/2023 — 19h

Apresentagio de seminarios (Continuagio)

Aula 18: 17/10/2023 — 21h
IV — MiDIA E PUBLICIDADE

Aula 19: 23/10/2023 — 19h
IV — MIDIA E PUBLICIDADE (Continuagao)

Aula 20: 24/10/2023 — 21h
IV — MIDIA E PUBLICIDADE (Continuagio)

Aula 21:)30/10/2023—’ 19h )
V — ANALISE SEMIOTICA E ANALISE CRITICA

Aula 22: 31/10/2023 — 21h
V — ANALISE SEMIOTICA E ANALISE CRITICA (Continuacio)

Aula 23: 06/11/2023 — 19h
V — ANALISE SEMIOTICA E ANALISE CRITICA (Continuacio)

Aula 24: 07/11/2023 — 21h
V — ANALISE SEMIOTICA E ANALISE CRITICA (Continuagao)

Aula 25: 13/11/2023 — 19h
VI — A SOCIEDADE EM REDE E A TRANSFORMAGAO DA PERCEPCAO

Aula 26: 14/11/2023 — 21h
VI — A SOCIEDADE EM REDE E A TRANSFORMACAO DA PERCEPCAO (Continuagio)




Aula 27:27/11/2023 — 19h
Revisio
Aula 28: 28/11/2023 — 21h

Avaliacio escrita individual

Aula 29: 04/12/2023 — 19h
Balanco geral das atividades da turma

Aula 30: 05/12/2023 — 21h
Avaliagio Substitutiva
Entrega de notas
Resolugio de pendéncias

** Cronograma sujeito a modificagdes por conta de eventos imprevisiveis ou necessidades da turma. Como as aulas sdo
geminadas, no diario, elas contardo em dobro.
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