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Ementa:

O espago publico, esfera privada e sociedade de massa. Espetaculariza¢io da midia. Sensacionalismo e cultura do grotesco.
Os Estudos Culturais e os fenémenos da cultura midiatica. Os Estudos Culturais e as formas de resisténcia das minotias.
Os estudos de recepe¢ao. Midia, cotidiano e sociabilidade.

OBJETIVOS

Geral:

. Compreender os processos de comunicagao midiatica a partir de uma perspectiva critica, com seminarios e artigos que
possibilitem uma analise critica dos produtos veiculados nas diferentes midias.

Especificos:

. Analisar as novas configuragGes entre o espago publico, a esfera privada e a esfera intima;

. Identificar os processos de espetacularizagio da midia;

. Refletir sobre os fendmenos midiaticos da contemporaneidade;

. Compreender o processo de comunicagao a partir de uma nova concepcao do receptor como sujeito ctitico;
. Analisar a relacio entre midia, cotidiano e sociabilidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

I— AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO
Paradigma Funcionalista-Pragmatico — A critica em segundo plano
Paradigma Conceitual ou Critico-Radical — Midia, Cultura e Civilizacdo
Paradigma Conflitual-Dialético — Midia e Poder

Paradigma Midiol6gico — Muito mais que um contetdo

> - >

11 — TRANSFORMACOES HISTORICAS, TRANSFORMACOES MIDIATICAS
Palavra, a primeira revolucio

Palavra escrita, o marco zero da histéria

Imprensa: a Galaxia Gutenberg

No limiar do século XX

Palavras e imagens: milénios de aliangas e conflitos

S

III —- RADIO E TELEVISAO, AS MIDIAS DO SECULO XX
A Comunicac¢do para o consumo, comunica¢ao para a cidadania
A Modelo Inglés
A Modelo Alemio




A Modelo Francés
A Modelo Americano
A Modelos Brasileiros

IV — MIDIA E PUBLICIDADE
A Informagao semantica, informacao estética
A Do kitsch 20 sistema dos objetos
A A crise de 1929 ¢ a légica do Papai Noel

A A sociedade de consumo

V — ANALISE SEMIOTICA E ANALISE CRITICA
Peirce e as categorias universais
Barthes e as mitologias

Eco e a irrealidade cotidiana

= > >

Baudrillard e o simulacro

VI — A SOCIEDADE EM REDE E A TRANSFORMACAO DA PERCEPCAO
A Uma nova reprodutibilidade?
A Um novo cérebro?

A Anilise critica da comunicacio e do jornalismo através das novas midias e das redes sociais.

METODOLOGIA

Aulas expositivas e dialogadas, com debates e atividades em grupo.

Pequenos seminarios e trabalhos em grupos.

Avaliacao discursiva.

Debates sobre textos, videos e outros materiais em féruns com participacio discente.

CRITERIOS DE AVALIAGAO*

Total de pontos distribuidos: 10 pontos
® Seminario: 4 pontos.
® Avaliagio individual: 4 pontos.
® Debates nos féruns: 2 pontos.

® Avaliagdo substitutiva: para os casos previstos pela UFS], sera realizada no dltimo dia de
aulas, com mesmo conteudo e valor das avaliacGes anteriormente ministradas.
* critérios sujeitos a mudangas

CRONOGRAMA¥*#*:

Aula 1: 16/08/2022 — 19h
Apresentagio do Plano de Ensino
Debate sobre enfoques, ferramentas, metodologias e formas de avaliagdo que serdo adotadas.

Aula 2: 16/08/2022 - 21h
I - AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO

Aulas 3 e 4: 23/08/2022 — 19h
1 - AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO (Continuagio)

Aulas 5 e 6: 30/08/2022 — 19h
I - AS CORRENTES TEORICAS E O PENSAMENTO CRITICO (Continuag3o)

Aulas 7 e 8: 06/09/2022 — 19h
Exibicdo de produgdo midiatica para reflexdo.
Forum online de debates 1 — explicagdes e analises prévias.

Aulas 9 € 10: 06/09/ 2022 - 19h 3 )
I1 - TRANSFORMAGOES HISTORICAS, TRANSFORMACOES MIDIATICAS

Aulas 11 e 12: 13/09/2022 — 19h
IT - TRANSFORMACOES HISTORICAS, TRANSFORMACOES MIDIATICAS (Continuagio)




Aulas 13 e 14: 20/09/2022 — 19h
III - RADIO E TELEVISAO, AS MIDIAS DO SECULO XX

Aulas 15 e 16: 27/09/2022 — 19h
III - RADIO E TELEVISAO, AS MIDIAS DO SECULO XX (Continuagio)

Aulas 15 e 16: 04/10/2022 — 19h
Exibicdo de produgdo midiatica para reflexdo.
Foérum online de debates 2 — explicagbes e analises prévias.

Aulas 17 e 18: 11/10/2022 — 19h
IV - MIDIA E PUBLICIDADE

Aulas 19 e 20: 18/10/2022 — 19h
IV - MIDIA E PUBLICIDADE (Continuagio)

Aulas 21 e 22: 25/10/2022 — 19h
V — ANALISE SEMIOTICA E ANALISE CRITICA

Aulas 23 e 24: 01/11/2022 — 19h
V — ANALISE SEMIOTICA E ANALISE CRITICA (Continuagio)

Aulas 25 e 26: 08/11/2022 — 19h
V — ANALISE SEMIOTICA E ANALISE CRITICA (Continuagio)

Aulas 27 e 28: 22/11/2022 — 19h
Revisido
Avaliagio escrita individual

Aulas 29 e 30: 29/11/2022 — 19h
VI - A SOCIEDADE EM REDE E A TRANSFORMAGAO DA PERCEPCAO

Aulas 31 e 32: 06/12/2022 — 19h
VI — A SOCIEDADE EM REDE E A TRANSFORMACAO DA PERCEPCAO (Continuagio)

Aulas 33 e 34: 13/12/2022 — 19h
Apresentagio de Seminarios em Grupo

Aulas 35 e 36: 20/12/2022 — 19h
Avaliagdo Substitutiva

Entrega de notas

Resolugio de pendéncias

Balango geral das atividades da turma

** Cronograma sujeito a modifica¢des por conta de eventos imprevisiveis ou necessidades da turma. Como as
aulas sdo geminadas, no diario, elas contardo em dobro.
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