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Ementa:
O espaço público, esfera privada e sociedade de massa. Espetacularização da mídia. Sensacionalismo e cultura do grotesco.
Os Estudos Culturais e os fenômenos da cultura midiática. Os Estudos Culturais e as formas de resistência das minorias.
Os estudos de recepção. Mídia, cotidiano e sociabilidade. 

OBJETIVOS
Geral: 

. Compreender os processos de comunicação midiática a partir de uma perspectiva crítica, com seminários e artigos que
possibilitem uma análise crítica dos produtos veiculados nas diferentes mídias.

Específicos:
. Analisar as novas configurações entre o espaço público, a esfera privada e a esfera íntima;
. Identificar os processos de espetacularização da mídia;
. Refletir sobre os fenômenos midiáticos da contemporaneidade;
. Compreender o processo de comunicação a partir de uma nova concepção do receptor como sujeito crítico;
. Analisar a relação entre mídia, cotidiano e sociabilidade. 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO
I – AS CORRENTES TEÓRICAS E O PENSAMENTO CRÍTICO
 Paradigma Funcionalista-Pragmático – A crítica em segundo plano
 Paradigma Conceitual ou Crítico-Radical – Mídia, Cultura e Civilização
 Paradigma Conflitual-Dialético – Mídia e Poder
 Paradigma Midiológico – Muito mais que um conteúdo

II – TRANSFORMAÇÕES HISTÓRICAS, TRANSFORMAÇÕES MIDIÁTICAS
 Palavra, a primeira revolução
 Palavra escrita, o marco zero da história
 Imprensa: a Galáxia Gutenberg
 No limiar do século XX
 Palavras e imagens: milênios de alianças e conflitos

III – RÁDIO E TELEVISÃO, AS MÍDIAS DO SÉCULO XX
 Comunicação para o consumo, comunicação para a cidadania
 Modelo Inglês
 Modelo Alemão



 Modelo Francês
 Modelo Americano
 Modelos Brasileiros

IV – MÍDIA E PUBLICIDADE
 Informação semântica, informação estética
 Do kitsch ao sistema dos objetos
 A crise de 1929 e a lógica do Papai Noel
 A sociedade de consumo

V – ANÁLISE SEMIÓTICA E ANÁLISE CRÍTICA
 Peirce e as categorias universais 
 Barthes e as mitologias
 Eco e a irrealidade cotidiana
 Baudrillard e o simulacro

VI – A SOCIEDADE EM REDE E A TRANSFORMAÇÃO DA PERCEPÇÃO
 Uma nova reprodutibilidade?
 Um novo cérebro?
 Análise crítica da comunicação e do jornalismo através das novas mídias e das redes sociais.

METODOLOGIA 
Aulas expositivas e dialogadas, com debates e atividades em grupo.
Pequenos seminários e trabalhos em grupos.
Avaliação discursiva.
Debates sobre textos, vídeos e outros materiais em fóruns com participação discente.

CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO*
Total de pontos distribuídos: 10 pontos

 Seminário: 4 pontos.

 Avaliação individual: 4 pontos.

 Debates nos fóruns: 2 pontos.

 Avaliação substitutiva: para os casos previstos pela UFSJ, será realizada no último dia de 
aulas, com mesmo conteúdo e valor das avaliações anteriormente ministradas.

* critérios sujeitos a mudanças

CRONOGRAMA**:

Aula 1: 16/08/2022 – 19h
Apresentação do Plano de Ensino
Debate sobre enfoques, ferramentas, metodologias e formas de avaliação que serão adotadas.

Aula 2: 16/08/2022 – 21h
I – AS CORRENTES TEÓRICAS E O PENSAMENTO CRÍTICO

Aulas 3 e 4: 23/08/2022 – 19h
I – AS CORRENTES TEÓRICAS E O PENSAMENTO CRÍTICO (Continuação)

Aulas 5 e 6: 30/08/2022 – 19h
I – AS CORRENTES TEÓRICAS E O PENSAMENTO CRÍTICO (Continuação)

Aulas 7 e 8: 06/09/2022 – 19h
Exibição de produção midiática para reflexão.
Fórum online de debates 1 – explicações e análises prévias.

Aulas 9 e 10: 06/09/2022 – 19h
II – TRANSFORMAÇÕES HISTÓRICAS, TRANSFORMAÇÕES MIDIÁTICAS

Aulas 11 e 12: 13/09/2022 – 19h
II – TRANSFORMAÇÕES HISTÓRICAS, TRANSFORMAÇÕES MIDIÁTICAS (Continuação)



Aulas 13 e 14: 20/09/2022 – 19h
III – RÁDIO E TELEVISÃO, AS MÍDIAS DO SÉCULO XX

Aulas 15 e 16: 27/09/2022 – 19h
III – RÁDIO E TELEVISÃO, AS MÍDIAS DO SÉCULO XX (Continuação)

Aulas 15 e 16: 04/10/2022 – 19h
Exibição de produção midiática para reflexão.
Fórum online de debates 2 – explicações e análises prévias.

Aulas 17 e 18: 11/10/2022 – 19h
IV – MÍDIA E PUBLICIDADE

Aulas 19 e 20: 18/10/2022 – 19h
IV – MÍDIA E PUBLICIDADE (Continuação)

Aulas 21 e 22: 25/10/2022 – 19h
V – ANÁLISE SEMIÓTICA E ANÁLISE CRÍTICA

Aulas 23 e 24: 01/11/2022 – 19h
V – ANÁLISE SEMIÓTICA E ANÁLISE CRÍTICA (Continuação)

Aulas 25 e 26: 08/11/2022 – 19h
V – ANÁLISE SEMIÓTICA E ANÁLISE CRÍTICA (Continuação)

Aulas 27 e 28: 22/11/2022 – 19h
Revisão
Avaliação escrita individual

Aulas 29 e 30: 29/11/2022 – 19h
VI – A SOCIEDADE EM REDE E A TRANSFORMAÇÃO DA PERCEPÇÃO

Aulas 31 e 32: 06/12/2022 – 19h
VI – A SOCIEDADE EM REDE E A TRANSFORMAÇÃO DA PERCEPÇÃO (Continuação)

Aulas 33 e 34: 13/12/2022 – 19h
Apresentação de Seminários em Grupo

Aulas 35 e 36: 20/12/2022 – 19h
Avaliação Substitutiva
Entrega de notas
Resolução de pendências
Balanço geral das atividades da turma

** Cronograma sujeito a modificações por conta de eventos imprevisíveis ou necessidades da turma. Como as 
aulas são geminadas, no diário, elas contarão em dobro.
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