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	CURSO: COMUNICAÇÃO SOCIAL

	Turno: Noturno 


	INFORMAÇÕES BÁSICAS

	Currículo

2009
	Unidade curricular

Gestão de Empresas de Comunicação
	Departamento

DELAC

	Período

7º
	Carga Horária
	Ano/Semestre

2012/01

	
	Teórica

36
	Prática

36
	Total

72
	

	Tipo

Obrigatória
	Habilitação / Modalidade

Bacharelado
	Pré-requisito

Não tem
	Co-requisito

Não tem


	EMENTA

	As empresas de comunicação demandam, cada vez mais, jovens gestores com formação multidisciplinar: profissionais com capacidade de análise e responsabilidade para a tomada de decisões. Pensando neste contexto, a disciplina Gestão de Empresas de Comunicação pretende proporcionar conhecimentos, hábitos de trabalho e habilidades analíticas necessárias para desenvolver tarefas de gestão em empresas de comunicação.



	OBJETIVOS

	Oferecer embasamento teórico sobre a gestão de empresas em comunicação e possibilitar a realização de exercícios que permitam ao aluno compreender como este processo acontece na prática e como a atuação dos profissionais jornalistas também pode envolver atividades de gestão.



	CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

	Mercado de mídia nacional. Ambiente corporativo: estrutura organizacional, processos e operações. Empresa de comunicação e produtos informativos. Convergência de mídias.  Modelos e estratégias de negócios e de receitas. Desenvolvimento e gestão de pessoas. Indicadores de qualidade.



	CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO

	- Leituras prévias de textos com reflexão sobre os mesmos - a partir de questionamentos levantados previamente pela professora -, por representantes do grupo, durante o período de aula (4 pontos)

- Trabalhos práticos em grupo (8 grupos de 6 integrantes) com entrega de versão textual eletrônica (vale 1,5 pontos) e apresentação  (vale 1,5 pontos) em data de acordo com o Cronograma:

1. Análise da Gestão de um veículo de comunicação (3 pontos)

Durante os dois primeiros meses do curso, como atividade programada, os alunos analisarão a gestão de uma empresa real de comunicação. No final, farão uma apresentação presencial sobre a análise, incluindo sugestões de melhoras.

2. Plano de Negócio (3 pontos)

Durante os dois meses sequenciais, os alunos devem elaborar um Plano de Negócios para a criação de um veículo de comunicação.

Recuperação: Os alunos que não atingirem a média mínima podem realizar a prova escrita no semestre seguinte.
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