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PLANO DE ENSINO 
 

Curso: Comunicação Social - Jornalismo 

Turno: Noturno 

INFORMAÇÕES BÁSICAS 

Currículo 

2015 

Unidade curricular 

Empreendedorismo em Comunicação e em Jornalismo 

Departamento 

DCOMS 

Período 

8º período 

Carga Horária 
Ano/Semestre 

2022/2 
Teórica 

18 

Prática 

18 

Total 

36 

Natureza 

Obrigatória 

Habilitação / Modalidade 

Bacharelado 

Pré-requisito 

Não tem 

Co-requisito 

Não tem 

EMENTA 
A disciplina apresenta o cenário contemporâneo, no qual as empresas de comunicação 

demandam, cada vez mais, jovens empreendedores em formação multidisciplinar: 

profissionais com capacidade de análise e responsabilidade para a tomada de decisões. O/A 

aluno/aluna/alune desenvolve conhecimentos, hábitos de trabalho e habilidades analíticas 

necessárias para tarefas de empreendedorismo, bem como, compreender os desafios 

gerados pelo novo contexto social e comunicacional. 

OBJETIVOS 
Geral:  

- Oferecer embasamento teórico e prático sobre gestão e estratégia, possibilitando o exercício 

do empreendedorismo em Comunicação e Jornalismo. 

 

Específicos: 

- Discutir o papel do jornalista/comunicador diante da sociedade contemporânea e seus novos 

desafios 

- Apresentar, debater e praticar a visão sistêmica e integrada em gestão, analisando e 

propondo produtos e/ou serviços empreendedores na área de Comunicação e Jornalismo 

- Analisar e aplicar a estratégia organizacional por meio do modelo de negócios Canvas 

- Apresentar formas de regulamentar as relações de trabalho (PJ, MEI e CTPS), suas 

vantagens e desvantagens 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
- Empreendedorismo: conceito, visão crítica e novos modelos de trabalho 

- O mercado de mídia nacional na sociedade contemporânea 

- A convergência midiática e inovações em produtos midiáticos  

- Empresas de comunicação e produtos informativos 
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- Estratégia em novos negócios e produtos da área de Comunicação e Jornalismo 

- Modelos de financiamento coletivo na sociedade em rede 

- Empresas, autônomos, freelancers e microempreendedores. 

- O ambiente corporativo: estrutura organizacional, gestão e processos 

- Noções básicas de Marketing Digital 

- O Plano de Negócios e o modelo Canvas 

METODOLOGIA  
- Aulas expositivas que estimulem a discussão, a participação e o pensamento crítico dos 

alunos/alunas/alunes quanto aos novos desafios da profissão e o empreendedorismo  

- Leitura de textos sobre o assunto e discussão em sala 

- Conversa com profissionais da área que atuem de forma autônoma, para que a turma tire 

suas dúvidas e conheça um pouco mais sobre a atividade na prática, seus desafios e 

benefícios 

- Como trabalho final, será desenvolvido um Modelo de Negócios Canvas com a ideia de um 

negócio ou atividade jornalística/de comunicação 

CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO 
Nota 1/A1 (3 pontos) – Seminários em Empreendedorismo (GRUPO) 
Nota 2/A2 (2 pontos) – Propósitos e filosofia do negócio a ser desenvolvido no modelo 
Canvas (GRUPO) 
Nota 3/A3 (2 pontos) – Atividade em sala: Pauta e Texto para jornalismo 
independente/freelancer (INDIVIDUAL OU EM DUPLA) 
Nota 4/A4 (3 pontos) – Elaboração, apresentação e entrega do modelo de negócios Canvas 
(GRUPO) 

CRONOGRAMA 

Aula 1 (terça-feira, 19h, 16/08/2022) – Apresentação da disciplina. O que é 
empreendedorismo: tipos, conceitos e desafios.  

 

Aula 2 (terça-feira, 19h, 23/08/2022) – O profissional como empreendedor da própria 
carreira.  

 

Aula 3 (terça-feira, 19h, 30/08/2022) – Transformações ontem, hoje e amanhã (parte 1) 

 

Aula 4 (terça-feira, 19h, 06/09/2022) – Transformações ontem, hoje e amanhã (parte 2) 

 

Aula 5 (terça-feira, 19h, 13/09/2022) – Jornalismo Regional e Empreendedorismo  

 

Aula 6 (terça-feira, 19h, 20/09/2022) – Noções básicas para iniciar e gerir uma empresa de 
comunicação. 

 

Aula 7 (terça-feira, 19h, 27/09/2022) – Noções sobre legislação fiscal e processos formais 
para iniciar um empreendimento. 
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Aula 8 (terça-feira, 19h, 04/10/2022) – Apresentação do Plano de Negócio e modelo 
Canvas. O que é, para que serve, como auxilia o empreendedor na elaboração do seu 
negócio e busca por financiamento. 

 

Aula 9 (terça-feira, 19h, 11/10/2022) – Noções básicas de Marketing digital para 
empreendedores. Entrega trabalho: Propósitos e filosofia do negócio a ser desenvolvido no 
modelo Canvas (Nota 2) 

 

Aula 10 (terça-feira, 19h, 18/10/2022) – Pauta e Texto para jornalista 
independente/freelancer. 
 

Aula 11 (terça-feira, 19h, 25/10/2022) – Pauta e Texto para jornalista 
independente/freelancer. Atividade em sala (Nota 3) 

 

Aula 12 (terça-feira, 19h, 01/11/2022) – Seminários em Empreendedorismo: O jornalista 
empreendedor; Jornalismo Autônomo 
 

Aula 13 (terça-feira, 19h, 08/11/2022) – Seminários em Empreendedorismo: Assessoria de 
imprensa; Comunicação Interna 
 
Aula 14 (terça-feira, 19h, 15/11/2022) – Feriado Nacional: Proclamação da República 
 
Aula 15 (terça-feira, 19h, 22/11/2022) – Seminários em Empreendedorismo: Portais de 
notícia; Comunicação direcionada a nichos 
 
Aula 16 (terça-feira, 19h, 29/11/2022) – Seminários em Empreendedorismo: Digital 
influencers; Marketing de Conteúdo. 
 
Aula 17 (terça-feira, 19h, 06/12/2022) – Seminários em Empreendedorismo: Fact-checking; 
Consultoria. 
 
Aula 18 (terça-feira, 19h, 13/12/2022) – Apresentação dos Modelos de Negócio Canvas 
desenvolvidos pela turma (Nota 4).  
 
Aula 19 (terça-feira, 19h 20/12/2022) –  Avaliação Substitutiva 

 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA 
RAINHO, João Marcos. Jornalismo freelance: empreendedorismo na comunicação. São 
Paulo: Summus, 2008. (Localização na biblioteca: 070.423 / R156) 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR 

CHIAVENATO, Idalberto. Empreendedorismo: dando asas ao espírito empreendedor: 
empreendedorismo e viabilização de novas empresas. Um guia eficiente para iniciar e tocar 
seu próprio negócio. 3.ed. São Paulo: Saraiva, 2008 281 p. 
 
KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Relações públicas: história, teorias e estratégias nas 
organizações contemporâneas. São Paulo: Saraiva 2009 509 p. 
 
MAIA, Caito. Chilli beans e se colocar pimenta?: a história da marca mais quente do 
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Brasil. Sem cortes. Rio de Janeiro Alta Books 2018 1 recurso online ISBN 9786555207965. 

SUGESTÃO DE LEITURAS 

ABREU, Poliana M. R. de. Panorama dos estudos sobre empreendedorismo no jornalismo: 
revisão sistemática de literatura no Brasil nos últimos cinco anos. Revista Temática. Ano 
XVI, n. 4., abr., 2018. p. 179-193. Disponível em: 
http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica Acesso em 25 nov. 2020. 
 
ALMEIDA, Raquel de Queiroz. O ecossistema de jornalismo na cultura digital: startups, 
arranjos e coletivos empreendedores de produção de notícias. 2018. 113 f. Dissertação de 
Mestrado – Universidade Estadual de Campinas, Instituto de Estudos da Linguagem, 
Laboratório de Estudos Avançados em Jornalismo, Campinas, 2018.  
 
BITTENCOURT, Maria Clara Aquino. Jornalismo, Inovação e Empreendedorismo: questões 
sobre modelos de negócio em contexto de crise. Revista eletrônica do Programa de 
Mestrado em Comunicação da Faculdade Cásper Líbero. Ano XXI, n. 41., jan./jun., 2018. 
p. 74-87. Disponível em: http://seer.casperlibero.edu.br/index.php/libero/article/view/924 
Acesso em 25 nov. 2020. 
 
CARBASSE, Renaud. Tino para os negócios e bom jornalismo? Brazilian Journalism 
Research. Vol. 1, nº 1, 2015. p. 262-283. 
 
CARVALHO, Ana Paula P. de. Empreendedorismo para jornalistas: modelos de negócios, 
gestão e inovação. Curitiba: InterSaberes, 2020. (Série Excelência em Jornalismo). 
 
KIM, W. C.; MAUBORGNE, R. Estratégia do Oceano Azul. Como criar mercados e tornar a 
concorrência irrelevante. Rio de Janeiro: Editora Sextante, 1. Ed., 2019. 
 
KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de Relações Públicas na 
Comunicação Integrada. São Paulo: Summus, 4. ed., 2003. 
 
MARTINS, Cássia Marques; NUNES, Ana Cecília Bisso. EMPREENDEDORISMO E NOVAS 
RELAÇÕES DE TRABALHO NO JORNALISMO: uma análise a partir do LinkedIn Pulse. 
Revista Cambiassu. São Luís, v. 13, nº 21, jul./dez., 2017. p. 52-66. Disponível em: 
https://www.researchgate.net/publication/322337124 Acesso em 25 nov. 2020. 
 
OSTERWALDER, Alexander; PIGNEUR, Yves. Business Model Generation – Inovação em 
Modelos de Negócios. Rio de Janeiro: Alta Books, 2011. 
 
OLIVEIRA, Carolina Rodrigues; ARAÚJO, Marcelo Marques. Empreendedor e 
independente: um novo jornalismo digital com narrativas de impacto. Disponível em: 
https://doi.galoa.com.br/sites/default/files/ac8/ac08-21.pdf Acesso em 25 nov. 2020. 
 
OLIVEIRA, Michelle Roxo; GROHMANN, Rafael. O jornalista empreendedor: uma reflexão 
inicial sobre jornalismo, flexibilização do trabalho e os sentidos do empreendedorismo no 
campo profissional. Líbero. São Paulo, v. 18, n. 35, jan./jun., 2015. p. 123-132. 
 
PULLIZZI, Joe. Conteúdo S.A.: como os empreendedores usam o conteúdo para gerar um 
público enorme e criar empresas extremamente bem sucedidas. São Paulo: DVS Editora, 
2017. 
 
VIEIRA, Karine Moura; RAVAZZOLO, Ângela. Novos negócios em Jornalismo: um cenário 
de possibilidades. Verso e Reverso. Unisinos, mai./ago., 2017. p. 161-171. 

http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
http://seer.casperlibero.edu.br/index.php/libero/article/view/924
https://www.researchgate.net/publication/322337124
https://doi.galoa.com.br/sites/default/files/ac8/ac08-21.pdf
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REFERÊNCIA ONLINE 

• Canal Nath Finanças - https://www.youtube.com/c/NathFinan%C3%A7as/videos  

• Joana Suarez, Jornalista Independente - https://www.joanasuarez.org/  

• O que é Canvas e como estruturar seu modelo de negócio - 
https://rockcontent.com/br/blog/canvas/ 

• Rock Content – http://rockcontent.com 

• SEBRAE – http://www.sebrae.com.br 

• Seu novo Plano de Negócios – SEBRAE - 
https://pnbox.sebraemg.com.br/?gclid=CjwKCAiAnvj9BRA4EiwAuUMDfwRwsIIJ0Gso-
CkAuprR2xo2qHJVwNNGSO2QNCcgd7gtWsDeU9Q3YxoCWBMQAvD_BwE 

• Tudo o que você precisa saber para criar seu plano de negócio – SEBRAE - 
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/como-elaborar-um-plano-de-
negocio,37d2438af1c92410VgnVCM100000b272010aRCRD 

 
 
 

 
______________________________ 

Professor(a) responsável 
(Carimbo) 

 

 

https://www.youtube.com/c/NathFinan%C3%A7as/videos
https://www.joanasuarez.org/
https://rockcontent.com/br/blog/canvas/
http://rockcontent.com/
http://www.sebrae.com.br/
https://pnbox.sebraemg.com.br/?gclid=CjwKCAiAnvj9BRA4EiwAuUMDfwRwsIIJ0Gso-CkAuprR2xo2qHJVwNNGSO2QNCcgd7gtWsDeU9Q3YxoCWBMQAvD_BwE
https://pnbox.sebraemg.com.br/?gclid=CjwKCAiAnvj9BRA4EiwAuUMDfwRwsIIJ0Gso-CkAuprR2xo2qHJVwNNGSO2QNCcgd7gtWsDeU9Q3YxoCWBMQAvD_BwE
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/como-elaborar-um-plano-de-negocio,37d2438af1c92410VgnVCM100000b272010aRCRD
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/como-elaborar-um-plano-de-negocio,37d2438af1c92410VgnVCM100000b272010aRCRD

