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EMENTA

Processos sociais e processos de comunicacao. A relagdo entre comunicagdo e democracia.
As politicas que determinam e condicionam o processo de comunicac¢do. Formas de controle
da informacdo. Andlise comparada das politicas nacionais de comunicacdo em diferentes
paises. Analise comparada das politicas municipais de comunicag&o nas cidades da Regido
das Vertentes.

OBJETIVOS

Gerais:

e Proporcionar ao educando uma visdo comparativa do processo de desenvolvimento
das politicas.
de comunicagé&o no Brasil e no mundo.

e Articular as transformacdes das politicas de comunica¢cdo com processos
econdmicos e sociais.

e Comparar as diferentes propostas politicas de comunicagéo, ao longo da histéria do
jornalismo no Brasil, a fim de que se desenvolva um sistema critico-apreciativo capaz
de estimular a reivindicacdo de mudancas nessas politicas, tendo em vista o
panorama socio-politico-econémico nacional.

Especificos:
e Conceituar politicas de comunicacéo, identificando suas diversas fases ao longo da
histéria do
Brasil.

¢ |dentificar essas politicas de comunicacao dentro do panorama da histéria do
jornalismo brasileiro.

¢ |dentificar a evolugdo dessas propostas politicas de comunicagdo no mundo;

¢ ldentificar as influéncias das politicas de comunicacao internacionais nos modelos
brasileiros.
Comparar as politicas de comunicacdo nacionais com as internacionais.

¢ |dentificar os pontos positivos e negativos das politicas de comunicacao nacionais e
internacionais.

e Mapear, diagnosticar e analisar as Politicas Locais de Comunica¢do em Séo Jodo
del-Rei.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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UNIDADE 1

1. Panorama estrutural e conjuntural da comunicacdo midiatica
1.1. A importancia da Comunica¢do nho mundo contemporaneo
1.2. A midia no cenério da globalizacao

UNIDADE 2
2. Midia e Poder
2.1. Concentracao de propriedade da midia no exterior e no Brasil

UNIDADE 3

3. Politicas de Comunicacédo — conceitos

3.1. Do Direito @ Comunicacdo

3.2. A Comunicacédo Social ha Constituicao Brasileira
3.2.1. O Cddigo Brasileiro de Telecomunicacdes

3.3. As politicas de comunicagao no Brasil

3.3.1. Liberdade de imprensa x liberdade de expressao

UNIDADE 4

4. As Politicas de Comunicagéo no Brasil e no Mundo

4.1. Andlise comparativa das politicas de comunicacdo em diferentes paises
4.2. Os sistemas publicos no Brasil e em 12 paises — estudo comparativo

UNIDADE 5

5. Mapeamento de Midia

5.1. As grandes empresas de Comunicacao do Brasil

5.2. Politicas Locais de Comunicacgéo — diagndstico de S&o Jodo del-Rei

METODOLOGIA

Aulas expositivas e dialogadas; seminarios tematicos; dinamicas de grupo; trabalhos orais e
escritos. Pesquisas sobre sistemas de comunicacdo. Exercicios de analise e redacéo de
textos.

CRITERIOS DE AVALIACAO

Total de pontos distribuidos: 10 pontos

Avaliagédo 1 (em grupo— 3 pontos): analise sobre a concentracdo de poder em concessoes
publicas de comunicacao no Brasil

Avaliagéo 2 (em grupo — 3 pontos): seminario tematico sobre as politicas de comunicagéo
Avaliacéo 3 (individual — 4 pontos): artigo de opinido sobre regulacéo midiatica.

Avaliagéo substitutiva final (individual — 10 pontos): tedrica sobre as unidades teméticas da
disciplina.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PEREIRA JUNIOR, Alfredo Vizeu; PORCELLO, Flavio Anténio Camargo; MOTA, Célia
Ladeira (orgs.). Telejornalismo: a nova praca publica. Floriandpolis: Insular, 2006.

RAMOS, Murilo César & SANTOS, Suzy (Orgs). Politicas de comunicagéo: buscas
tedricas e praticas.Sao Paulo: Paulus, 2007.
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THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petrépolis:
Vozes, 1998.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAGDKIAN, Ben H. O monopolio da midia. S&o Paulo: Scritta Editorial, 1993. Posfacio. p.
281-291.

CABRAL, Eula. A midia brasileira sob o angulo constitucional. In: XXVIII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Intercom, 2005. Disponivel em: <
http://lwww?2.eptic.com.br/sgw/data/bib/artigos/b0b7e7be65ca7b4312644613f48aa353.pdf>.
Acesso em: 26 out. 2012

FANTINATTI, Maria Silvia. O que se vé na TV: analise do fluxo da programacé&o da Rede
Globo. 2008. Tese (Doutorado em Comunicagéo e Semiotica), PUC-SP, 2008. Disponivel
em:<http://www.sapientia.pucsp.br/tde_busca/arquivo.php?codArquivo=6317>. Acesso em: 9
nov.2012. p. 46-73.

GORGEN, James. Sistema Central de Midia: proposta de um modelo sobre o0s
conglomerados de comunicagfes no Brasil. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao e
Informacao) — Programa de Pos graduagdo em Comunicacgao e Informagéo, Universidade
Federal do Rio Grande do Sul, 2009. Disponivel
em:<http://www.planejamento.gov.br/secretarias/upload/Arquivos/seges/EPPGG/producacAc
ademica/Dissertacao_ JAMESGORGEN.pdf>. Acesso em: 25 out. 2012. p. 83-101.

INTERVOZES. Politicas Locais para a Comunica¢gdo Democratica. Disponivel em:<
http://www.intervozes.org.br/noticias/cartilha%?20intervozes%?20-
%20municipal%202012.pdf>. Acesso em: 25 out. 2012.

LIEDTKE, Paulo Fernando. Politicas publicas de comunicac¢éo e controle da midia no Brasil.
In: Revista Eletrénica dos Pds-Graduandos em Sociologia Politica da UFSC, v. 1, n.1,
ago./dez., 2003, p.39-69. Disponivel
em:<http://www.periodicos.ufsc.br/index.php/emtese/article/view/13681/12540>. Acesso em:
26 out. 2012.

LIMA, Venicio A. de. Midia: crise politica e poder no Brasil. Sdo Paulo: Editora Fundacao
Perseu Abramo, 2006.

LIMA, Venicio Artur de. Politica de Comunica¢cdes — Um balanco dos governos Lula (2003-
2010). Sao Paulo: Publisher Brasil, 2012.

MENDELL, Toby. Servi¢co Publico de Radiodifus&o: um estudo de direito comparado.
Brasilia: UNESCO, 2011. p. 3-21.

MORAES, Denis de. A tirania do fugaz: mercantilizagdo cultural e saturagdo midiética. In:
MORAES, Denis de (org.) Sociedade midiatizada. Rio de Janeiro: Maud, 2006.

RAMOS, M. C. Comunicacéo, direitos sociais e politicas publicas. In MARQUES DE MELO,
J.; SATHLER, L. Direitos a Comunicacao na Sociedade da Informacé&o. Sao Bernardo do
Campo, SP: Umesp, 2005. Disponivel
em:<http://xa.yimg.com/kqg/groups/28045063/336274398/name/245_253_direitos_a_comunic
acao_politicas_publicas_murilo_ramos.pdf>. Acesso em: 25 out. 2012.
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RAMOS, Murilo César. A forca de um aparelho privado de hegemonia. In: BRITTOS, Valério
Cruz; BOLANO, César Ricardo. Rede Globo — 40 anos de poder e hegemonia. S&o Paulo:
Paulus, 2005. p.57-75.

RAMOS, Murilo César. As margens da estrada do futuro: comunicacdes, politicas e
tecnologias.Parte lll: As politicas nacionais de comunicacao e a crise de paradigmas.p. 28-
39. Disponivel
em:<http://www2.eptic.com.br/sgw/data/bib/livios/62d999bd7514ecd2f3e609df672c5665. pdf.
Acesso em: 25 out. 2012.

RAMOS, Murilo César. Estado e Comunicacgao no Brasil. In: RAMOS, Murilo César;
BIANCO, Nelia R.Del (orgs.). Estado e Comunicagéo. Brasilia: UnB/Casa das Musas, 2008.
p. 23-34. Disponivel
em:<http://www.portcom.intercom.org.br/ebooks/arquivos/77a73387727e1c2dc02254c196ee
7360.pdf>. Acesso em: 25 out. 2012.

WOLTON, Dominique. Elogio do grande publico: uma teoria critica da televiséo. Sao
Paulo: Atica,1996. Cap. 11: Cultura — os limites da comunicagao.

SUGESTOES DE LEITURA

LIMA, V. A. de L. Para garantir o direito a comunicacéao: a lei argentina, o relatorio
Leveson (Inglaterra) e o HLG da Unido Europeia. Sdo Paulo: Fundagéo Perseu Abramo,
Fundacao Mauricio Grabois, 2014.

LIMA, V. A. de L. Regulacéo das comunicacgdes: historia, poder e direitos. S&o Paulo:
Paulus, 2011.

LIMA, V. A. de L. Conselhos de Comunicagéo Social: a interdicdo de um instrumento da
democracia participativa. Brasilia: FNDC, 2013.
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