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Ementa: Desenvolvimento de visdo e capacitacdo em elaboracdo de projetos para suporte a criacdo de pesquisa ou
empreendimentos culturais/sociais, sem fins lucrativos e também empresariais (micro empresariais ou individuais-MEI) em
Artes, Urbanidades e Sustentabilidade, considerando diferentes areas criativas/culturais e, desse modo, considerando
diferentes modalidades de projetos ou empreendimentos (individuais, coletivos sociais; empresariais; solidarios); Visao do
ambiente institucional-legal, sécio-econdmico-politico e programas publicos de apoio e financiamento; Instrumental de
desenvolvimento de projetos e captacdo de recursos. Elaboracdo pratica de projetos de empreendimentos; envolvimento de
parceiros e stakeholders, formas de gestdo de diferentes tipos de empreendimentos; aspectos comportamentais em elaboragdo
de projetos atitudes, inovacdo, criatividade, envolvimento de parceiros, captacdo de recursos.

1) Introducdo- Visdo geral sobre concepcdo e elaboracdo de projetos de empreendimentos (com e sem fins lucrativos)
individuais, coletivos em de Artes, Criatividade, Cultura, Urbanidade e Sustentabilidade.

2) Concepcao, estabelecimento de objetivos, foco e caminhos/instrumentos para elaboracdo de Projetos e Empreendimentos
Criativos-Culturais voltados a sustentabilidade ambiental, econdmica, social, cultural.

3) Planejamento e escolha de modalidades especificas dos Empreendimentos (Individuais, Coletivos, Sociais, com e/ou sem
fins lucrativos).

4) Construcdo de visdo de andlise do ambiente institucional-legal, aspectos socioecondmicos e de sustentabilidade para a
criacdo e viabilizacdo de projetos e empreendimentos criativos, culturais, ecoldgicos, sociais, com uso de diferentes
instrumentos projectuais (elaboracdo de Matriz SWOT -Strengths, Weakenesses; Oportunities, Threats -Forcas, Fraquezas
Oportunidades, Ameagas, canvas, design thinking e prototipagem rapida).

5) Mapeamento de politicas e programas publicos de apoio e financiamento a empreendimentos; processos de prospeccao e
busca de conhecimento sobre financiamento publico, privado e formas alternativas de financiamento.

6) Planejamento de divulgacdo, marketing, uso de midias sociais; Praticas de construcdo de engajamento social e politico;

7) Escolhas de formatos legais — Projetos, Micro e Pequenas empresas; Micro Empreendimentos Individuais (MEI); Coletivos
Sociais e outros formatos legalmente existentes ou em processo de constituicao.

8) Atividades Tedricas e Praticas em Planejamento, elaboracdo e modelagem de Projetos/Empreendimentos; desenvolvimento
de horizontes e ancoras de carreiras artistica, criativas e culturais.

Objetivos:

Desenvolver conhecimentos, habilidades, e instrumentalidades voltadas a elaboracdo de projetos para financiamento ou
fortalecimento de empreendimentos/negdcios ou atividades com ou sem fins lucrativos em dreas artisticas, culturais, criativas
com foco em sustentabilidade, sob a formas individuais, de coletivos sociais, com ou sem fins lucrativos.

Os projetos deverdo ser orientados a busca de recursos ptblicos e/ou privados nacionais ou internacionais de financiamento
ao desenvolvimento dos empreendimentos/negdcios.

-Apresentar em classe a revisao de literatura, semindrios, e discussdes relacionados a elaboracao dos projetos culturais e
artisticos

-Elaborar planejamento, construir equipe e mobilizar parceiros para instrumentalizar processos de criacdo e gestdo de
projetos, atendendo a chamadas publicas ou privadas (projetos-exercicio definidos pelos discentes)

-Elaborar planejamento, estratégias e visdo empreendedora sobre o(s) projeto(s) /negdécio (s) a ser(em) financiado(s) e
gerido(s).

-Elaborar/Definir operacionalizar e mobilizar stakeholders externos e atuar em praticas de Pesquisa e Desenvolvimento
(P&D) para a elaboracgdo/inovacao de produtos/ servigos criativos e culturais.

- Elaborar/Definir tomadas de posicao e estratégias de agdo em areas Econdmicas, Politicas, Ecolégicas, Sociais.

- Definir e caracterizar projetos relativos a coletivos sociais ou Micro Empreendimentos Individuais (MEIs), parcerias
publicas ou privadas

-Assessorar e desenvolver atencao interdisciplinar especial a praticas e empreendimentos artisticos atuantes em areas artisticas
transdisciplinares voltadas a urbanidades e sustentabilidade.

Conteudo das aulas:

1.Introducdo- Apresentacdo e discussdo geral da proposta do curso. Intersecdes Artes, Ciéncia, Tecnologia, Pesquisa, Projetos
e Negdcios em Artes, Urbanidades e Sustentabilidade; Transdisciplinaridade, contradi¢des do pés-modernismo, fim da
histéria e do capitalismo, cultura do hiperconsumo e sustentabilidade. Leituras criticas: Projetos artisticos sustentaveis como
instrumentos estruturantes das praticas cotidianas, do consumo, trabalho e lazer.

2.Importancia de Micro e Pequenos Empreendimentos Individuais e Coletivos Sociais em segmentos das Artes e da Economia
Cultural e Criativa. Diferenciagao e sustentabilidade nas industrias Criativas. Carreiras em 4reas culturais, artes e industrias
criativas.
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3. Desafios caracteristicos de criagdo e gestdo de novos empreendimentos culturais. Problemas tipicos de gestdo de pequenos
empreendimentos em areas criativas e culturais, rejeicdo ao gerenciamento e administracdo de negocios nas areas artisticas.
4. Projetos culturais e a relacdo “Arte e Negocios”, Resisténcia ou ndo aderéncia ao management em opgdes organizacionais
sem fins lucrativos (sociais, culturais e educativas, outras) e negocios/ pequenos, médios e grandes.

5. Conceitos, nogodes e defini¢des em projetos e pequenos empreendimentos em Artes, envolvendo temas como: integridade e
ética em empreendimentos individuais e coletivos; ambiente em que se situam as empresas; relacionamentos
interempresariais, parcerias, projetos.

6. Estruturacao de pequenos empreendimentos; processo de criacdo de empresas, coletivos sociais e negocios individuais
(METI);processos de gerenciamento, estratégia, mapeamento ambiental, definicdo de perfil legal (com ou sem fins lucrativos),
Avaliacdo de ambiente, visdo/ insercdo em ecossistemas de criacdo e desenvolvimento de negdcios, aspectos institucionais-
legais, socioeconomicos, sustentabilidade para a criacdo e viabilizagdo de micro e pequenos empreendedores e o
desenvolvimento de carreiras em Artes.

7. Empreendimentos e seus mecanismos de financiamento (instrumentalizagdo em captacdo de recursos)

8. Instrumentos de suporte conceitual e operacional: Pesquisa & Desenvolvimento (P&D), Design Thinking, Matriz SWOT,
Estratégia Oceano Azul, Elaboracdo de Canvas, Plano de Negdcio,

9. Praticas administrativas basicas aplicaveis a construcdo de projetos de empreendimentos em Artes

10. Problemas e dificuldades usuais em projetos e micro e pequenos empreendimentos culturais e artisticos.

Metodologia /Recursos Auxiliares: Aulas expositivas e debates, videos, Semindrios em grupo; Elaboracao e apresentacao de
trabalhos individuais. Suporte a comunicacdo e ensino via Portal Didatico.

Avaliacdo: Seminarios em grupo (pontuagdo 4); Elaboracdo Individual de Projeto de Empreendimento Individual ou
Coletivo (pontuacdo 6)
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