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Currículo 
 
2015 

Disciplina 
TVAI2 - Tópicos variados da Ação Interdisciplinar 

2 
Planejamento, promoção e monetização de projetos 

para a web 

Unidade 
Acadêmica 
PIPAUS 

Carga Horária Código CONTAC: 
 

Teórica Prática Outro Total  

30 horas 30 horas  60 horas  

Natureza 
Pós-graduação 
Stricto Sensus 
 

Grau Acadêmico Habilitação 
Mestrado  
 

Pré-requisito 
Não tem 
 

Co-requisito 
Não tem 
 

EMENTA 

Este curso foi criado para desenvolver as habilidades práticas de pessoas que gostariam de criar               
produtos digitais a partir do empreendedorismo, com base em conteúdos das mais diversas áreas do               
saber. 

OBJETIVOS 

● Aprender como desenvolver um modelo de negócio 
● Aprender como fazer com que um negócio adquira valor 
● Aprender como conseguir fontes de renda que podem incluir publicidade, patrocínio entre            

outras 
● Aprender a conquistar a audiência através das mídias sociais 
● Aprender a entender melhor a audiência através de análises e pesquisas 
● Aprender a manejar um fluxo de caixa de forma sustentável  

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
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● Tendências 
● A geração de audiência e como medí-la efetivamente 
● Fontes de recursos 
● Como gerir sua equipe e seu dinheiro 

 

FORMAS DE AVALIAÇÃO 

01. Leitura & Debate (3 pontos) *6 atividades obrigatórias 
02. Exercícios (3 pontos) 
03. Atividades Online (2 pontos) *4 atividades obrigatórias 
04. Protótipo do negócio/produto (2 pontos) 
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