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RESUMO

A propriedade industrial no Brasil, regulamentada pela Lei 9.279/1996, tem como um de
seus ativos intangiveis a indicacdo geogréafica (IG), a qual é definida como um
reconhecimento que distingue a origem de um produto ou um servigco existente em
determinado territorio, seja este um local, uma cidade, uma regido ou mesmo um pais.
A IG é capaz de contribuir para o desenvolvimento socioecondémico territorial, por meio
de uma acao sinérgica com os demais atores locais. O presente estudo buscou explorar
a indicacdo geografica de servico, tendo em vista o seu carater incomum no Brasil e no
mundo, e teve como objeto o segmento de servicos gastronémicos da cidade de
Tiradentes, Minas Gerais. Além de sua historia e arquitetura conhecidas, a cidade tem
se tornado notéria por abrigar um sistema produtivo de servi¢cos de alimentacéo fora do
lar, conforme se depreende de publicacGes extraidas de bases de dados cientificas e
da midia de massa. Em 2017, Tiradentes concorreu a Rede de Cidades Criativas da
Unesco pela Gastronomia, com o0 apoio do governo estadual, o que presume um
consideravel vigor do segmento no territério. Para realizacdo do diagnostico, foram
consultadas fontes secundarias, como artigos, dissertacfes e teses extraidos de jornais,
revistas e plataformas cientificas, livros, legislacfes internacional e brasileira, além de
dados oficiais do setor de servicos de alimentacdo, através de consulta ao sitio
eletrénico do Observatério do Turismo de Minas Gerais. Também foram realizadas
consultas nos sitios eletronicos do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento,
Instituto Nacional de Propriedade Industrial, Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas, Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, entre outros. A
coleta de dados foi realizada virtualmente pelo Formularios Google. Quanto aos
resultados, denota-se, pelas fontes que fazem referéncia ao nome da cidade em funcao
dos servigcos gastrondmicos ali existentes, que a cozinha tradicional mineira, juntamente

com as culinarias estrangeiras, de fusdo e de alta gastronomia, representam a razéo



pela qual o territério tem se tornado notdrio. A pluralidade de cozinhas retira o
protagonismo da culinaria mineira, gerando um certo distanciamento entre o segmento
e o0 patriménio histérico-cultural do territério. Mas, de acordo com a legislacédo brasileira,
para o reconhecimento de uma indicacdo de procedéncia (IP), a notoriedade é o
elemento fundamental, independentemente da existéncia ou ndo de tradicdo, o que gera
conflito com parte da doutrina. A notoriedade do municipio ndo foi efetivamente
confirmada, pois ainda carece de robustez quanto a numerosidade de fontes que
mencionem 0 nome geogréfico, associando-o aos servicos gastrondmicos. Nas
conclusdes, foram propostos estudos futuros para a estruturacdo de um arranjo
produtivo local e para a implementagdo de uma marca coletiva, com o intuito de ressaltar

os diferenciais que o0 setor possui frente ao mercado gastronémico.

Palavras-chave: indicacdo de procedéncia; indicacdo geografica; Minas Gerais;

servicos gastrondémicos; Tiradentes.
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ABSTRACT

Industrial property in Brazil, regulated by Law 9.279/1996, has as one of its intangible
assets the geographical indication (Gl), which is defined as a recognition that
distinguishes the origin of a product or service existing in a given territory, whether this
a place, a city, a region or even a country. The Gl is able to contribute to the territorial
socioeconomic development, through a synergistic action with the other local actors.
The present study sought to explore the geographic indication of service, in view of its
unusual character in Brazil and in the world, and had as its object the segment of
gastronomic services in the city of Tiradentes, Minas Gerais. In addition to its well-
known history and architecture, the city has become notorious for hosting a productive
system of out-of-home food services, as can be seen from publications extracted from
scientific databases and the mass media. In 2017, Tiradentes competed for Unesco's
Creative Cities Network for Gastronomy, with the support of the state government,
which presumes a considerable vigor of the segment in the territory. To carry out the
diagnosis, secondary sources were consulted, such as articles, dissertations and
theses extracted from newspapers, magazines and scientific platforms, books,
international and Brazilian legislation, as well as official data from the food service
sector, through consultation on the website of the Tourism Observatory of Minas
Gerais. Consultations were also carried out on the websites of the Ministry of
Agriculture, Livestock and Food Supply, the National Institute of Industrial Property,
the Brazilian Support Service for Micro and Small Companies, the Brazilian Institute of
Geography and Statistics, among others. Data collection was performed virtually using
Google Forms. As for the results, it is denoted, by the sources that make reference to
the name of the city due to the gastronomic services existing there, that the traditional
cuisine of Minas Gerais, together with foreign cuisines, fusion and haute cuisine,
represent the reason why the territory has become notorious. The plurality of cuisines
removes the protagonism of Minas Gerais cuisine, generating a certain distance

between the segment and the historical and cultural heritage of the territory. But,



according to Brazilian legislation, for the recognition of an indication of origin (10),
notoriety is the fundamental element, regardless of the existence or not of tradition,
which generates conflict with part of the doctrine. The notoriety of the municipality was
not effectively confirmed, as it still lacks robustness in terms of the number of sources
that mention the geographic name, associating it with gastronomic services. In the
conclusions, future studies were proposed for the structuring of a local productive
arrangement and for the implementation of a collective brand, with the intention of

highlighting the differentials that the sector has in relation to the gastronomic market.

Keywords: indication of origin; geographical indication; Minas Gerais; gastronomic
services; Tiradentes.
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CAPITULO 1 - INTRODUCAO

Utilizada como instrumento de distingdo e valorizagdo de um produto ou
servico, a indicagdo geogréfica (IG) é um dos institutos do direito de propriedade
intelectual que protege determinado territrio a que um produto ou servigo esté
vinculado, cuja existéncia de reputacdo ou tipicidades associadas a sua origem
geogréfica, como os fatores naturais e humanos, pode determinar o reconhecimento
por IG (CERDAN et al., 2014).

Esse reconhecimento de determinado territorio por meio da IG pode revitalizar
e perenizar sua histéria e heranca cultural, uma vez que a comunidade ofertante do
produto ou servico é incentivada a manter o seu arranjo produtivo, proporcionando um
segmento de mercado diferenciado e promovendo o desenvolvimento social e
econdmico de uma regido (DULLIUS, 2009).

Para Veras et al. (2020), frente a grande competitividade enfrentada por
empreendedores nos mais variados segmentos do mercado atual, além do constante
avanco tecnologico, da globalizacéo e da concorréncia desleal, o setor privado precisa
acompanhar as mudancas constantes da sociedade, sempre buscando atender as
demandas e expectativas de seus consumidores. Dai, cria-se a oportunidade de se
buscar a adocdo de estratégias comerciais que permitam aos donos de negocios
desenvolverem diferenciais de mercado e manté-los protegidos diante de seus
concorrentes. Uma dessas estratégias € a utilizacdo de uma IG.

Nesse mesmo entendimento, Fronzaglia, Salles Filho e Raynaud (2019)
assinalam que a IG é representada por uma coletividade produtora de determinado
bem tipicamente associado ao seu territorio, em que se busca agregacéo de valor ao
produto para construir o elo de confianga com os consumidores que optam por
produtos que apresentem tipicidade e reputacdo. Esses atributos os diferenciam de
seus similares no mercado e, portanto, os consumidores pagam um preco com valor
agregado para a aquisicao desses bens.

A IG refere-se a produto ou servico que tenha uma origem geogréfica
determinada, que pode ser caracterizado por um signo comercial, apresentando a
indicacdo da sua verdadeira localidade de origem. Trata-se de um registro de protecéo
em gue se reconhece a qualidade, a notoriedade e as caracteristicas tradicionais que
estdo vinculadas a esse local. Dessa maneira, informa ao consumidor, através de um

signo distintivo, que uma certa regiao se especializou em determinado artigo e tem
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capacidade de produzi-lo de maneira diferenciada e com alta qualidade (BRASIL,
2017a; SEBRAE, 2016).

As IGs possuem capacidade de diferenciacéo qualitativa de produtos e servigos
frente a0 mercado e, por consequéncia, contribuem para o desenvolvimento de
territérios aos quais estdo vinculados, o que justifica a crescente importancia do tema
no Brasil (NIEDERLE; MASCARENHAS; WILKINSON, 2017).

De acordo com a Lei de Propriedade Industrial n°® 9.279/1996, também
conhecida como LPI, que regulamenta a IG em seu Titulo IV, esse tipo de protecéo é
subdividido em duas espécies: indicacdo de procedéncia e denominagdo de origem
(BRASIL, 1996). Os elementos que determinam se uma IG serd da modalidade
denominacéo de origem (DO) sdo aqueles diretamente associados a fatores naturais
do local (como clima, solo ou topografia) e a fatores humanos. Se ha uma
especificidade que seja Unica ou essencial daregido, a probabilidade de registro como
DO seréa consideravel. Ja para se configurar uma indicacédo de procedéncia (IP), o
fator indispensavel é o reconhecimento do produto ou servico, a notoriedade
construida ao longo do tempo, independente das condi¢des naturais do meio em que
se encontra (BRASIL, 1996; VERAS et al., 2020).

O Brasil possui, atualmente, 100 indicacbes geograficas registradas pelo
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI). Desse total, 24 foram reconhecidas
como denominacdo de origem, e outras 76 foram reconhecidas como indicacéo de
procedéncia. Do total dessas protecdes, a Regido Sudeste lidera com 35 registros,
seguida do Sul, com 32; Nordeste com 17; Norte com 12 e Centro-oeste com 4.
Grande parte das IGs brasileiras estdo associadas ao ramo do agronego6cio, como 0
café e a fruticultura (DATASEBRAE, 2023).

Com a instituicdo da LPI, em 1996, foi possivel o reconhecimento de IGs no
Brasil, as quais vém aumentando consideravelmente, devido a regulamentacao para
concessao e uso dos signos geograficos advinda dessa lei. Também séo relevantes
as iniciativas de politicas publicas de atores locais e regionais voltadas a identificacédo
das potencialidades existentes no pais que, posteriormente, sdo reconhecidas pelo
INPI, responsavel pela chancela dos pedidos de reconhecimento (LOCATELLI, 2016).

Atualmente, h& apenas 01 registro concedido de IG para servico, da espécie
IP, referente a Tecnologia da Informacdo e Comunicacao (TIC) do Porto Digital, na

capital Recife/Pernambuco; ao contrario de produtos agroalimentares, que ja estao
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protegidos com o signo distintivo em maior namero, como o café, o queijo e o vinho
(INPI, 2021a). A possibilidade de se reconhecer uma IG de servi¢o esta prevista na
LPI, mesmo ndo sendo comum em outros paises, como os da Europa. Tal previsdo
traz uma oportunidade de reconhecimento para o setor brasileiro (BRUCH, 2011,
BRUCH et al., 2014).

A vista dessa possibilidade legal e do carater incomum de IG de servigco no
Brasil e no mundo, o presente trabalho propde o estudo de caso dos servigos
gastrondmicos da cidade de Tiradentes/MG — que vem apresentando evidéncias de
certa notoriedade no meio académico e na midia em geral —, com o intuito de levantar
a discussdo do possivel reconhecimento de IG ali existente e, também, fomentar
novas literaturas em busca de outros potenciais de IG de servi¢os no pais.

Apoés pesquisa nas plataformas de literatura académica, de midias regional e
nacional e analise dos dados coletados através de questionario com a ferramenta
Formularios Google junto aos empreendimentos do polo, foram identificados

obstaculos e oportunidades que serdo apresentados nos capitulos seguintes.

1.1 JUSTIFICATIVA

Diante do destaque que a cadeia de servicos gastrondmicos de Tiradentes vem
angariando com o tempo (CAMURCA; GIOVANNINI JUNIOR, 2003; SANTOS;
PEREIRA, 2020; LOPES; SILVA, 2020; PAULA; MIGUEL; FREITAS, 2020; SOUSA,;
MENDONCA,; SILVA, 2020), perceptivel na midia em geral, e do carater incomum de
reconhecimento de IG de servicos no Brasil e no exterior, justifica-se a presente
pesquisa pela busca de possiveis elementos caracterizadores de um potencial de IG

de servico no polo gastronémico.
1.2 OBJETIVOS GERAL E ESPECIFICOS
1.2.1 Objetivo geral
A pesquisa tem por objetivo geral trazer a tona, com base na exploracéo das

caracteristicas do polo de servicos gastronémicos de Tiradentes/MG, os elementos

fundamentais para a obtencdo de indicacdo de procedéncia.
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1.2.2 Objetivos especificos

a) Apresentar um breve panorama histérico e atual das indicacdes geogréficas,
em especial, no Brasil;

b) Explorar as literaturas sobre a indicacdo geogréfica de servico;

c) Buscar elementos comprobatdrios de notoriedade do sistema produtivo de
servicos gastrondmicos em meios académicos, de midia e sitios eletrénicos de
turismo;

d) Apresentar a origem do sistema produtivo, sua importancia socioeconémica
para a cidade e o entorno, sua tradicdo e caracterizagao;

e) Apontar os obstaculos e as oportunidades atuais na busca do registro de IP de

servigo.

1.3 ESTRUTURA TEXTUAL

A estruturacdo do texto estd apresentada, primeiramente, com a
contextualizacéo das indicacdes geograficas, a legislacdo brasileira aplicada ao tema
e a possibilidade de reconhecimento de IG para a cadeia de servicos de gastronomia
de Tiradentes/MG.

No segundo capitulo, apresentam-se os referenciais tedricos sobre a IG, os
desdobramentos que essa protecdo pode gerar em territérios onde se estabelece, sua
aplicacdo no setor de servicos e, por fim, o conceito de marca coletiva, outro signo
distintivo da propriedade industrial.

No terceiro capitulo, € descrita a metodologia utilizada na pesquisa para a
coleta de informacdes pertinentes ao tema de IG e aos servicos gastronémicos de
Tiradentes.

O gquarto capitulo apresenta os resultados das analises e discussao sobre as
condicBes do sistema produtivo frente a um possivel potencial de IG.

No quinto capitulo, € informada a utilizacdo deste estudo no projeto Renovar
de Tiradentes, como contribuicdo para acdes de desenvolvimento turistico municipal,
e por fim, apresentam-se as conclusfes da pesquisa e encaminhamentos para

estudos futuros.
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CAPITULO 2 - FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 ORIGEM DA INDICACAO GEOGRAFICA (IG) E SUA IMPORTANCIA HISTORICA

Desde a Idade Antiga, no inicio da civilizacdo, surgiu-se a necessidade de se
protegerem determinados produtos, atrelando-os as suas origens, para diferencia-los
de seus similares, através de mecanismos de identificacdo em que eram utilizados
nomes de territérios como referéncia. Exemplos classicos sdo o cedro do Libano, o
bronze de Corinto e os tecidos de Mileto, que carregavam consigo tipicidade e
qualidade proprias, que s6 eram encontradas nas regifes de que eram advindos
(CERDAN et al., 2014).

Kakuta et al. (2006) também assinalam a importancia historica da procedéncia
de mercadorias na Antiguidade, através de relatos encontrados em documentos
gregos do século 4 a.C., que se referiam aos vinhos de icaro e de Rhodes.

A associacdo de um produto a sua origem também € encontrada na Biblia, ao
mencionar o vinho de En-Gedi (Canticos, |, 14), evidenciando, dessa forma, sua
gualidade impar (BRUCH, 2008).

Diferentes comunidades, durante a Idade Meédia, buscavam criar sua
identidade prépria para distinguir seus produtos dos demais, surgindo, entdo, as
marcas corporativas (MARIE-VIVIEN, 2010; CERDAN et al., 2014). Cada comunidade
ou associacdo do oficio determinava seu regramento para ser seguido por todos 0s
envolvidos naquela producéo, detalhando todas as etapas do processo. Dai utilizou-
se um sinal distintivo, um selo ou marca, que geralmente era o0 nome do territorio
vinculado a producédo, com a finalidade de distinguir cada grupo produtor. Tempos
depois, as marcas individuais vieram a ser utilizadas, uma vez que havia membros de
associacfes que ofereciam produtos de qualidade superior e outros ndo. Assim,
muitos produtos possuiam duas marcas, uma do produtor e a outra da associacdo a
gue pertencia (CERDAN et al., 2014).

Exemplos de corpora¢cdes da Idade Média que protegiam seus produtos com
nomes geograficos sdo: o queijo de Laguiole, no século XII, protegido pelo monastério
de Aubrac, na Franca; e os vidros de Murano, no século Xlll, pelas comunidades de
Veneza (MARIE-VIVIEN, 2010).

Kakuta et al. (2006) consideram que a indicacdo de origem, também conhecida

como indicacdo geogréfica, seja o instituto de propriedade intelectual mais antigo do
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mundo. Porém, segundo Bruch (2008), a IG ainda é pouco utilizada no universo
juridico de muitos paises.

A regidao do Douro, em Portugal, foi uma das precursoras na tutela do seu
produto, o vinho, através da instituicdo da Companhia Geral da Agricultura das Vinhas
do Alto Douro, em 10 de setembro de 1756, realizada junto ao governo do futuro
Marqués de Pombal. Buscava-se assegurar a qualidade, a mitigacao de falsificacoes
e estabilizacdo de precos. Apenas na segunda metade do século XVII, surgiu a
designacéo de vinho do Porto (IVDP, IP, 2020).

No inicio do século XX, foi sancionada sua regulamentacdo, como relata Bruch
(2008, p. 2):

No ambito da protecdo positiva, apenas em 10 de Maio de 1907 o Vinho do
Porto vem a ser regulamentado oficiaimente pelo entdo Presidente do
Conselho de Ministros de Portugal, Jodo Franco. Na Franca a publicacéo de
uma lei geral relacionada a protecdo de indicacdes geograficas se da em 05
de outubro de 1908. A partir destas datas o instituto se prolifera na Europa,
berco desta tradicdo, e que hoje busca difundir esta diferente forma de
protecdo de produtos provenientes de uma determinada regido em todo o
mundo.

Essas identificacfes de produtos por meio de nomes geograficos, alicercadas
na notoriedade ou em determinada caracteristica tipica, foram desenvolvidas ao longo
dos tempos e, hoje, sdo reguladas por normas internacionais e nacionais, Como serao

descritas na proxima sessao.

2.2 IG NA LEGISLACAO INTERNACIONAL

Em ambito internacional, o inicio da legislacdo sobre as indicagdes geograficas
enderecada aos demais Estados do mundo ocorreu com a Convencgéo da Unido de
Paris (CUP), em 1883. O texto foi aprovado no dia 6 de marco daquele ano, trazendo
normas gerais para a protecdo da propriedade industrial, e ja foi revisado por sete
vezes. O Brasil € signatario original e, em 1992, aderiu a revisdo de Estocolmo de
1967. As indicacdes geograficas ndo receberam uma tutela abrangente na CUP,
mesmo apos a criacdo do Acordo de Madri para complementar o tema, em 1891, pois
era prevista a protecdo apenas para a indicacdo de procedéncia e ndo para a
denominacéo de origem. O Brasil faz parte também do Acordo de Madri (BARBOSA,
2010).
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Para Bruch e Barbosa (2013), além das IGs, outros institutos de propriedade
industrial, até o século XIX, demandavam prote¢cdes mais amplas e vinculantes, pois,
mesmo havendo regulacdo dentro do Estado, as falsas indicacbes de procedéncia
continuavam a existir no comércio internacional. Assim, os Estados se reuniram para
criar a CUP, cujos principios seriam respeitados de maneira reciproca. Conforme
assinalado por Bruch (2011), o Acordo de Madri veio posteriormente, em 1891, para
aprimorar a Repressdo das Falsas IndicagBes de Procedéncia, pois até entdo era
permitido pela CUP utilizar a identificagdo “Champagne da Califérnia”, por exemplo.
Entendia-se que, nessa expresséao, a origem do produto estava devidamente indicada,
porém essa pratica ia de encontro ao interesse da Franca. Com o advento do Acordo
de Madri, expressdes como a exemplificada tornaram-se proibidas.

Apoés a CUP, foi criado, em 1958, o Acordo de Lisboa para a Protecéo das
Denominagdes de Origem e seu Registro Internacional, entrando em vigor em 25 de
setembro de 1966 e sendo revisado em Estocolmo em 1967, com o proposito de
sanear a falta de previsdo das denomina¢des de origem na legislacéo internacional.
O acordo trouxe a possibilidade de protecdo por indicacdo geografica através de
registro, de forma mutua entre os paises membros, porém foram adotadas muitas
normas restritivas e, portanto, poucos paises fizeram a adesdo. O Brasil ndo é
signatario (BRUCH, 2008).

Em 1967, a Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual (OMPI/WIPOQO)
tornou-se a responsavel pelos acordos internacionais até entéo existentes. Os paises
poderiam assinar os acordos que fossem de seu interesse, sem a obrigatoriedade de
participacdo em todos. Porém, mesmo com a centralizacdo dos acordos na OMPI,
ainda era preciso um sistema de sanc¢des ao pais que viesse a desrespeitar algum
dos regulamentos. Em 1994, com a criacdo da Organizacdo Mundial do Comércio
(OMC/WTO) e a insercdo de assuntos de propriedade intelectual, foi aprovado o
Acordo Sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao
Comeércio (Trips/Adpic), compulsério a todos os membros da OMC, que ja contava
com mais de 150 paises. O Trips considera as normas da CUP e estabelece a
protecdo minima obrigatdria das IGs, em seus artigos 22 a 24, da Secao 3, deixando
a critério de cada Estado a expansao das medidas protetivas que julgarem pertinentes
(BRUCH, 2011).

A definicdo de indicagéo geogréfica pelo Trips é:
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1. Indicacdes Geograficas sdo, para os efeitos deste Acordo, indica¢cfes que
identifiquem um produto como originario do territério de um Membro, ou
regido ou localidade deste territério, quando determinada qualidade,
reputacdo ou outra caracteristica do produto seja essencialmente atribuida a
sua origem geografica (TRIPS, 1994, art. 22, p. 7).

Para Kakuta et al. (2006), a definicdo apresentada pela Trips € ampla, deixando
a cargo do pais membro a utilizacéo do instituto protetivo em produtos diversos, como
artesanais, agroalimentares, industriais, desde que tenham ligagdo com a origem
geogréfica.

Por conseguinte, o legislador brasileiro traz para a LPI de 1996 os conceitos
previstos no Protocolo de Harmonizacdo de Normas sobre a Propriedade Intelectual
no Mercosul em Matéria de Marcas, IndicacGes de Procedéncia e Denominacgdes de
Origem, Deciséo 08 de 1995, exatamente como se apresentam nos incisos 2 e 3 do
artigo 19 do referido documento. E importante frisar que a definicio de DO no
Protocolo e na LPI é semelhante a prevista no Acordo de Lisboa de 1958,
regulamentado pelo Decreto-Lei n.° 46.852 de 1966.

Os paises que inicialmente integraram o Mercosul — Argentina, Brasil, Paraguai

e Uruguai — sao signatarios do protocolo supracitado.

2.3 IG NA LEGISLACAO BRASILEIRA

A regulamentacao sobre o registro de indicacdo geografica no Brasil foi inserida
pelalLein®9.279, de 14 de maio de 1996, também conhecida como LPI, na qual consta
gue o INPI é o responsavel por estabelecer as condicdes de registro das indicacdes
geograficas no pais (BRASIL, 1996). A LPI apresenta a Indicacdo Geografica em duas

modalidades:

Considera-se indicacédo de procedéncia o nome geogréafico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territério, que se tenha tornado conhecido como
centro de extragdo, producdo ou fabricagdo de determinado produto ou de
prestacdo de determinado servigo (BRASIL, 1996, Art. 177).

Considera-se denominacgéo de origem o nome geografico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territério, que designe produto ou servico cujas
gualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geogréfico, incluidos fatores naturais e humanos (BRASIL, 1996, Art. 178).
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A LPI traz inovacdes ao direito brasileiro, instituindo a definicdo das
denominacgdes de origem (DO), mais uma espécie para o género indicagdo geografica,
e a inclusado de reconhecimento para servicos, que ndo estava previsto na Lei n°
5.772/1971, o antigo Codigo de Propriedade Industrial do Brasil (BARBOSA, 2010).
As definicbes das espécies de IG sdo exatamente as constantes do Protocolo de
Harmonizagdo de Normas sobre Propriedade Intelectual no Mercosul, conforme
apresentado anteriormente (MERCOSUL, 1995).

Posteriormente a criacdo da lei patria de propriedade industrial, foram
expedidas pelo INPI vérias resolucdes, instru¢cdes normativas e portarias para regular
a matéria. Em 1° de fevereiro de 2022, entra em vigor a Portaria INPI n® 04, de 12 de
janeiro de 2022, que vem consolidar os atos normativos editados pelo instituto,
estabelecendo as condicdes para o registro das IGs, as quais dispdem sobre a
recepcao e o processamento de pedidos e peticbes e as orientagdes do Manual de
Indicacdes Geograficas, sob a égide da LPI.

A Portaria INPI n® 04/2022 revogou a Resolucéo INPI n° 55, de 18 de marco de
2013; a Instrucdo Normativa INPI n® 95, de 28 de dezembro de 2018; a Resolucao
INPI n° 233, de 18 de janeiro de 2019, e a Portaria INPI n° 415, de 24 de dezembro
de 2020.

A nova portaria traz as espécies de IG em seu art. 9°, conforme previstas na

LPI, porém complementa a IP e a DO com definicbes especificas de cada uma:

81° Considera-se Indicacdo de Procedéncia o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado conhecido
como centro de extracéo, producgdo ou fabricagéo de determinado produto ou
de prestacdo de determinado servico.

§2° Considera-se Denominacdo de Origem o nome geogréfico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe produto ou servico
cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente
ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos.

[.]

84° Para fins de Indicacdo de Procedéncia, considera-se que 0 nome
geogréfico tornou-se conhecido quando expressamente mencionado, por
diferentes fontes, como centro de extracdo, producdo ou fabricacdo do
produto ou de prestacdo do servi¢o assinalado.

85° Consideram-se as seguintes definicbes para fins de Denominacdo de
Origem:
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| - fatores naturais séo os elementos do meio geografico relacionados ao meio
ambiente, como solo, relevo, clima, flora, fauna, entre outros, e que
influenciam as qualidades ou caracteristicas do produto ou servico;

Il - fatores humanos sdo os elementos caracteristicos da comunidade
produtora ou prestadora do servico, como o saber-fazer local, incluindo o
desenvolvimento, adaptagdo ou aperfeicoamento de técnicas préprias;

Il - qualidades s&o os atributos tecnicamente comprovaveis e mensuraveis
do produto ou servico, ou de sua cadeia de producéo ou de prestacdo de
servicos; e

IV - caracteristicas sdo tracos ou propriedades inerentes ao produto ou
servico, ou de sua cadeia de producdo ou de prestacdo de servicos (INPI,
2022a).

A mesma portaria, em seu art. 16, também traz como exigéncia um rol de
documentos para que o interessado apresente no pedido de registro de IG junto ao
INPI:

Do pedido de registro

Art. 16. O pedido de registro de Indicacdo Geogréfica devera referir-se a um
nome geogréfico e conteré:

| - requerimento de Indicacdo Geogréfica (modelo I);

Il - caderno de especifica¢des técnicas, no qual conste:

a) o nome geografico, conforme descrito no §3° do art. 9°;

b) descricdo do produto ou servi¢co objeto da Indicacdo Geografica;

c) delimitacdo da area geografica, nos termos do instrumento oficial previsto
no inciso VIII;

d) em pedido de Indicacdo de Procedéncia, a descricdo do processo de
extracdo, producao ou fabricacéo do produto ou de prestacéo do servico, pelo
qual o nome geografico se tornou conhecido;

e) em pedido de Denominacdo de Origem, a descricdo das qualidades ou
caracteristicas do produto ou servico que se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geografico, incluindo os fatores naturais e humanos,
e seu processo de obtengao ou prestacao;

f) descricdo do mecanismo de controle sobre os produtores ou prestadores
de servicos que tenham o direito ao uso da Indicacdo Geografica, bem como
sobre o produto ou servico por ela distinguido;

g) condi¢des e proibi¢des de uso da Indicacdo Geografica; e

h) eventuais san¢fes apliciveis a infringéncia do disposto na alinea "g".
Il - procuragéo, se for o caso;

IV - comprovante do pagamento da retribuicdo correspondente;

V - comprovante da legitimidade do requerente, por meio de:

a) Estatuto social, devidamente registrado no 6rgdo competente, que preveja:
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1. a representacéo dos produtores e prestadores de servicos;

2. a relacdo direta com a cadeia do produto ou servi¢co objeto da Indicagéo
Geografica;

3. a possibilidade de depositar o pedido de registro;
4. o objetivo de gerir a Indicacdo Geogréfica; e

5. a abrangéncia territorial de atuacdo englobando a area da Indicacao
Geografica.

b) ata registrada da Assembleia Geral com aprovacdo do Estatuto;
C) ata registrada da posse da atual Diretoria;

d) ata registrada da Assembleia Geral com a aprovacdo do caderno de
especificacdes técnicas, acompanhada de lista de presenca com indicacao
de quais dentre os presentes sdo produtores ou prestadores do servico a ser
distinguido pela Indicagdo Geogréfica;

e) copia da identidade e do CPF dos representantes legais do substituto
processual; e

f) declaracéo, sob as penas da lei, de que os produtores ou prestadores de
servicos, e outros operadores, estdo estabelecidos na area delimitada,
conforme modelo I, com a identificacdo e a qualificacdo dos mesmos.

VI - em se tratando de Indicacdo de Procedéncia, documentos que
comprovem que 0 nome geogréfico se tornou conhecido como centro de
extracdo, producdo ou fabricacdo do produto ou de prestacdo do servico;

VIl - em se tratando de Denominacdo de Origem, documentos que
comprovem ainfluéncia do meio geografico nas qualidades ou caracteristicas
do produto ou servi¢co, devendo conter os elementos descritivos:

a) do meio geogréfico, incluindo os fatores naturais e humanos;

b) das qualidades ou caracteristicas do produto ou servico; e

¢) do nexo causal entre os itens a que se referem as alineas "a" e "b".
VIII - instrumento oficial que delimita a area geogréafica:

a) no qual conste a fundamentacdo acerca da delimitacdo geogréfica
apresentada de acordo com a espécie de Indicacdo Geogréafica requerida;

b) expedido por 6rgdo competente de cada Estado, sendo competentes, no
Brasil, no ambito especifico de suas competéncias, a Unido Federal,
representada pelos Ministérios afins ao produto ou servico distinguido pela
Indicacdo Geografica, e os Estados, representados pelas Secretarias afins ao
produto ou servico distinguido pela Indicacdo Geografica; e

c) elaborado com base nas normas do Sistema Cartografico Nacional, exceto
para as indicagdes geograficas localizadas fora do territério nacional.

IX - se for o caso, a representacdo gréfica ou figurativa da Indicacé@o
Geografica ou de representacdo geogréfica de pais, cidade, regido ou
localidade do territério.

81° Na hip6tese de haver um Unico produtor ou prestador de servigo
legitimado a requerer a Indicagdo Geografica, conforme disposto no 83° do
art. 14 desta Portaria, fica dispensada a apresentacdo dos documentos
elencados no inciso V deste artigo.
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§2° O requerente referido no 8§1° deve apresentar declaracéo, sob as penas
da lei, de ser o Unico produtor ou prestador de servigco estabelecido na area
delimitada, conforme modelo 11l (INPI, 2022a).

E fundamental que seja utilizado o Manual de Indicacbes Geogréaficas - 12
edicdo (INPI, 2021b)/22 revisao (INPI, 2023), vigente desde 1° de fevereiro de 2021,
gue oferece um modelo de suméario para a elaboracdo do Caderno de Especificacfes

Técnicas, imprescindivel na composi¢do dos documentos exigidos.

2.4 |G COMO ESTRATEGIA MERCADOLOGICA E POSSIVEIS EFEITOS

A concessdo de uma IG pode agregar valor e trazer beneficios a entidade
coletiva que obtém esse reconhecimento, dentre eles a padronizacdo do processo
produtivo, melhor posicionamento nos mercados local e regional, maior valorizagao
comercial do produto ou servi¢o e protecao contra as falsas indicacdes geograficas,
além de reconhecimento da tradicdo pertencente a comunidade e a regido. Como
contrapartida, aumenta-se o compromisso dessas entidades coletivas em manter a
alta qualidade da producéo e o vinculo de credibilidade com seus clientes (CALDAS;
ARAUJO; COURY, 2017).

Brondani e Locatelli (2008) assinalam que a IG é um ativo intangivel largamente
utilizado em varios paises, principalmente na Europa. Os Estados que trabalham as
suas IGs usufruem dos beneficios econdmicos advindos do reconhecimento e da
protecdo juridica que recaem sobre elas. A consolidacdo e adequada aplicacao
protetiva do sistema juridico brasileiro é fundamental para o pais usufruir das
vantagens que suas |IGs podem proporcionar.

Para Kakuta et al. (2006), as vantagens que uma IG proporciona a comunidade
produtora e ao territorio a que esta vinculada podem ser divididas em quatro areas,

conforme o Quadro 1, a seguir.



QUADRO 1 - Possiveis vantagens proporcionadas por uma IG

Protecéo

Protecdo de um patrim6nio nacional e econémico: das regides, do
manejo, dos produtos

Protecdo dos produtores

Protecédo dos consumidores

N&ao permite que os outros produtores, néo incluidos na zona de
producéo delimitada, utilizem a indicagéo

Protecdo da riqueza, da variedade e da imagem de seus produtos

Desenvolvimento rural

Manutenc¢&o da populag&o nas zonas rurais

Geracdo de empregos

Vitalidade das zonas rurais (crescimento do turismo)

Satisfacdo do produtor, orgulho da relagédo produto e produtor

Contribuicdo para a preservacdo das particularidades e a
personalidade dos artigos, que se constituem em um patriménio de
cada regido

Promocéo e facilidades
de exportacao

Garantia de produtos de notoriedade, originais e de qualidade

Afirmacéo da imagem auténtica de um artigo

Reconhecimento internacional, de acordo com as legislaces de
cada pais

Facilidade de presenca do produto no mercado

Identificacdo do produto pelo consumidor dentre outros artigos

Estimulo a melhoria qualitativa dos produtos

Desenvolvimento
econdmico

Aumento do valor agregado dos artigos

Incremento do valor dos iméveis da regido

Estimulo aos investimentos na propria zona de producgéo

Desperta o desenvolvimento de outros setores

Fonte: adaptado de Kakuta et al. (2006).
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No entendimento de Cadori et al. (2014), o produto ou servi¢co associado ao

sinal distintivo ganha valor de mercado, pois a ele sdo conferidas notoriedade,

procedéncia e qualidade, gerando confianca no consumidor para realizar sua

aquisicao. Porém fraudes na concorréncia podem acontecer, na tentativa de se passar

por detentor legitimo desse reconhecimento, sem despender os esforcos necessarios

para alcancar a reputacdo ou qualidade no seu produto ou servico. Dai a importancia

de se proteger o bem ou servigo legitimo com mecanismos legais para coibir acbes

fraudulentas.
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Sob a 6tica de Cerdan et al. (2014), a IG é um direito coletivo e de carater
participativo, pois o0 seu processo de implementacdo deve envolver todos os atores
locais e regionais de diferentes areas correlatas, ndo se restringindo apenas aos
produtores ou prestadores de servigo. A |G esta, necessariamente, ligada ao seu
territorio, portanto é capaz de reverberar desdobramentos positivos para a entidade
coletiva detentora do registro e também para a regido como um todo.

O cumprimento do Caderno de Especificacdes Técnicas pelos detentores da
IG para a manutencdo da qualidade, tipicidade e reputacéo; o marketing continuo do
produto ou servico, inclusive pelo governo local; vigilancia compartilhada a
concorréncia desleal, entre outras acdes, sdo essenciais para o desenvolvimento e
ganhos efetivos dos envolvidos.

Um caso de sucesso de IG brasileira € o Vale dos Vinhedos, formado pelos
municipios de Bento Gongalves, Monte Belo do Sul e Garibaldi, estado do Rio Grande
do Sul (RS). De acordo com Chimento, Vieira e Moreira (2016), apos o
reconhecimento de IP, em 2002 (e de DO em 2012), houve um nitido desenvolvimento
dos produtores, dos processos produtivos e das atividades turisticas da regidao, em
especial, a do enoturismo. A alianca da tradicdo local com a inovacdo foi parte
importante da estratégia para consolidar uma IG. Resultados similares foram
encontrados por Siedenberg, Thaines e Baggio (2017), os quais revelam que, apos a
implementacéo da IG no Vale dos Vinhedos, houve o desencadeamento de benéficas
implicacbes socioecondmicas na populacdo local, como a geracdo de emprego e
renda, melhora significativa na qualidade de vida, valorizacdo de terras e
aprimoramento de outros setores, como hotelaria, gastronomia e artesanato. Logo, a
IG tem o papel de indutora de desenvolvimento territorial.

Por outro lado, Niederle (2014) adverte que os efeitos positivos de uma IG nem
sempre sdo entendidos como ganhos efetivos por todos os integrantes da cadeia
produtiva. A forma como a IG é implementada em um territério, com seu sistema de
normas para utilizacdo, pode trazer resultancias negativas para parte dos atores
locais, excluindo-os dos possiveis efeitos benéficos e amplos que a IG pode
proporcionar. A titulo de exemplo, a incidéncia de agregacéo de valor apenas em um
peqgueno grupo da comunidade produtora ndo sera compreendida pelos demais como
um beneficio que contribui para o desenvolvimento local em maior abrangéncia, pois

nao recaiu em toda a comunidade, apenas em parte dela. Portanto, o modelo de
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desenvolvimento que se pretende alcancar com a institucionalizagédo da IG no territorio
€ crucial para reverberar — ou ndo — no transbordamento salutar e inclusivo de
beneficios que se espera obter desse instrumento de protecdo, para toda a
comunidade produtiva.

Cabe ressaltar que a protecdo por IG incide sobre territérios que abrigam
cadeias produtivas devidamente estruturadas, intituladas, por parte de alguns tedricos
e 6rgdos governamentais e de fomento, arranjos produtivos locais. Segundo defini¢cao
do Ministério da Economia brasileiro, os arranjos produtivos locais (APLS)

[...] s@o aglomeracdes de empresas e empreendimentos, localizados em um
mesmo territério, que apresentam especializagdo produtiva, algum tipo de
governanca e mantém vinculos de articulacdo, interacdo, cooperacao e
aprendizagem entre si e com outros atores locais, tais como: governo,
associagbes empresariais, instituicbes de crédito, ensino e pesquisa”
(BRASIL, 2017b).

Conforme assinalam Leme, Aguiar e Rezende (2019), a busca dos APLs pelo
reconhecimento de IG faz com que eles aprimorem suas formas de governanca,
organizacao de atores locais e direcionamento de seus interesses. Ainda, 0s autores
trazem o modelo tedrico de convergéncia estratégica para APLs, que pode ser
entendido como uma série de acdes de agentes sociais relacionados entre si em uma
cadeia produtiva, que possuem objetivos comuns em trés distintas areas:
organizacional (governanca), historica (aspectos relevantes do APL) e de acbes
coletivas em prol de determinado produto ou servico, almejando um reposicionamento
no mercado.

Para utilizacdo da IG de forma efetiva, como ferramenta estratégica para
aumento de competitividade, sdo necessarios requisitos legais e também estratégicos
por parte das cadeias produtivas e prestadoras de servicos (FONSECA, 2015).

Logo, infere-se que a consolidacdo de um APL pode contribuir para a recepcao
e a sustentacdo de um signo distintivo, viabilizando seu uso como estratégia de
desenvolvimento territorial.

Em consulta ao sitio eletrénico do Ministério da Economia, o setor de servicos
gastronébmicos de Tiradentes ndo se encontra contemplado entre os APLs
reconhecidos pelo Observatorio Brasileiro de Arranjos Produtivos Locais do referido
orgao federal. Portanto, para fins desta pesquisa, conceituou-se tal setor apenas como

um sistema produtivo, j& que essa definicdo ndo denota, necessariamente, uma
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aglomeracao de agentes socioecondémicos revestida de elementos caracteristicos de
um APL.

2.5 1G DE SERVICO

O conhecimento sobre as indicagBes geograficas por parte da populagéo
brasileira esta em um processo gradativo de constru¢cdo. Os consumidores vém
despertando para a importancia socioecondémica que esse instituto protetivo pode
proporcionar a sociedade em geral (BARBOSA; CAMPOS, 2019; LOCATELLI, 2016).

No que tange as IGs de servicos, ainda € um campo muito pouco explorado. O
Acordo Trips ndo prevé protecao para servigos, trazendo nas suas definicbes apenas
o termo “bem”, o que remete a produto, portanto contribuindo para que tal setor nao
seja contemplado nas legislacbes de muitos Estados (ANDRADE; CANAVEZ, 2017,
BRONDANI; LOCATELLI, 2008; BRUCH, 2011).

Porém a LPI trouxe a possibilidade de reconhecimento para servigo nos artigos
177 e 178, gracas a adesao do Brasil ao Protocolo de Harmonizagdo do Mercosul de
Normas sobre a Propriedade Intelectual, Decisdo 08/95, que prevé, em seu texto
original, o termo servico como passivel de reconhecimento (ANDRADE; CANAVEZ,
2017). Segundo Bruch (2011) e Bruch et al. (2014), a protecdo para servico nao €
comum nas legislacdes de todos os paises, porém gera mais uma oportunidade de se
trabalhar esse tipo de reconhecimento no Brasil.

Poucas legislacbes de Estados que preveem |G para servicos foram
encontradas: Uruguai (URUGUAY, 1998a, 1998b), Liechtenstein, Peru, Suica
(UNCTAD-ICTSD, 2003), Azerbaijao, Croacia, Jamaica, Santa Lucia e Singapura
(O’CONNOR, 2008) — o que sugere baixa aderéncia a esse tipo de protecdo. Foram
contatadas as instituices de propriedade intelectual vinculadas a esses paises em
busca de informacdes sobre possivel existéncia de IG de servico reconhecida ou em
processo de reconhecimento, mas, até a conclusdo desta pesquisa, houve resposta
apenas do Instituto da Propriedade Intelectual da Unido Europeia (Euipo), que
apresentou uma base de dados na qual ndo consta nenhuma IG de servi¢o (EUIPO,
2022)%.

! Informac&o obtida por e-mail no dia 03/11/2022.
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De acordo com Barbosa (2010), servico € uma das modalidades de bens
intangiveis, um “bem-servigo”, que pode ser objeto de protegdo por propriedade
intelectual. O autor ainda cita a definicdo do dicionario Houaiss (apud BARBOSA,
2010, p. 37), que traz “servigo” como “[...] produto da atividade humana destinado a
satisfacdo de necessidades, mas que ndo apresenta o aspecto de um bem material
(p. ex.: transporte, educacdao, atividades de profissionais liberais etc.)”.

Para se efetivar o registro de uma IG de servico, faz-se necessaria a
comprovacdo de elementos fundamentais para tal, como o local de prestacdo do
servico, 0 uso de um regulamento especifico pelos prestadores do servico e a sua
forma de controle. Importante também destacar o fato de o Trips ndo mencionar
expressamente protecao para servicos, e os Estados que nao preveem esse tipo de
protecdo a seus nacionais nédo poderao fazé-lo para os demais Estados que tenham
esse interesse (BRUCH, 2011).

Ja para Rocha Filho (2009), mesmo que a LPI e outras legislacdes prevejam a
possibilidade de reconhecimento de IG para servicos, ndo parece ser coerente recair
uma protecdo dessa natureza em um objeto que ndo possui vinculo com a origem
territorial. Ainda, o autor traz como exemplo os servigos de “massagem tailandesa”
gue, num primeiro momento, parecem ser prestados, necessariamente, no local a que
se refere 0 nome. Porém, nada impede que um profissional que aprenda a técnica
dessa massagem possa executa-la em diversos outros lugares fora do territorio
tailandés. Nesse sentido, os servicos perdem seu elo com o territorio de origem,
descartando o0 motivo que ensejaria uma protecao por IG.

Gregorio (2015) ressalta as oportunidades e as divergéncias sobre a IG de
servicos no Brasil, uma nova possibilidade de reconhecimento que instiga a busca por
novas IGs dessa natureza e que, concomitantemente, traz a tona debates de sua
efetiva legitimidade. A origem desse instituto protetivo esta fortemente ligada a
produtos agroalimentares, portanto, o Porto Digital € uma excecéo a regra.

Sob outra perspectiva, a importancia de se proteger o setor de servicos pela
legislacéo brasileira, ao contrario dos paises norte-americanos e muitos europeus, €
ressaltada por Franca e Vigna (2019), que relatam dados expressivos de
desenvolvimento econdémico do setor brasileiro nas Ultimas décadas.

Resultados positivos do setor de servigos também foram encontrados por Silva,

Menezes Filho e Komatsu (2016). Segundo os autores, em 2011, esse setor
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concentrava 63,7% dos empregos, seguido de 20,1% no setor industrial e 16% na
agricultura; inverso do que ocorreu em 1950, quando os percentuais eram de 19,1%,
16,4% e 64,3%, nessa ordem. Portanto, o setor de servigcos vem ganhando énfase no
cenario brasileiro.

O INPI, instituto responséavel pela andlise de pedido e concesséo de registro de
IGs, cumpre com a aplicacdo da legislacdo brasileira, ao conceder tal ativo de
protecdo também para servi¢cos, desde que seja comprovada a notoriedade e/ou as
qualidades tipicas advindas do meio de que é originado.

Conforme consta no capitulo introdutério, o Brasil possui, atualmente, apenas
uma IG de servico reconhecida, da espécie indicacdo de procedéncia, atribuida ao
Porto Digital, capital de Recife/Pernambuco, para a area de tecnologia da informacéo
e comunicacédo (TIC), tendo seu registro concedido em 2012 (INPI, 2021a). Esse
arranjo produtivo local (APL) de TIC teve seu inicio no ano 2000, através de ac¢des da
Hélice Triplice, composta por academias, governos e empresas. E constituido por
cerca de 330 empresas atuantes nas areas de software e servicos de TIC, economia
criativa (EC) e tecnologias urbanas como area estratégica. O APL abrange os bairros
do Recife, Santo Amaro, Santo Antdnio e S&o José, sendo administrado pelo Nucleo
de Gestéo do Porto Digital (NGPD), que tem a miss&o de trazer investimentos para o
parque tecnoldgico (PORTO DIGITAL, 2021).

As IGs brasileiras sdo predominantemente de produtos, em especial, 0s

agroalimentares.

GRAFICO 1 - Quantitativo de IGs brasileiras por setor econémico
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Fonte: Elaborado pela autora e adaptado da plataforma Datasebrae (2023).
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Como se depreende do gréafico, 79 das IGs reconhecidas no Brasil sdo
agroalimentares, seguidas de produtos artesanais, com 12 IGs; pedras e minerais,
com 4; 3 de industria, 1 de peixe ornamental e 1 de servico, totalizando 100 IGs até o
primeiro trimestre de 2023.

2.6 MARCA COLETIVA (MC): OUTRO SIGNO DISTINTIVO DE PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

Também na seara da propriedade industrial brasileira, outro sinal de
identificacé@o de carater coletivo coexiste com a IG: a marca coletiva (MC). Prevista na
LPI, em seu artigo 123, inciso lll, esta definida como “[...] aquela usada para identificar
produtos ou servigos provindos de membros de uma determinada entidade” (BRASIL,
1996). Sua funcéo é identificar produtos ou servigos originados de membros de uma
determinada entidade coletiva, e é essa caracteristica que a diferencia dos outros tipos
de marcas e das IGs (BARBOSA; VALENTE, 2021).

As IGs sédo identificadas através do seu vinculo geografico, enquanto as MCs
0 séo por meio de suas comunidades produtoras. Ambos 0s sinais comunicam aos
consumidores as caracteristicas de seus produtos, sugerindo atributos de valor para
mercados que prezam pela qualidade (SANTOS, 2021). A MC pode ser adotada pela
entidade, independentemente de vinculo com o meio geografico, inclusive tal signo
restringira o uso da marca aos associados, ao contrario do que ocorreria com as IGs
(BARBOSA,; VALENTE, 2021).

Quanto as regras para registrabilidade, as MCs seguem as mesmas das outras
espécies de marcas previstas na LPl. Somente poderao ter seu registro solicitado por
uma entidade que represente determinada coletividade, como as associacoes,
cooperativas, sindicatos, federacgdes, entre outras. Deve ser utilizado o “Regulamento
de Utilizagdo da Marca Coletiva”, obrigatério na solicitagdo do registro e durante o
prazo de vigéncia da marca (BARBOSA; VALENTE, 2021).

Retomando o tema principal desta pesquisa — a aplicabilidade da IG de servico
— 0s préximos capitulos versam sobre o estudo de caso de possivel potencial do
sistema produtivo de servicos gastronémicos da cidade mineira tiradentina, a qual

apresenta evidéncias de notoriedade frente ao publico em geral.
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CAPITULO 3 - PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

E fundamental, no universo da ciéncia, a definicdo de um método para a busca
de determinado conhecimento. Através desse método, averigua-se a veracidade dos
fatos que geraram o conhecimento cientifico (GIL, 2008).

Conforme assinalam Marconi e Lakatos (2003, p. 83),

[...] ndo ha ciéncia sem o emprego de métodos cientificos. Assim, 0 método
€ o0 conjunto das atividades sisteméticas e racionais que, com maior
seguranca e economia, permite alcangar o objetivo - conhecimentos validos
e verdadeiros -, tracando o caminho a ser seguido, detectando erros e
auxiliando as decisdes do cientista.

A utilizacdo de procedimentos metodolégicos em um estudo cientifico é
imprescindivel para alcancar o resultado pretendido, devendo este ser legitimo e
verificavel por qualquer outro pesquisador.

A seguir, sdo apresentados o locus, 0 objeto e os tipos da pesquisa quanto a
abordagem, natureza, objetivos e procedimentos. E, ao final, as etapas da pesquisa.

3.1 LOCUS

A realizacdo desta pesquisa ocorreu na cidade de Tiradentes, localizada na
microrregido Sao Jodo del-Rei e na mesorregido Campo das Vertentes, estado de

Minas Gerais. A area atual do municipio é de 83,047 kmz2.

3.2 OBJETO

Caracterizar o arranjo produtivo local de servicos gastronémicos da cidade
tiradentina, buscando elementos de notoriedade frente a opinido publica, dos saberes
culinarios, da tradicdo, dos tipos de cardapios comercializados, dos insumos
trabalhados nos estabelecimentos, entre outros, que possam corroborar um
diagnostico de potencial de indicacdo geografica da espécie indicacdo de

procedéncia.
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3.3 TIPOS DA PESQUISA

Quanto a abordagem desta pesquisa, foi utilizado o método misto, ou quali-
guantitativo, pois foram trabalhados a descricdo do objeto e seus elementos
dimensionaveis. Segundo Arauljo e Gomes (2004), as duas abordagens sao
complementares entre si e a combinacao delas proporciona um melhor entendimento
do objeto estudado, mitigando problemas que surgem quando sao utilizadas
isoladamente. Paranhos et al. (2016, p. 389) corroboram esse entendimento, pois
assinalam que “...] tanto as técnicas quantitativas quanto as qualitativas tém
potencialidades e limitagdes [...] A vantagem da integracdo consiste em retirar o
melhor de cada uma para responder uma questao especifica”.

Esta pesquisa possui natureza aplicada, pois busca diagnosticar um possivel
potencial de reconhecimento de indicacéo geografica dos servicos gastronémicos de
Tiradentes - MG. Conforme ensina Gil (2002), a pesquisa de natureza aplicada é
aquela que tem como objetivo solucionar determinado problema de ordem pratica.

Quanto ao procedimento de pesquisa, foi adotado o estudo de caso que,
segundo Yin (2001), € uma estratégia muito utilizada em varias areas do
conhecimento, nas quais ha evidente necessidade do uso desse método, pois ele
apresenta qualidade inigualavel para a compreensdo de fendmenos sociais
complexos, preservando as caracteristicas holisticas e significativas dos fatos.

Também foi utilizada a netnografia, com o intuito de se estudar a comunidade
virtual do site de viagens Tripadvisor, para coleta de informacfes da opinido publica
sobre a reputacdo dos servicos gastronémicos da cidade de Tiradentes. De acordo
com Kozinets (2014, p. 61), a netnografia € uma espécie da etnografia, tratando-se de
“[...] pesquisa observacional participante baseada em trabalho de campo online”. A
netnografia pode ser usada para complementar outras abordagens de pesquisa
(KOZINETS, 2014).

No que tange aos objetivos deste estudo, ele foi definido como descritivo e
exploratorio, pois, por meio das literaturas que fundamentaram esta pesquisa,
levantou-se a possibilidade de um potencial de IG para o sistema produtivo de servicos
gastronémicos da cidade de Tiradentes. Gil (2002) afirma que a pesquisa descritiva
tem como principal funcdo expor caracteristicas de uma populacdo ou de um

fenbmeno, podendo, também, estabelecer relagbes entre varidveis. J4 a pesquisa
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exploratéria assume o papel de aumentar a familiaridade com o problema, com o

propdsito de torna-lo mais visivel e construir ideias e percepc¢des sobre ele.

3.4 ETAPAS DA PESQUISA

Na primeira etapa, procederam-se os estudos bibliografico e documental. No
gue tange a pesquisa bibliografica, a partir de livros, artigos, dissertacdes e teses
extraidos de jornais, revistas e plataformas cientificas, foram abordadas a origem da
indicacdo geogréfica e sua importancia historica, as legislagbes internacional e
brasileira, a utilizacdo da indicacdo geografica como estratégia socioeconémica e a
previsdo legal de indicacao geografica de servigo.

Também, como fontes secundarias, foram exploradas documentacdes
correlatas ao tema, como a Lei n® 9.279/1996, a Portaria INPI n°® 04/2022, o Manual
de IndicacOes Geograficas do INPI e os dados oficiais sobre o setor de servigcos de
alimentacao da cidade de Tiradentes, por meio de consulta aos sitios eletronicos do
Observatério do Turismo de Minas Gerais (OTMG), Secretaria de Estado de Cultura
e Turismo de Minas Gerais (Secult-MG), Assembleia Legislativa de Minas Gerais
(ALMG) e da Associacdo Empresarial de Tiradentes - MG (Asset). Outros 0rgaos
publicos foram utilizados, como o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(Mapa), o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae) e o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE). Também foi consultada a plataforma Rede de Cidades Criativas da
Organizacao das NacOes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco).
Documentos de arquivo pessoal de moradores da cidade de Tiradentes, que em algum
momento contribuiram para a promocéo da cadeia gastronémica ali existente, também
foram analisados, como reportagens impressas e o documento utilizado para
apresentacao da cidade de Tiradentes na candidatura a Rede de Cidades Criativas
da Unesco pela Gastronomia.

Foram abordados a origem da indicacéo geogréafica e sua importancia histérica,
0 quantitativo de IGs brasileiras registradas no pais (DATASEBRAE, 2023), as
legislacBes internacional e brasileira, a utilizacdo da indicacdo geografica como

estratégia socioecondémica e a previsao legal de indicacdo geografica de servico.
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A segunda etapa da pesquisa teve como foco a exploragao de elementos do
objeto da pesquisa que atendessem a literalidade do arcabouco legal brasileiro.
Primeiramente, foram apresentadas as diferentes interpretacdes de autores sobre o
que vem a ser o elemento “conhecido”, requisito legal exigido no art. 177 da LPI e no
art. 92, § 1°, da Portaria INPI n® 04/2022, para reconhecimento de |G da espécie IP.
Em seguida, foi analisada a notoriedade do nome da cidade de Tiradentes em fungéo
dos servicos gastronémicos ali prestados. Para tanto, foram elencadas publicagbes
cientificas, de midia de massa, sites e blogs que evidenciam a notoriedade que o
segmento vem conquistando ao longo do tempo.

No que tange a Portaria INPI n° 04/2022, foram verificadas a condi¢do de
associativismo da comunidade estudada, conforme art. 14, 81° e 82°, e a delimitacao
do territério que abriga o sistema produtivo, conforme previsto no art. 16, inciso II,
alinea c e inciso VIII, alinea a.

Também foi realizada pesquisa de campo virtual no site de viagens TripAdvisor,
na secdo de restaurantes, para elaboracao de tabela comparativa entre Tiradentes e
as principais cidades da mesorregido, em que € descrito 0 numero de
estabelecimentos de cada cidade premiados pela plataforma, gracas ao o6timo
desempenho nos servigos prestados, segundo a opinidao do publico-usuario.

Na terceira etapa, foram trabalhadas as fontes primarias, com a utilizacao da
ferramenta virtual Formularios Google, para coleta e tratamento de dados qualitativos
e quantitativos dos empreendimentos do segmento de servicos gastronémicos de
Tiradentes, buscando sua caracterizacdo (Apéndice A). A coleta de dados foi
realizada junto aos estabelecimentos prestadores de servicos gastronémicos, em um
universo de 72 estabelecimentos formais existentes na cidade tiradentina, conforme
Gltima atualizacdo do OTMG, realizada em 2020. Foi trabalhada para esta pesquisa
uma amostragem na ordem de 51,38%, correspondente a 37 estabelecimentos?.

Os critérios empregados para a coleta de dados junto aos estabelecimentos

foram: possuir CNPJ ativo e ter como principal atividade econémica a Classificacédo
Nacional de Atividades Econémicas (CNAE) de servigos de alimentagéo fora do lar,

de cédigos 56.11-2 (referente a restaurantes e outros estabelecimentos de servigcos

2 Considerando que a coleta de dados primarios foi realizada junto a empresas privadas, e que tais
dados sdo corrigueiramente informados pelas mesmas em meios publicitarios, foi dispensada a
submissédo desta pesquisa ao Comité de Etica, por ndo se tratar de dados de natureza pessoal.
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de alimentacdo e bebidas) e 56.12-1 (referente a servicos ambulantes de
alimentacao), ambos do grupo 56.1 - restaurantes e outros servigos de alimentacéo e
bebidas, segundo classificacao vigente do Concla/IBGE (2020).

A coleta de dados visou identificar e quantificar os perfis dos estabelecimentos,
em relacdo a origem dos empreendedores que atuam no sistema produtivo, do saber-
fazer, as formas de apropriacdo desses saberes, mensuracdo de estabelecimentos
que oferecem a tradicional cozinha mineira e outros estilos de cardapios, e demais
caracteristicas que compdem o segmento.

Com relacao ao tratamento dos dados, foram gerados graficos e tabelas para
uma melhor compreenséo quali-quantitativa.

Na quarta e Ultima etapa, houve a articulagcdo com o governo municipal, através
da Secretaria Municipal de Turismo, Cultura, Esporte e Lazer, para efetivar a
incorporacao do diagnostico realizado pela autora deste trabalho ao projeto Renovar,
langado pelo governo local em fevereiro de 2022, para reposicionamento da cidade
no contexto turistico e implementacdo de um signo distintivo, como ferramenta de

promocao do segmento de servicos gastrondomicos.

3.5 PRODUTOS DA PESQUISA

A partir das conclusGes deste estudo de caso, foram elaborados um artigo
cientifico (Apéndice B), que sintetiza o diagnostico do potencial de IG apresentado e
gue se encontra submetido a uma revista de Qualis A2 (Anexo A), e uma proposta de
Regulamento de Utilizacdo para subsidiar uma possivel ado¢cdo de marca coletiva
(Apéndice C).
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CAPITULO 4 - APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A legislacéo brasileira permite duas espécies de IG, aindicacao de procedéncia
(IP) e a denominacéo de origem (DO). Nesse sentido, a Portaria INPI n° 04/2022, que
regulamenta as condi¢des para registro, exige documentos especificos, para fins de
comprovacado, a depender da espécie solicitada, conforme o seu art. 16.

No caso de DO, sdo necessarios, para atendimento da legislacdo, estudos
ambientais edafoclimaticos, topogréficos e outros, inclusive o saber-fazer local, formas
de organizacao e transformacéo da producéo ou prestacéo do servi¢o que evidenciem
uma ou mais qualidades Unicas, exclusivas do territdrio (SILVA et al., 2014; BRASIL,
2021a), que demandam estudos cientificos por uma equipe multidisciplinar e o longo
prazo para se alcancar resultados efetivos que comprovem alguma influéncia natural
e/ou humana para embasamento do pedido.

Portanto, o proposito do reconhecimento de uma indicacdo geografica €
proteger o nome de determinado territorio, seja ele uma localidade, uma cidade, ou
mesmo um pais. Porém os requisitos legais para o reconhecimento sdo especificos
para cada espécie. E importante frisar que ndo héa hierarquia entre IP e DO, isto &, n&o
existe pré-requisito entre as duas espécies e também néo ha distincdo no grau de
importancia delas (INPI, 2021b).

Tendo em vista a complexidade e o prazo maiores para a discussdo de uma

DO, a presente pesquisa abordara a aplicacéo dos requisitos legais necessarios a IP.

4.1 PRINCIPAIS EXIGENCIAS DA LEGISLACAO BRASILEIRA

As proximas secdes apresentardo as condicbes de atendimento do segmento
de servicos gastronémicos da cidade de Tiradentes/MG a trés das exigéncias da LPI
e da Portaria INPI n°® 04/2022 para um pedido de reconhecimento de indicacao
geografica da espécie indicacdo de procedéncia: notoriedade, associativismo e

delimitacdo da area geografica.

4.1.1 Notoriedade

Conforme Velloso et al. (2014), as bases para uma |G s&o a notoriedade e a

qualidade vinculada ao meio geogréfico, a depender da espécie de protegédo
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pretendida. Esses elementos devem ser o ponto de partida para se investigar um
potencial de IG. Na LPI, o principal elemento para identificar uma IG da espécie IP é
que o territério do produto ou servico tenha se tornado conhecido como centro de
extracao, fabricacdo ou producéo. O INPI aplica a legislacéo brasileira vigente para
fins de registrabilidade.

No que tange a expresséao “tenha se tornado conhecido”, presente no art. 177
da referida lei, e condicionante para reconhecimento de uma IP, Matos e La Rovere
(2017) assinalam que ha diferentes interpretacdes do termo por parte de autores e até
de instituicdbes promotoras de IG, como Sebrae e INPI, para definicdo do que é
“conhecido”. Diversos termos sao utilizados ao tratarem da definicdo de uma IP, como
‘reputacao”, “notoriedade” ou “reconhecido”, os quais sdo largamente encontrados
nas literaturas académicas, o que revela uma pluralidade de percepc¢des do que vem
a embasar essa espécie de protecao.

Para o reconhecimento de uma IP, a legislagéo brasileira “[...] exige somente a
notoriedade do local de origem dos produtos/servicos” (BRUCH et al., 2014, p. 71).
Entretanto, as mesmas autoras trazem a distincdo entre os termos notoriedade e
reputacao:

[...] pois enquanto a notoriedade esta relacionada ao conhecimento que um
determinado nimero de consumidores possui em relacéo ao signo distintivo,
a reputacdo abarca além do conhecimento do publico a nocdo de valores,
geralmente advindos da qualidade do produto que conferem a este signo
distintivo uma determinada fama, celebridade, renome, prestigio. Portanto, a

notoriedade esta para a dimensdo quantitativa assim como a dimensao
gualitativa esta para a reputacdo (BRUCH et al., 2014, p. 67).

Ja para Marins e Cabral (2015, p. 408), “[...] o requisito essencial é a
comprovacdo da reputacdo ou notoriedade da regido pela extracdo, fabricacdo ou
producdo do produto ou servigo prestado”, confirmando a diferenciacdo entre os
termos e a necessidade de um ou outro para reconhecimento de uma IP.

Mesmo sem um consenso na definicdo do(s) elemento(s) fundamental(is)
caracterizador(es) de uma IP, por parte de autores e instituicdes atuantes no tema, é
perceptivel que os servicos gastronémicos de Tiradentes vém se tornando conhecidos
no mercado, conforme depreende-se de publicacdes cientificas e da midia em geral,
sendo essas fontes uma exigéncia da Portaria Inpi n® 04/2022 para a comprovacao de

notoriedade.
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O INPI, através do Manual de Indicacdes Geograficas, em sua segunda revisao
de 12 de janeiro de 2023, reforca a exigéncia da Portaria, orientando a utilizagéo, para
fins comprobatérios de fama e notoriedade, de fontes que reflitam a opinido publica:

Entende-se por diferentes fontes documentos de diferentes autores, dentre os
quais: obras literarias (livros, coletaneas, enciclopédias), artisticas (musicas,
qguadros, ilustracdes) e cientificas (artigos, trabalhos académicos e cientificos
publicados em diferentes veiculos); publicacdes em jornais, revistas e sitios
eletrénicos; matérias veiculadas por meio de radiodifusdo (televiséo, radio);
fontes iconogréaficas (fotografias, rétulos, anudncios), dentre outros. (INPI,
2023, p. 73).

O quadro do Apéndice D apresenta as principais mencdes encontradas em
publicacdes cientificas e em variados meios de comunicacdo de massa sobre a
gastronomia tiradentina, entre as décadas de 2000 a 2020, totalizando, até a
conclusdo desta pesquisa, 74 fontes, 0 que retrata, em um primeiro momento, um
guantitativo ainda timido. Porém é perceptivel que parte dessas publica¢cdes é oriunda
de importantes veiculos de comunicagdo, muito conhecidos pelo publico.

Inclusive, ha publicacbes com reveréncias ao polo gastrondmico, com a
utilizacédo das expressdes “alta qualidade”, “conjunto de bons enderecgos”, “o melhor
da cozinha mineira” e “estrelados”, demonstrando que o polo possui valor agregado,
gualidade e reputacdo, o que vai ao encontro dos resultados de Bruch et al. (2014) e
Bruch e Kretschmann (2014), que fazem a distincdo entre os dois conceitos:
notoriedade e reputacdo. O primeiro refere-se a quantidade de conhecedores; o
segundo, a qualidade daquilo que é conhecido.

Em acréscimo aos relatos das experiéncias vivenciadas pelos clientes nos
estabelecimentos de servicos gastronémicos em estudo, também foram utilizados os
dados da plataforma de turismo com abrangéncia mundial, Tripadvisor, secdo de
restaurantes, com o objetivo de aferir o desempenho — aqui compreendido como
notoriedade e reputacdo — dos estabelecimentos nela cadastrados das principais
cidades da mesorregido do Campo das Vertentes, para comparacdo com O
desempenho dos estabelecimentos tiradentinos. A afericdo do desempenho se deu
pelo quantitativo de estabelecimentos de cada cidade que receberam o prémio
Travellers’ Choice (antigo certificado de exceléncia) da referida plataforma.

Os critérios da plataforma para a concessao do prémio Travellers' Choice séo:

recebimento frequente de avaliagcbes excelentes dos consumidores, manutencao da
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pontuagao geral a partir de quatro “circulos”, recebimento de um numero minimo de
avaliacfes no periodo de um ano e perfil ativo na plataforma h& pelo menos um ano.
As areas do estabelecimento avaliadas pelo publico sdo: comida, servico e preco.
Ainda de acordo com o sitio eletrénico, somente cerca de 10% das empresas listadas
na plataforma recebem essa premiagéo (TRIPADVISOR, 2023).

As cidades utilizadas para comparativo com Tiradentes foram Barbacena e
Lavras, por serem as mais populosas, com mais de 100.000 habitantes, segundo
ultimo censo demogréafico do IBGE em 2010; Sdo Joao del-Rei e Carrancas, por

apresentarem maior apelo turistico, viés também presente na cidade tiradentina.

TABELA 1 - Nimeros de estabelecimentos de servicos gastrondmicos detentores do prémio

Travellers’ Choice 2022/Tripadvisor por cidade

Quantitativo de

Cidade Populacéo segundo Presenca de viés estabelecimentos
Censo IBGE 2010 turistico premiados com o
Travellers’ Choice

Barbacena 126.284 nao 1
Carrancas 3.948 sim 3
Lavras 92.200 nao 0

S&0 Jodo del-Rei 84.469 sim 6
Tiradentes 6.961 sim 46

Fontes: IBGE (2017); Tripadvisor (2023).

Observa-se que a cidade de Tiradentes tem o maior nimero de restaurantes
premiados pela plataforma com relacdo as demais cidades. Carrancas e Sao Joao
del-Rei, que possuem relevancia turistica, assim como Tiradentes, seguem com
menor numero: a primeira com 3 estabelecimentos, e a segunda com 6. As cidades
de maior porte populacional, uma delas Barbacena, tem 1 estabelecimento premiado,
e Lavras ndo tem nenhum. Portanto, depreende-se dessa andlise que Tiradentes tem
destaque em nivel regional quando se trata de seus servi¢os de gastronomia.

Ainda no contexto da opinido publica, a Secretaria Municipal de Turismo,
Cultura, Esporte e Lazer de Tiradentes, juntamente com o Conselho Municipal de

Turismo, a Asset e a organizagao Trilha dos Inconfidentes, realizaram pesquisa, no



43

ano de 2020, para conhecer as expectativas dos visitantes em relagéo a cidade. Ficou
evidenciado, pelos 79,2% dos respondentes, que o atrativo principal da cidade,
responsavel pela decisao dos visitantes em escolhé-la como destino de viagem, é a
sua oferta gastronbmica, majoritariamente representada pelos servicos de
alimentacao fora do lar, como restaurantes, docerias, bares, sorveterias, entre outros
(TIRADENTES, 2021).

E importante destacar que a cidade de Tiradentes concorreu, em 2017, de
acordo com a Secretaria de Estado de Cultura e Turismo de Minas Gerais
(Secult/MG), a Rede de Cidades Criativas da Unesco pela Gastronomia, juntamente
com a capital Belo Horizonte, recebendo, a época, o apoio do governo estadual
(MINAS GERAIS, 2017). Criada em 2004, a Rede abrange outras seis areas além da
gastronomia: a de artesanato e artes populares, artes de midia, cinema, design,
literatura e musica, todas visando a promocao da cooperacdo com e entre cidades
gue identificaram a criatividade como uma estratégia para o desenvolvimento urbano
pautado na sustentabilidade. A area da gastronomia € composta por cidades de viés
cultural e criativo, como Parma, na Itélia, S&o Petersburgo, na Russia, e as brasileiras
Belém, Florianopolis, Paraty e Belo Horizonte (UNESCO, 2022).

Outro evento importante do qual a cidade tiradentina participou como referéncia
gastronémica e como sediadora foi o lancamento do Selo da Cozinha Mineira, em
fevereiro de 2022, pertencente ao Plano Estadual da Gastronomia Mineira, criado em
2018, que pretende reconhecer a tradicional cozinha regional como patriménio
historico-cultural do estado de Minas Gerais (MINAS GERAIS, 2022).

Entretanto, para maior embasamento de um futuro pedido de reconhecimento
de IP em tela, faz-se pertinente uma nova pesquisa em busca de mais publicacdes
gue mencionem a cidade como referéncia gastronémica, para trazer robustez ao
guantitativo de fontes a ser apresentado no pedido. Ademais, a realizacdo de uma
pesquisa de opinido independente de influéncias comerciais e de marketing junto a
consumidores comuns de regides diversas, para colher percepcdes de diferentes
perfis em busca da possivel confirmacéo de que a cidade é, efetivamente, conhecida
como reduto de servicos notérios em gastronomia, complementara a documentacéo
para pedido de reconhecimento.

Além da exigéncia de comprovacao de notoriedade por meio de publicacdes de

fontes e autores diversos e outros materiais que possuam carater comprobatério, a
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Portaria INPI n° 04/2022 traz outros requisitos para cumprimento pelos interessados
na busca do reconhecimento de uma IG da espécie indicacdo de procedéncia: o
associativismo para representacdo dos produtores ou prestadores de servigos e
delimitacdo da &rea geogréfica a ser protegida. Em parceria com a Secretaria
Municipal de Turismo, Cultura, Esporte e Lazer de Tiradentes-MG e com a Asset, foi
realizada pesquisa virtual com a ferramenta Formuléarios Google (Apéndice A), com
uma amostragem de 37 associados e nao associados, para levantamento das
condicOes desses elementos legais no arranjo local das empresas prestadoras de
servicos gastronémicos e também a sua caracterizacéo e tradicdo, as quais serao

discutidas em topico a parte.

4.1.2 Associativismo

Um potencial de IG, seja qual for o tipo ou a espécie, deve, fundamentalmente,
estar representado por uma entidade legitima de produtores ou prestadores de servico
do local, para buscar seu reconhecimento junto ao INPI, tendo em vista que a IG € um
bem coletivo e que sera implementado em uma delimitada area geografica (VELLOSO
et al., 2014). Essa representatividade por um substituto processual se da por for¢ca do
Art. 14, 81° e 82° da Portaria INPI n® 04/2022 (INPI, 2022a).

Em Tiradentes, ndo ha uma entidade representativa exclusiva dos servicos de
alimentacdo. Apenas uma parte dos prestadores de servicos desse segmento
encontra-se vinculada a Asset, criada em 2012, que abrange outras diferentes
atividades econdmicas da cidade. Em pesquisa realizada em parceria com a Asset,
foi informado que, do total de 143 associados, apenas 41 séo de restaurantes e outros
tipos de estabelecimentos de servicos de alimentacdo, o que representa 28,7% do
total de associados. De acordo com a Portaria INPI n°® 04/2022, em seu art. 14, § 2°,
€ possivel que a associacdo representativa de uma IG seja mista, entretanto essa
entidade deve ser composta, predominantemente, pelos produtores ou prestadores
de servico pertencentes ao produto ou servico da futura IG, o que também néo é o
caso atual da associacao tiradentina.

Nesse contexto do associativismo insuficiente, serd necessario um movimento
integrado com a participacédo de agentes enddgenos, como 0 governo municipal e a

Asset, e exdgenos, como o0 Sebrae e Universidade, para articular a conscientizagéo
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do segmento sobre a importancia de se ter uma entidade coletiva representativa. E
preciso implementar acdes para a captacao de potenciais associados para a Asset,
ou mesmo a criagdo de uma entidade exclusiva para representa-los, seja em busca
de uma IG ou até mesmo de um outro ativo de propriedade industrial, como a marca
coletiva, a fim de fortalecer a identidade do sistema produtivo e reposiciona-lo no

mercado.

GRAFICO 2 - Prestadores de servicos interessados na possibilidade de reconhecimento

por uma IG de servigo

Sim
® Nio
® Talvez

89,2%

Fonte: Elaborado pela autora.

A grande maioria dos empreendedores, associados ou nao a Asset,
apresentaram interesse em um possivel reconhecimento por IG, no total de 89,2%,
equivalentes a 33 respondentes. Outros 3 respondentes, representando 8,1%,
disseram talvez; e 1 prestador, representando 2,7% da pesquisa, respondeu nao ter
interesse no reconhecimento.

O interesse pela maioria dos prestadores de servicos em um possivel
reconhecimento por IG para distincdo do segmento em relacdo a concorréncia pode
mudar o cenario atual de baixa adeséo ao associativismo. Mesmo que o potencial de
IG ndo se confirme, pode-se trabalhar outro instrumento de propriedade industrial,
como a marca coletiva, para a qual também € necessaria uma associacdo

representativa.
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4.1.3 Delimitacdo da &rea geografica

A Portaria INPI n° 04/2022, em seu art. 16, inciso Il, alinea c, e inciso VIII,
alineas a e b, determina que a area geografica a ser protegida por IG devera ser
demarcada. Portanto, produtores ou prestadores de servicos pertencentes a um
territério protegido devem respeitar os limites territoriais que, inclusive, estardo
previstos no Caderno de Especificacdes Técnicas a ser seguido pelos detentores da
IG.

O INPI, em evento virtual realizado pelo YouTube, em 09/06/2021, para a
apresentacao da 12 edicdo do Manual de Indicacdes Geograficas do Instituto, reforca
essa condicdo. Foi explicado durante a apresentacdo que as empresas situadas em
territorio reconhecido por IG, ao estabelecerem outras unidades empresariais fora da
area delimitada/reconhecida, estas perderdo o vinculo com o territorio protegido, nao
podendo, portanto, fazer uso do signo distintivo (BRASIL, 2021b).

No caso de Tiradentes, ha na amostragem estabelecimentos que possuem

unidades fora da cidade, area que, inicialmente, seria protegida.

GRAFICO 3 - Estabelecimentos que possuem unidades fora da area em estudo

® Sim

89,2%

Fonte: Elaborado pela autora.

Dos respondentes da amostragem, 89,2%, equivalentes a 33 respondentes,
nao possuem outra unidade da empresa fora de Tiradentes. Entretanto, 10,8%,
equivalentes a 4 estabelecimentos, possuem outras unidades que extrapolam a area

da cidade.
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Ainda na questdo da demarcacdo geogréfica, percebe-se, em algumas das
publicagBes da midia, listadas no Apéndice D deste estudo, que o distrito de Vitoriano
Veloso, também conhecido como Bichinho — pertencente a cidade de Prados e muito
préximo a Tiradentes —, € por vezes mencionado como localidade de gastronomia
mineira notavel, de grande atratividade turistica, o que traria a necessidade de
avaliacdo para inclui-lo na area a ser demarcada.

Concluido o diagnéstico das condicdes do segmento de servicos
gastrondmicos frente a trés das exigéncias da legislacdo brasileira (notoriedade,
associativismo e delimitacdo da area geografica), as proximas secdes deste trabalho
tratam de mais um elemento que, segundo Bruch et al. (2014), Bruch, Vitrolles e
Locatelli (2014), Locatelli (2016) e Matos (2019), é importante no contexto de
reconhecimento de IP, mesmo que nédo esteja expressamente previsto na legislacao
e, logo, prescindivel na apreciacdo pelo INPI: a tradicdo — analisada através do
levantamento historico-cultural do territério em que esta estabelecido o sistema

produtivo.

42 A IMPORTANCIA DO LEVANTAMENTO HISTORICO-CULTURAL DO
TERRITORIO

O levantamento histérico-cultural da area geografica é relevante para a busca
de informac¢des do passado que fundamentem e contribuam para um reconhecimento
de IP. Essas informacfes devem ser reais, concretas, uma vez que deverdo ser
apresentadas junto as demais documentacdes para o pedido de registro no INPI e
facilitardo a demarcacao da regido a ser protegida, entre outros procedimentos. A
notoriedade, a ligacdo desta com o nome geogréfico, o preco diferenciado do produto
ou servico, a existéncia de consumidores de outras cidades e estados, o0 arranjo
produtivo organizado, entre outros elementos, contribuem para comprovacao de um
potencial de IP (SILVA et al., 2014).

Ainda sob a dtica de Silva et al. (2014), o levantamento histérico-cultural
propicia um melhor entendimento do passado da comunidade produtora ou prestadora
do servico e uma maior aproximacao de seus membros em busca de um objetivo
comum, que é o fortalecimento do arranjo produtivo e 0 seu reconhecimento no

mercado.
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A pesquisa de notoriedade limitada a apenas publicagcbes recentes para
comprovacao deste requisito pode ser rasa e insuficiente para a composi¢céo de um
pedido de IG, caso este ndo esteja fundamentado por um levantamento histérico-
cultural da area geografica que se tornou famosa pelo produto ou servico ali existente.
Trazer a tona informag¢des de como se deu a formacgéo do territério, suas divisdes
politico-administrativas, a constituicdo populacional da area, a origem e a apropriacao
dos saberes ali presentes trara um forte alicerce para o pedido junto ao 6rgao
chancelador do ato declaratorio de reconhecimento.

4.2.1 Historia e cultura da cidade de Tiradentes/MG

Por volta de 1702, paulistas interessados na busca por ouro formaram as
primeiras povoacdes das terras da atual cidade de Tiradentes. A regi&o foi descoberta
por Tomé Portes del-Rei, guarda-mor distrital estabelecido nas imedia¢cdes da atual
Séao Joao del-Rei. Portes, com sua familia, cuidava das canoas, da agricultura e da
venda de viveres e municao, além de cobrar impostos dos aventureiros. Em busca de
ouro, Jodo de Siqueira Afonso chegou a regido e, ao encontrar metais preciosos,
avisou a Portes sobre o achado nas areas proximas a serra de Sao José. Assim,
formou-se o primeiro agrupamento de garimpeiros no local denominado Arraial de
Santo Antdnio, onde Siqueira Afonso e seus ajudantes se estabeleceram. A partir dai
a regiao passou a fazer parte do Ciclo do Ouro (IBGE, 2017).

A localidade foi palco do Capao da Traicdo, em fevereiro de 1709, quando
paulistas e emboabas envolveram-se em uma disputa pelo direito de exploracéo das
minas de ouro daquela localidade. Os paulistas abandonaram a regido (IBGE, 2017).

Novas areas foram exploradas em busca de ouro, como as serras Sao
joanenses. Em 1718, criou-se a segunda vila, com o nome de S&do José, em
homenagem ao Principe D. José, filho de D. Jodo V. Foi também nessa regido que
nasceu o Martir da Independéncia, Joaquim José da Silva Xavier — o Tiradentes —, em
1746, na Fazenda do Pombal, entre Sdo José del Rei (hoje Tiradentes) e Sdo Joao
del-Rei — nome atual dessa cidade (IBGE, 2017).

Com a chegada do Visconde de Barbacena, em 1789, para a cobranca do
guinto do ouro, chamada Derrama, que se encontrava atrasada, o descontentamento

assolou a regido, ensejando a Inconfidéncia Mineira. Tiradentes foi um dos mais
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importantes inconfidentes e assumiu toda a responsabilidade da rebelido. A derrama
foi suspensa e, em 21 de abril de 1792, Tiradentes foi executado no Rio de Janeiro
(IBGE, 2017).

Com a exploracgéo do ouro em grande escala, a populacao cresceu provocando
um aumento rapido de moradias, igrejas e comércio. Entdo, a vila Sdo José foi
promovida a cidade em 1860. O Decreto Estadual n° 3, de 6 de dezembro de 1889,
deu a cidade o nome atual de Tiradentes, em homenagem ao martir da Inconfidéncia
(IBGE, 2017).

No periodo setecentista, com a exploracédo aurifera em alta e a chegada de
portugueses e africanos para as fun¢des de garimpeiros e escravos (nessa ordem) e
com os passantes de mercadorias trazidas de outras regides, chamados tropeiros,
uma grande heranca cultural foi deixada em Tiradentes, como também em outras
cidades de Minas Gerais, por todos esses personagens da historia do Brasil Col6nia.
Atravées do intercambio de conhecimentos, héabitos e costumes, realizado
gradativamente entre indios da regido, portugueses e africanos, surge uma rica
culinaria tipica, que se mantém notoria até os dias atuais. Do contato entre indios e
colonos portugueses veio o conhecimento do milho, farinhas e inhame; ja os escravos
trouxeram as sementes e plantas tipicas da Africa (BOAVENTURA, 2013).

Desse intercambio de conhecimentos alimentares, surgem duas vertentes
culinarias em Minas: as refeicdes mais elaboradas, como guisados, doces em caldas
e ensopados encorpados com molhos, preparados por aqueles moradores de
fazendas, sitios e vilas, com melhor estrutura para tal; e a comida “seca”, sem a
presenca de caldo, com uso de farinhas, torresmos e carnes confitadas — preservadas
em gordura —, largamente utilizadas pelos tropeiros (devido as longas viagens
realizadas por eles para o transporte de mercadorias em suas mulas e burros, a
comida com essas caracteristicas era mais bem conservada) (BOAVENTURA, 2013).

Lopes e Silva (2020, p. 117) descrevem a cidade de Tiradentes como um arraial
do século XVIII:

A cidade que fica isolada pela Serra Sao José, acaba se fechando em uma
comunidade ligada aos valores da terra e do quintal. As casas e fazendas de
Tiradentes recebiam tropeiros e mineiros “de passagem”, criando desde os
primérdios do Século XVIII um ponto de encontro gastronémico e cultural.
Todos os viajantes e trabalhadores do ciclo do Ouro, de forma geral, estavam
ligados a Santo Antonio do Rio das Mortes, sejam pelos caminhos da Estrada
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Real, ou pelo simples pouso na vila para trocar o metal precioso por
mantimentos, objetos manufaturados ou animais.

Campos (2006) ressalta a hospitalidade dos povoados da regido da Vila de Sao
José com os tropeiros e como a culinaria mineira foi muito utilizada para atender a
esses “passantes” que frequentavam a regido para pratica do comércio. Nesse
mesmo entendimento, Boaventura (2013) traz a hospitalidade como caracteristica
marcante dos nativos, além dos habitos alimentares relatados por viajantes
estrangeiros ja no século XIX. A simplicidade impar em se prepararem alimentos com
ingredientes caseiros, “de quintal”’, € passada a cada geragédo, através de receitas,
algumas mais elaboradas, com acréscimos de outros insumos, mas estes também
pertencentes a culinaria tipica. Entre os alimentos mais comuns em Tiradentes estao
o fuba, o feijao, as carnes de porco e seus derivados, carne de frango, frutas, legumes
e verduras diversas, cultivados em hortas proprias.

A importancia dos alimentos no contexto do comércio na Vila de S&o José, hoje
Tiradentes, ja era perceptivel no periodo do Ciclo do Ouro:

A Vila de Sdo José do Rio das Mortes era a mais abundante de toda a
Capitania, dela se sustentava a maior parte das comarcas, principalmente de
toucinhos, gados, queijos, milho, feijdo e arroz. Tinha muita fruta de toda a
qualidade, principalmente as macas, semelhantes as de Portugal. Caca e
peixes ndo faltavam aos que se entregavam aos exercicios venatérios e
piscatérios. Ares sadios e clima temperado (FRIEIRO, 1982, p. 68).

A vila, que até entdo era um dos centros de extracdo de ouro mais importantes
de Minas Gerais, adentra em uma era de decadéncia econ6mica, a partir do fim do
século XVIII, com o esgotamento das jazidas de ouro em toda Minas Gerais. Nesse
mesmo periodo, houve mudancas sociais importantes, como o desmembramento de
partes do territério da vila e emigracdo da populacdo para outros locais. Ja no século
XIX, os moradores que permaneceram nha vila voltaram-se para agricultura,
agropecudaria e artesanatos em prata. Em 1860, a vila foi considerada cidade e mudou
0 nome para Tiradentes, em homenagem ao importante alferes da Inconfidéncia
Mineira. Porém a agora cidade ainda permanecia em total declinio econémico e
degradacéao geral (PELLEGRINI FILHO, 2000).

Na primeira metade do século XX, a cidade ainda continuava em decadéncia,
com apenas 1.236 habitantes, em 1920, menos da metade da época do auge do ouro.

Mas foi devido a essa decadéncia econbmica que o conjunto arquitetdnico da cidade
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foi preservado, sem sofrer intervencdes de demolicdo para construgcbes mais
modernas. Assim, através do Servico do Patriménio Histérico e Artistico Nacional
(Sphan), veio a ser tombado em 1938 (CAMPOS, 2006).

Com um novo decréscimo populacional em 1950, que registrava apenas 1.142
habitantes, segundo o censo daquele ano, era gritante o abandono do conjunto
arquitetdnico da cidade. Somente a partir dos anos 60 a cidade recebeu uma nova
funcdo para sua economia: 0 investimento no turismo receptivo. Porém a
transformacéo foi lenta, sendo mais expressiva a partir da década de 1980 (CAMPOS,
2006). Ja Neves (2013) relata que o turismo na cidade no inicio da década de 80 ainda
era timido, havendo apenas 8 estabelecimentos para atender a uma pequena
demanda, resumindo-se a 5 pousadas e 3 restaurantes.

O desenvolvimento dessa nova “fungcéo” econdmica implementada na cidade
de Tiradentes ocorreu no periodo em que as atividades turisticas no Brasil — e também
no mundo — estavam se intensificando. Segundo Miiller, Hallal e Ramos (2011), o
cenario econdmico positivo brasileiro de desenvolvimento econdmico promoveu a
captacdo de muitos investimentos, tanto nacionais quanto internacionais, com vistas
a ganhos financeiros, entre eles os investimentos em servicos ligados ao turismo. Em
1966, com a criacdo da Embratur, comecou-se a criar uma conscientizacdo da
importancia das atividades turisticas e dos beneficios econémicos que delas poderiam
advir. A partir da década de 1970, houve financiamentos de longo prazo e incentivos
fiscais pelos governos federal e regionais.

Em Tiradentes, no fim da década de 1970, houve investimentos da Hidrominas,
empresa de economia mista do estado, no Balneario das Aguas Santas, pertencente
a Tiradentes. Naquela ocasido, entendia-se que o centro histérico da cidade, de
arquitetura barroca, ndo possuia potencial turistico, por isso o0 investimento foi
realizado no Balneario (NEVES, 2013).

Campos (2006) relata que, em 1980, foram realizados investimentos privados,
através da criacdo da Sociedade dos Amigos de Tiradentes (SAT), formada por
aqueles que se viram sensibilizados com o abandono e a degradacdo das casas e

monumentos historicos. O objetivo da SAT era

[...] fazer obras de emergéncia no casario, para assegurar a permanéncia dos
moradores em suas residéncias no nucleo historico. Inicialmente, 30 casas
foram recuperadas. Depois, em convénio com a Fundac¢ao Roberto Marinho,
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outras casas foram recuperadas, incluindo o Solar Ramalho, que hoje abriga
a sede da propria SAT e também do Iphan (CAMPOS, 2006, p. 42).

Nas décadas seguintes, gracas a manutencdo dos elementos histérico-
culturais genuinos da cidade até entdo (como o conjunto arquitetdnico, a religiosidade
e 0 conhecimento da culinaria tipica), ao movimento de valorizacéo e desenvolvimento
do turismo no Brasil e no mundo, a partir da segunda metade do século XX, e a criacao
de festivais, como o de Cinema e o de Cultura e Gastronomia, Tiradentes consegue
se reerguer da longa crise econdmica na qual se encontrava mergulhada, tendo
desenvolvido exponencialmente os segmentos ligados as atividades turisticas, como
a arte, os meios de hospedagem e a gastronomia.

Na percepc¢éao de Lopes e Silva (2020, p. 117),

A gastronomia que hoje representa um dos mais importantes atrativos
turisticos da cidade (Tiradentes é um dos 12 locais onde ocorrem o Festival
Internacional de Gastronomia), € resultado de uma miscigenacao luso-
africana aliada a escassez ou nulidade de ingredientes desta regido
de Minas Gerais. Os grandes pratos da culindria mineira unem receitas
tradicionais portuguesas com temperos africanos e uma boa pitada de
elementos endémicos da regido.

Tiradentes, hoje, tem 0s servigos turisticos como a sua principal atividade
econdmica e a gastronomia como uma das maiores, Sendo a maior, marcas
identitarias da cidade. As receitas da época setecentista, criadas para a subsisténcia
de moradores e para atender aos tropeiros, ainda fazem parte do polo gastronémico,
ao lado das cozinhas tradicional, internacional e contemporanea, sendo o chamariz

de turistas para a cidade.

4.2.2 Indicadores sociais e econdmicos dacidade de Tiradentes/MG

Apdbs um periodo de decadéncia e estagnacdo econdmica que persistiu desde
o fim do ciclo aurifero, no final do século XVIII, até a década de 1980, finalmente a
cidade consegue se reerguer e se torna tipicamente turistica, sendo hoje a sua
principal atividade econdmica. Muitos foraneos, atraidos pela nova dinamica
econdmica que a cidade estava desenvolvendo, realizaram investimentos com a
compra de imodveis, principalmente no centro histérico. Mais tarde, muitos desses

imOveis se tornaram pontos comerciais, como pousadas, restaurantes e outras lojas
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com viés turistico. Com essa chegada de foraneos e suas apropria¢cdes dos casarios
centrais, 0s autoctones migraram para as areas periféricas da cidade (CAMPOS,
2006). A populagcdo vem aumentando, conforme dados do Censo 2010, que indicou
6.961 habitantes, e a projecéo feita pelo IBGE para 2021 foi de 8.161 habitantes
(IBGE, 2017).

Outras mudangas socioecondmicas em Tiradentes foram significativas.
Atualmente, sua éarea territorial € de 83,047 km? e 80,8% de domicilios possuem
esgotamento sanitario adequado; 23,1% de domicilios urbanos estdo em vias publicas
com arborizacéo; 21,4% de domicilios urbanos, em vias publicas com urbanizacéo
adequada (IBGE, 2017). A escolaridade da populacao de 6 a 14 anos é de 98%, e a
cidade possui 6 escolas de ensino fundamental e 1 de ensino médio (IBGE, 2017).

O salario médio mensal era de 1,5 salarios minimos e a proporcao de ocupados
em relacdo a populacao total era de 35,5% em 2019. A populagdo com rendimento
nominal mensal per capita de até 1/2 salario minimo era de 29,6%, de acordo com o
Censo 2010. Na economia, o produto interno bruto (PIB) per capita em 2018 era de
R$ 20.633,71, e o indice de desenvolvimento humano (IDH) de 0,74 em 2010,
ocupando o 59° lugar em MG e 764° no Brasil. O IDH da cidade era de 0,465 em 1991
e de 0,61 em 2000, logo, houve um aumento préoximo de 31% (IBGE, 2017).

Ainda no ambito econémico, como 0 municipio teve o0 seu desenvolvimento,
nas ultimas décadas, pautado no turismo, ocorreu o fortalecimento dos segmentos de
hospedagem e servicos de alimentacao, inerentes as atividades turisticas. Houve o
aumento quantitativo e qualitativo desses dois setores e, atualmente, representam as
atividades mais importantes da cidade, em predominancia e geracdo de empregos.
Em 2020, ultimo ano em que foi realizado o levantamento dos indicadores pelo
Observatério do Turismo de Minas Gerais, 0 setor de hospedagem liderava os
numeros, contabilizando 107 estabelecimentos e 488 postos formais de trabalho. O
setor de servicos de alimentacdo, no mesmo ano, contava com 72 estabelecimentos
e 323 postos de trabalho formais (OTMG, 2023).
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GRAFICO 4 - Nimeros de estabelecimentos formais de alimentac&o em Tiradentes/MG de 2006 a
2020
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados do OTMG, 2023.

Considerando o periodo abrangido no grafico, ao longo de 15 anos, houve um
crescimento de 75,6% do segmento de servicos de alimentacédo, sendo 41 empresas
em 2006 e, em 2020, somavam-se 72 unidades. Consequentemente, 0 aumento do
indice de empregos formais neste segmento também foi registrado no mesmo
periodo.

GRAFICO 5 - Nimeros de empregos formais no segmento de servicos de alimentac&o em
Tiradentes/MG de 2006 a 2020
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados do OTMG, 2023.
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Em 2006, a cidade registrava 159 postos com carteira assinada no segmento
gastronémico. Em 2020, o numero foi para 323 postos formais, o que representa um
aumento de 103,2%.

Nota-se um declinio no numero de estabelecimentos e de postos de empregos
entre 2019 e 2020, o que pode ser associado a pandemia da Covid-19, com a qual o
setor turistico sofreu grande impacto negativo, devido a paralisacdo das atividades.

O panorama desses indicadores do segmento gastronémico da cidade reforga
a importancia que esse setor possui na economia local, inclusive nas cidades do
entorno, além de contribuir de forma significativa para que Tiradentes seja, segundo
o OTMG (2023), uma das quatro cidades indutoras do turismo nacional, juntamente
com Belo Horizonte, Ouro Preto e Diamantina.

Na secao seguinte, sdo apresentadas a origem e a caracterizacdo do sistema
produtivo de servigos gastronémicos, com o intuito de se buscar sua provavel tradicéo,
apresentando a origem dos empreendedores atuantes, os saberes culinarios e as
formas de apropriacdo desses saberes, mensuracdo da presenca da tradicional
cozinha mineira e das demais ali comercializadas, entre outras caracteristicas que

compdem o segmento atualmente.

43 ORIGEM E CARACTERIZACAO DO SEGMENTO DE SERVICOS
GASTRONOMICOS

A histérica cidade de Tiradentes comeca a ganhar novas nuances
gastrondémicas a partir do final da década de 1990, com a instalac&o de varios servicos
de alimentacéo para atender ao aumento da demanda turistica. No ano de 1998, foi
realizado o 1° Festival de Cultura e Gastronomia, ja tradicional na cidade, por meio do
gual foi trabalhado o marketing dos servicos gastrondmicos entdo existentes, que
contou com a participacdo dos empreendedores e chefs apresentando pratos tipicos
e suas criacdes ao ar livre, o que contribuiu bastante para o aumento da visibilidade
desse segmento e, assim, ganhando olhares turisticos de outras regides (ASSET,
2016).

Conforme a relacdo de publicacbes que evidenciam certa notoriedade da
cidade de Tiradentes, a partir dos anos 2000, iniciaram-se as primeiras mencdes de

pesquisadores e profissionais da midia de massa sobre os restaurantes de cozinha
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mineira e internacional ali estabelecidos, que chamavam a atenc¢éo pelo seu grau de
ineditismo.

Portanto, é razoavel afirmar que tal segmento de servicos possui cerca de 24
anos de existéncia, o que evidencia uma tradicdo muito jovem, principalmente se
comparada com IGs brasileiras de tradicdes seculares, como a do queijo Canastra e
a da cachaca de Paraty.

A Organizacdo das Nacdes Unidas para a Alimentacdo e a Agricultura (FAO)
considera como pratica tradicional aquela que exista ha pelo menos 25 anos em
determinada localidade, tempo necessario para a transferéncia de determinado saber-
fazer de uma geracéo a outra (MATOS, 2019).

Ja Silva et al. (2014) assinalam que a tradicdo de um potencial de IG nao
precisa, fundamentalmente, ser tdo antiga: “Certas regides produzem ha mais de 500
anos o mesmo produto. Ao lado destas, outras se tornaram conhecidas com um
produto mais recente (10 ou 30 anos). Um produto IG nao precisa ser,
necessariamente, um produto muito antigo” (SILVA et al., 2014, p. 137).

Conforme ja mencionado neste estudo, foi realizada pesquisa virtual com a
ferramenta Formularios Google (Apéndice A) junto aos 72 empreendimentos formais
de servicos de alimentacao fora do lar, de acordo com dados do Observatorio do
Turismo de MG. Foi trabalhada uma amostragem de 51,38%, equivalente a 37

respondentes, na busca de informac¢des mais relevantes do sistema produtivo.

GRAFICO 6 - Origem dos empresérios/chefs do segmento

Fonte: Elaborado pela autora.
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Da amostragem trabalhada, apenas 8 consultados, equivalente a 21,6%, sao
autéctones. Dos outros 29, 56,7% s&o mineiros e 21,6% sdo naturais de outros
estados, sendo 5 do Rio de Janeiro, 1 de Sao Paulo, 1 do Distrito Federal e 1 de
Rondonia. Fica evidenciada a escassez dos nativos no empreendedorismo do setor,
indicando uma maior participagcdo deles como mao de obra operacional nos
estabelecimentos, nas funcdes de cozinheiros, garcons e outras inerentes ao
segmento.

E importante frisar que no Brasil ha territorios reconhecidos por IG que abrigam
comunidades formadas por processos migratorios, em que culturas, tradicbes e
saberes sao transportados para tais localidades e adaptados as caracteristicas
destas, formando, assim, sistemas hibridos e novas cadeias produtivas (SCHIAVONE,
2010; MASCARENHAS, WILKINSON; 2014; DUPIM, 2015). A migragao interna, aqui
entendida como as mobilidades entre regides do Brasil, ocorreu, por exemplo, no
Cerrado Mineiro, reconhecido como IG em 2005 pela producédo de café. De acordo
com a ficha técnica disponivel na plataforma do INPI, no final da década de 1970,
gracas aos precos baixos e ao incentivo de atividades agricolas pelo governo na
época, um grande namero de cafeicultores vindos do Parana e Oeste de S&o Paulo
migraram para a regiao mineira. Essa movimentacao de cafeicultores ocorreu também
devido a uma forte geada que destruiu plantacées nas suas areas de origem (INPI,
2005).

Em Tiradentes, a migracdo ocorreu com maior intensidade na década de 90,
periodo em que o turismo local estava ganhando forca e muitos nativos estavam
vendendo seus casarios no centro histérico, representando uma boa oportunidade
para empreendimentos em atividades turisticas (CAMPOS, 2006). A partir dessa
década, um grande numero de restaurantes e outros estabelecimentos do setor de
alimentacéo foram instalados para atender a nova demanda de visitantes, tornando-
se hoje um grande atrativo da cidade.

O proximo grafico apresenta os percentuais de proprietarios que acumulam a
funcao de chefs em seus estabelecimentos, portanto, Gnicos responsaveis em assinar
0 cardapio; os gue coassinam o cardapio juntamente com chefs ou cozinheiros
contratados; e aqueles que ndo assinam o cardapio, contratando um chef ou

cozinheiro como responsavel para fazé-lo.
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GRAFICO 7 - Proprietarios que assinam, coassinam ou ndo assinam os cardapios de seus
estabelecimentos

¢ Assinam como chef/cozinheiro.
@ Coassinam com um chef/cozinheiro.

@ Nao assinam o cardapio.

Fonte: Elaborado pela autora.

Os proprietarios que acumulam a funcdo de chef do estabelecimento,
assinando seus cardapios, representam 55,6%; ja 38,9% coassinam com o chef ou
cozinheiro contratado; e 5,5%, equivalentes a 3 respondentes, ndo assinam o0
cardapio, deixando toda a responsabilidade a cargo do chef ou cozinheiro contratado.

Do grupo de proprietarios que assinam ou coasSinam 0s cardapios,
representado por 34 participantes, a apropriacdo do saber-fazer ocorreu,

predominantemente, como autodidata.

GRAFICO 8 - Origem do saber-fazer
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() Autodidata

Fonte: Elaborada pela autora.

O conhecimento adquirido como autodidata, sem a formacdo em escola
especializada e sem a participacdo de ente familiar, representa 32,4% dos

respondentes. A combinagdo de aprendizado em familia e em escola especializada
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foi de 26,5%; j& 23,5% foram instruidos por escola especializada e apenas 17,6% por
tradicao familiar.

No que tange a transmisséo do saber-fazer existente no segmento em estudo,
ela tem ocorrido, na grande maioria, a colegas de profissdo, como outros prestadores
de servicos de maior afinidade e colaboradores que atuam nas equipes dos

empreendimentos.

GRAFICO 9 - Transmissé&o do conhecimento (do saber-fazer)
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@ Para terceiros/colegas de
profissao.

Ainda n&o transmitiram
conhecimento.

Fonte: Elaborado pela autora.

De acordo com o grafico, 73,8% praticam a transferéncia do saber-fazer a
terceiros nao pertencentes ao ndcleo familiar. Esses resultados se assemelham aos
encontrados por Matos (2019), segundo os quais a transmissdo do conhecimento se
faz, também, para ndo familiares, gracas a proximidade e aos elos construidos com
terceiros ao longo do tempo. Segundo a autora, na Franca, € comum produtores que
nao possuem descendentes para manter o conhecimento no nudcleo familiar
transmitirem seus saberes a funcionarios, mantendo vivas as praticas do local. Esse
tipo de transmissao pode ocorrer a base de um simples acordo com aqueles que séo
mais préoximos ou amigos, sem a formalizacdo dessa transferéncia do saber-fazer, ou
através de contratos, devidamente formalizados, com atores de menor ou nenhuma
proximidade.

A transmissdo do saber-fazer também ocorre entre os entes familiares,
representada em 21,4%, sendo essa a forma mais comum encontrada em outras
comunidades tradicionais. Ja 4,8% declararam ainda n&o terem transmitido os seus

conhecimentos gastrondmicos.
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Conforme a relacdo de publicacdes do Apéndice D que apontam evidéncias de
certa notoriedade dos servicos gastronémicos tiradentinos, € perceptivel que a
cozinha mineira ainda € atrativo marcante na cidade, com a oferta de pratos
tradicionais, como o bamba-de-couve, as carnes com ora-pro-nébis, frango caipira
com quiabo, além dos doces de abolbora e de outras frutas de quintal, dificeis de
serem encontrados em outros estabelecimentos das cidades da regido. Utensilios e
equipamentos para o preparo das refei¢cdes, tipicamente mineiros e que também
integram o patrimonio cultural, ainda estéo presentes no sistema produtivo, onde séo
utilizados o fogdo a lenha, as panelas de pedra-sabdo e de barro e o tacho de alca,
também conhecido como tacho de cobre, utensilio secular de uso doméstico para o
preparo de doces tradicionais. Ha, também, restaurantes e casas de cha que servem
café preparado em coador de pano, a mesa do cliente, trazendo experiéncias
sensoriais tipicas de uma cidade do interior mineiro.

Gimene e Morais (2012) assinalam que as culinarias tipicas regionais vém, nos
ultimos tempos, ganhando destaque em diversos roteiros turisticos, como também em
pesquisas académicas, nas quais sédo estudadas as sociedades e as sociabilidades
através da alimentacéo tradicional. Isso ocorre porque 0s conhecimentos culinarios
regionais cumprem uma funcéo identitaria em relacdo ao povo a que pertencem,
podendo, inclusive, serem usados como uma marca para exploracdo turistica de
muitas cidades e regifes. Muitos séo os livros gastrondmicos, os festivais tradicionais
e outras expressdes do homem que tém como foco uma determinada culinaria “de
raiz”.

Nesse sentido, em 2015, foi elaborado o Projeto de Lei n® 2.761, cujo contetdo
declarava a gastronomia mineira como patrimoénio histérico-cultural de Minas Gerais
(MINAS GERAIS, 2020). O PL foi convertido na Lei n°® 22.458, em 23/12/2016.
Também em 2018, foi criado o Plano Estadual da Gastronomia Mineira, que prevé
acOes em diversas areas, como o desenvolvimento de politicas publicas, a revisédo
das estratégias tracadas e o acompanhamento das suas implementacées. O plano &
conduzido de forma multidimensional e interdisciplinar, buscando a integracéo e o
fortalecimento de toda a cadeia produtiva, trabalhando as searas sociais, culturais e
turisticas relacionadas a esse ecossistema. O estado foi o primeiro no pais a
desenvolver o tema da gastronomia regional como politica publica (MINAS GERAIS,
2022).
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Porém, mesmo diante desse movimento de resgate das cozinhas “de raiz”, as
tradicionais receitas regionais vém dividindo a atencdo dos apreciadores de
gastronomia com as culinarias contemporaneas. Ao mesmo tempo que essa dinamica
enfraquece o dominio da comida tipica local, ela também a coloca numa posicao de
destaque, quando pensada como algo que esta se tornando incomum, que ndo se
encontra com tamanha facilidade como era h& algumas décadas. Nesse sentido, a
culinaria local passa a ser um atrativo turistico de relevancia e com ares de “raridade”,
ao lado de comidas de perfil “globalizado” (GIMENE; MORAIS, 2012).

A cidade de Tiradentes ainda traz um exemplar da tradicional culinéria mineira,
muito apreciada por visitantes de varias partes do pais e que vem resistindo ao tempo
com suas receitas seculares. Mas, desde a década de 90, ela convive em um mesmo
espaco com as culinarias internacional e contemporanea, esta Ultima representada

pelas releituras da alta gastronomia e cozinhas de fuséo.

GRAFICO 10 - Tipos de cozinhas comercializadas em Tiradentes
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@ Brasileira

Internacional

Fonte: Elaborado pela autora.

E notavel o percentual majoritario de estabelecimentos que trabalham a
cozinha internacional, equivalente a 40,6%, seguida da cozinha brasileira, com 29,7%,
e da cozinha mineira, com 29,7%. Assim como a brasileira, a culinaria mineira &
minoritaria no segmento tiradentino, por isso é tdo importante a implementacdo de

politicas publicas para busca da preservacao desse patriménio imaterial na localidade.
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GRAFICO 11 - Percentual de cozinhas de alta gastronomia

@ Alta gastronomia

® Nao

Fonte: Elaborado pela autora.

A alta gastronomia também é predominante no segmento tiradentino, o que
atrai um publico mais exigente. Segundo Zaneti (2012), esse € o estilo de cozinha em
gue se busca a perfeicdo no ambiente e na elaboracao dos pratos, em que ha grande
preocupacao com a estética da iguaria, servida em porcao individual, remetendo-se a
sociedade pés-moderna, de cultura individualista. O preparo da refeicdo se da de
maneira mais complexa e trabalhosa.

Em Tiradentes, o modelo de negdcio de alta gastronomia é majoritario, com
56,8% dos respondentes, enquanto 43,2% n&o adotam essa proposta.

GRAFICO 12 - Percentual de cozinhas de fusdo

@ Adotam cozinha de fusdo.

() Seguem as receitas
tipicas.

Fonte: Elaborado pela autora.

Com relagéo a cozinha de fuséo, 55,9% declararam trabalhar seus cardapios

com essa proposta, e 44,1% permanecem com as receitas tradicionais.
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Também chamada de fusion cuisine e fusion food, trata-se de um estilo
culinario a partir da juncéo de ingredientes e técnicas de culturas e tradi¢des distintas,
buscando saciar o interesse de comensais pelo novo, incomum, que chame a atengao
pelo seu ineditismo (SPENCE, 2018).

Do universo de respondentes que declararam trabalhar em seus cardapios
cozinhas alheias a classica mineira, na ordem de 26 empreendimentos, ou seja,
70,3%, foram levantados os percentuais de uso de utensilios de cozinha e técnicas

de preparo tipicos da gastronomia do estado.

GRAFICO 13 - Tradigbes mineiras utilizadas em estabelecimentos de cozinhas brasileira, de tradigdes

internacionais, de alta gastronomia ou de fusédo
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Fonte: Elaborado pela autora.

O gréfico mostra o hibridismo de tradi¢cdes culinarias de diferentes regides
brasileiras e de tradicfes de outros paises com a culinaria mineira, que se manifesta
também no uso de técnicas, utensilios e modos de preparo tipicamente mineiros. As
panelas de pedra, barro ou ferro e a colher de pau sdo usadas por 42,3% dos
respondentes, seguidas da técnica de confitar (cozinhar e armazenar alimento em
gordura animal), com 26,9%, coador de pano utilizado por 19,2%, tacho de cobre por
11,5% e fogao a lenha por 3,8%. Essas adapta¢gfes de insumos e técnicas culinarias

locais contribuem para manter viva a tradicdo mineira, pois fazem com que ela esteja
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presente, inclusive, nos estabelecimentos de cozinha diversa, valorizando a cultura e
a histéria locais. A questao de logistica também é facilitada com essas adaptacoes,
pois traz agilidade nas aquisi¢des dos insumos, 0 que ndo ocorre se os fornecedores
estiverem distantes.

Ha uma forte tendéncia de os empreendimentos do sistema produtivo
investirem na elaboracdo de pratos exclusivos “da casa”, oferecendo outras
experiéncias gastrondmicas, que vao além do convencional, objetivando atender a um
publico exigente e diversificado. Segundo Ramos (2022), os pratos autorais sao
criacdes culinarias de chefs que sugerem a caracteristica de originalidade e, portanto,

podendo ser comparadas a obras artisticas, valorizando o universo gastrondmico.

GRAFICO 14 - Percentual de estabelecimentos que oferecem “pratos autorais”

Ha pratos autorais.

@ Nso

81,1%

Fonte: Elaborado pela autora.

Dos participantes na pesquisa, 81,1% declararam ter pratos autorais no
cardapio, enquanto 18,9% nao trabalham com pratos “da casa”.

A utilizacao, por parte dos restaurantes e demais estabelecimentos similares
de produtos reconhecidos por IG também é significativa, o que denota qualidade e
diferenciacao dos servicos, tendo em vista que a IG agrega valor aos produtos com

selos distintivos.
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GRAFICO 15 - Percentuais de estabelecimentos que utilizam em seus cardapios
produtos reconhecidos por IG

20

15

10

Mineiros Nacionais Internacionais N&o trabalham com
produtos
reconhecidos por IG.

Fonte: Elaborado pela autora.

As IGs mais utlizadas sdo as mineiras e as internacionais, em 18
estabelecimentos, na ordem de 48,6%; em seguida, as nacionais, em 12
estabelecimentos, representadas por 32,4%. Somente 5 estabelecimentos,
equivalentes a 13,5% da amostragem, afirmaram nao trabalhar com produtos de IG.

Os estabelecimentos também buscam valorizar os pequenos produtores
agroalimentares locais e de regifes proximas a Tiradentes que adotam sistemas
organicos. A Lei n° 10.831, de 23 de dezembro de 2003, que disciplina a agricultura
organica e da outras providéncias, traz, em seu art. 2°, a definicdo de produto
organico: “Considera-se produto da agricultura organica ou produto organico, seja ele
in natura ou processado, aquele obtido em sistema organico de producao
agropecuario ou oriundo de processo extrativista sustentavel e ndo prejudicial ao
ecossistema local” (BRASIL, 2003).


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2010.831-2003?OpenDocument
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GRAFICO 16 - Frequéncia na utilizacio de produtos organicos

@ Alta
frequéncia

@® Meédia
frequéncia

@® Baixa
frequéncia

Fonte: Elaborado pela autora.

Cerca de 37,8% utilizam produtos organicos com alta frequéncia. A oferta
desse tipo de alimento na regido pode ser insuficiente para atender as demandas
locais e turisticas, diariamente, representando um obstaculo, pois a producao organica
€ mais lenta, o que pode contribuir para a ndo constancia no uso por parte dos outros
62,2% dos respondentes.

Quanto a frequéncia no uso de produtos artesanais agroalimentares, o nimero

€ mais expressivo.

GRAFICO 17 - Frequéncia na utilizagio de produtos artesanais agroalimentares

@ Alta
frequéncia

® Média
frequéncia

@® Baixa
frequéncia

Fonte: Elaborado pela autora.

O produto alimentar artesanal pode ser definido como:

[...] aquele produzido seguindo a adogéo de boas préticas agropecudrias e de
fabricacdo, a partir de matérias-primas de origem e qualidade sanitéria
reconhecidas, elaborado em escala restrita, a partir de processamento
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manual, com possibilidade de mecanizacdo parcial dos processos, seus
manipuladores devem ter dominio e conhecimento da totalidade do processo
de producgédo, podendo ter variabilidade nas caracteristicas organolépticas
dos produtos, com uso restrito de aditivos alimentares e ndo adocdo de
aditivos cosméticos (DOMIT; CRUZ, 2019).

O numero de estabelecimentos que utilizam as producdes artesanais local e
regional, constantemente, é de 64,9%; j4 21,6% utilizam com média frequéncia e
13,5%, esporadicamente.

Essa simbiose apresentada nos dois Ultimos graficos do setor de servicos com
os produtores locais foi um dos argumentos utilizados no dossié da cidade para
candidatura a Rede de Cidades Criativas da Unesco pela Gastronomia
(TIRADENTES, 2017). Nesse documento, é informado que o sistema produtivo
participa do movimento Slow Food que, segundo a definicdo do préprio movimento, é
aquele no qual se levanta a bandeira em defesa do direito a alimentacdo pautada em
produtos organicos, artesanais, que respeitem o meio ambiente, os produtores e 0s
consumidores (SLOW FOOD BRASIL, 2021). E com essa filosofia que o segmento
gastrondmico mantém vasos comunicantes com a agricultura familiar local. Também
consta no dossié que Tiradentes foi a primeira cidade mineira a adotar em seus
restaurantes e similares a cozinha com viés na agricultura familiar, fortalecendo a
cadeia produtiva local.

A inclinacéo para o uso e promocao de produtos reconhecidos por indicacéo
geografica, organicos e artesanais, certamente, aumenta a transmissao de confianca
aos consumidores, conscientizando-os das vantagens que esses produtos possuem
em comparacédo aos similares da concorréncia, ao mesmo tempo que agregam valor
ao trabalho dos produtores e aos cardapios dos estabelecimentos, gerando
diferenciacdo dos servicos no mercado e ganhos compartilhados coletivamente na
cadeia produtiva.

No que tange a apresentacdo e composicdo dos ambientes, com elementos
gue proporcionam experiéncias sensoriais que fogem do comum encontrado na
concorréncia, os respondentes utilizam as seguintes estratégias de diferenciacdo nos

Servicos.
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TABELA 2 - Estratégias de diferenciac@o dos servi¢os gastrondmicos de Tiradentes/MG

Experiéncia sensorial o;erecids,t no estabelecimento, além N de respondentes
0 cardapio
Decoragéo tematica 23
Aroma para ambiente 5
Cozinha aberta 21
Visita a horta/granja propria do estabelecimento 5
Musica ambiente/ao vivo/mecanica 22
Apresentacao de historias da tradicdo/tema do estabelecimento 1
Jardim 1
Visual dos pratos 1
Ambientes diversificados a escolha do cliente 1
Café coado a mesa 1
N&o utilizam nenhuma outra experiéncia sensorial 2

Fonte: Elaborada pela autora.

Os diferenciais mais utilizados pelos prestadores de servicos para despertar a
atencao dos clientes foram: a decoracéo tematica, presente em 23 estabelecimentos,
e a musica ambiente ao vivo ou mecénica, em 22 estabelecimentos. Cozinhas abertas
ao publico — que consistem nos preparos dos pratos a vista do cliente — estdo em 21
estabelecimentos; seguidas de aromas para ambiente e visita a horta e/ou granja
préprias em 5 estabelecimentos; além de jardim, contos de histérias tradicionais dos
donos “da casa”, estética dos pratos e ambientes distintos a escolha do cliente, que
estdo presentes em pelo menos 1 empreendimento. Apenas 2 prestadores de servi¢os
nao utilizam nenhum diferencial para agradar os consumidores.

Além de insumos de qualidade na composicédo dos cardapios, a utilizacao de
outras estratégias que despertam novas experiéncias sensoriais que fujam do comum,
buscando superar a expectativa do cliente e fideliza-lo, € relevante para que a
avaliacdo do estabelecimento seja positiva.

A partir dos resultados apresentados nesta secdo, relacionados as
caracteristicas do segmento de servicos de gastronomia e com base na literatura

utilizada neste estudo sobre a tematica de IG, em especial, a aplicabilidade dessa
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protecdo sobre territérios protegidos em funcdo de determinado centro de prestagédo
de servicos, sao pertinentes algumas consideracgoes.

No que tange a premissa de Rocha Filho (2009) da inadequacéo de se proteger
“servigos” através da IG, pelo fato de eles ndo possuirem vinculo com seus territérios
de origem, podendo, facilmente, serem transferidos paras outras localidades, o que
justificaria a ndo protecdo, depreende-se, numa reanalise, que tal percepcao nao se
sustenta. Limitando a discusséo a espécie IP, parte dos objetivos deste estudo, pode-
se inferir que determinados produtos ja reconhecidos por essa modalidade também
apresentam certa fragilidade com o vinculo territorial, por serem passiveis de um
processo migratério que os desloquem do local de origem e passem a ser
reproduzidos em outras localidades.

A titulo de ilustracdo, pode-se mencionar a IP Franca, produtora de cal¢ados,
pertencente ao setor da industria (INPI, 2012). Seus produtos fizeram com que o
municipio se tornasse referéncia no pais gracas a alta qualidade fabril. Na hipotese
de algum produtor do polo, detentor do saber-fazer, migrar para outra localidade e
nela implementar seus conhecimentos da arte de fabricar calcados, com a mesma
técnica que utilizava em Franca, configuraria o rompimento do vinculo do produto com
o referido territorio de origem. Sendo assim, esse possivel rompimento em funcéo de
um processo migratorio do produtor (e do seu saber-fazer) néo é caracteristico apenas
guando se trata de servicos. Conclui-se, portanto, que tal setor econémico possuli
legitimidade para protecado por IP, desde que atendido o critério de notoriedade em
seu meio geografico original.

Outro debate que permeia a seara das IGs € a concepcao de parte da academia
de que a norma brasileira instiga a protecdo por IP de produto ou servico que nao
esteja inserido em um contexto tradicional, isto €, que ndo seja oriundo de um saber-
fazer local repassado por geracdes, uma vez que nao traz tal condicio como uma
exigéncia expressamente prevista em seu texto (BRUCH et al., 2014; LOCATELLI;
2016). Tendo a legislacdo adotado como condicionante para uma IP apenas a
exigéncia de notoriedade, inferindo uma rendncia a existéncia de tradicdo
local/regional, isso pode contribuir para reconhecimentos de IP pautados apenas em
acOes de marketing que trardo fama a um produto ou servico em um curto espaco de
tempo (LOCATELLI, 2016). Portanto, a tradicdo é importante para a constituicdo de
IP (BRUCH; VITROLLES; LOCATELLI, 2014; LOCATELLI, 2016; MATOS, 2019).
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Inclusive, como ja mencionado, Matos (2019) assinala que sdo necessarios
aproximadamente 25 anos para se formar uma tradigdo, conforme entendimento da
FAO. Um contraponto a esse juizo é representado pela IP Porto Digital.

Albino e Carls (2015) chamam a atencéo para o referido APL que teve suas
atividades iniciadas no ano 2000 e o reconhecimento pelo INPI em 2012, ou seja, com
apenas 12 anos de existéncia do arranjo, tempo insuficiente para se tornar tradicional.
Ha séculos, enquanto o Brasil era colénia, a area protegida atualmente por essa IP
tinha como principal atividade econémica a producao de acucar. Hoje, a mesma area
abriga servicos de TIC, portanto, ndo havendo vinculo historico e tradicional da atual
atividade econdmica com a que existiu no passado. Ainda, as autoras reforcam que a
IG tem como um de seus desdobramentos a salvaguarda da histéria e cultura de
determinado territorio, mantendo-as vivas como patrimonio intangivel, a ser usufruido
por outras geracdes, mesmo que a globalizacdo venha de encontro as praticas
tradicionais.

Mas esse desencontro da atual atividade econdmica do Porto Digital com a
historia de seu territorio, em funcdo do seu pouco tempo de existéncia, ndo foi um
entrave para a concessao do reconhecimento, pois foram cumpridos os critérios legais
de notoriedade, associativismo, demarcacao da area geogréfica e outros previstos no
arcabouco normativo em vigor naquela ocasido. Além do mais, e ndo objetivando
estender o debate além da IP neste estudo, faz-se pertinente apontar que, para o
reconhecimento de DO, a LPI também n&o exige existéncia de tradicdo, haja vista o
reconhecimento do Norte de Minas como territério produtor do mel de aroeira (INPI,
2022b). Em sua ficha técnica, sdo mencionados o saber-fazer e as caracteristicas
edafoclimaticas da regido que interferem no produto, ndo informando elementos
tradicionais do APL na sua relacdo com a area geografica.

Trazendo essas consideracdes para o estudo de caso do sistema produtivo de
Tiradentes, compreende-se que tal territdrio podera, se atendidos os critérios legais ja
apresentados, ser reconhecido como uma IP, mesmo sendo um setor de servicos e
com atividades ainda recentes, em torno de 25 anos, denotando uma jovem tradicao.

A cidade apresenta viés para a cozinha diversificada e artistica, que busca
oferecer ineditismo ao seu publico, sendo citada como cidade gastronémica que
“atende a todos os gostos", conforme publicacbes elencadas no Apéndice D. Em

coexisténcia, as cozinhas mineira, brasileira, internacional, em suas versoes classicas
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e contemporaneas, despertam o interesse de turistas que buscam experiéncias
sensoriais inusitadas, que ndo se limitam ao paladar, revelando os reflexos da
globalizagdo no modo de se alimentar da sociedade. Para Benemann e Menasche
(2017), processos tradicionais sdo usados no desenvolvimento de novos sabores e
estéticas, combinando os universos da tradi¢céo e da inovacgéao, oferecendo diferentes
contextos culinarios a seus consumidores. Dai a compreenséo de que, para se criar,
€ inevitavel uma ruptura, mesmo que parcial, com 0s saberes tipicos regionais.

Sob a égide da LPI e de acordo com consulta realizada pelo canal Fale
Conosco do INPI, para fins de reconhecimento de uma IP, o polo gastrondmico devera
comprovar sua notoriedade, independentemente dos tipos de culinarias existentes ou
predominantes, sendo, portanto, admitido um centro de servicos de culinarias de
origens distintas. O elemento “conhecido”, previsto no artigo 177 da LPI, é que
determina se ha ou ndo um potencial de IP. O Manual de Indicacbes Geograficas
também reforga que a comprovagéo de notoriedade seja de que “[...] o local se tornou
conhecido pelo servico prestado, e ndo pelo produto eventualmente relacionado a
esse servico” (INPI, 2023, p. 12). A partir das publicacdes encontradas sobre o
segmento, elencadas no Apéndice D, observa-se que ha menc¢des tanto dos servi¢os
em sentido amplo, como de pratos e culinarias comercializados por esses servicos.
Tais referéncias aos produtos oriundos desses servicos podem ser um complicador
no momento de analise pelo INPI de um futuro pedido de reconhecimento, dada a
grande diversidade de pratos, refeicbes e culinarias existentes no polo e a
obrigatoriedade de descricdo desses “produtos” no Caderno de Especificacdes
Técnicas, 0 que seria extremamente trabalhoso e complexo.

Portanto, depreende-se desta pesquisa que ha elementos favoraveis e outros

desfavoraveis para o reconhecimento de IP de servi¢cos da cidade de Tiradentes.
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QUADRO 2 - Elementos favoraveis e desfavoraveis a IP de servigcos

ELEMENTOS FAVORAVEIS ELEMENTOS DESFAVORAVEIS

> Notoriedade em ascenséao; > Necessidade de mais fontes
comprobatérias de notoriedade;
> Busca continua pela qualidade, o que

contribui  para a reputagdo e > Baixa adeséo de prestadores de servigos
notoriedade; a associagao atual;
> Tradi¢do ndo é fundamental para uma IP > Fontes de notoriedade com menc¢des aos
(art. 177/LPI); servicos, mas também aos produtos
desses servicos (os diversos pratos,
> Area geogréfica delimitavel. refeicdes e culinarias).

Fonte: Elaborado pela autora.

Entretanto, num futuro préximo, ou mesmo longinquo, se a comunidade do
segmento de servicos aumentar o aporte de elementos comprobatérios de
notoriedade e consolidar o seu associativismo, podera requerer o reconhecimento de
IP, seja para servicos ou mesmo para produtos, a depender do objeto que se
apresente, efetivamente, notorio.

Para o atual cenario do segmento, independentemente de apresentar potencial
de IG, é possivel trabalhar uma marca coletiva. Conforme Souza, Goes e Locatelli
(2017), as marcas coletivas, assim como as IGs, também sédo signos distintivos, com
a funcéo de distinguir produtos ou servicos no contexto mercadolégico, orientando o
publico consumidor no momento de decisdo de compra. Ainda, 0S mesmos autores
apontam o impacto positivo que as marcas de titularidade coletiva podem proporcionar
em uma localidade ou regido, como a organizacao dos produtores e 0 acesso a novos
mercados, podendo também certificar qualidades singulares dos seus associados,
gerando maior confiangca nos consumidores.

Caracteristicas relevantes do sistema produtivo podem ser ressaltadas com a
implementacdo de uma marca coletiva, com o intuito de reafirmar esses diferenciais

no mercado regional.
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QUADRO 3 - Diferenciais do polo gastrondmico de Tiradentes em comparagao aos

servicos similares da regido

Pluralidade de cozinhas, oferecendo cardapios que vao da classica cozinha mineira
a contemporanea e internacional;

Diversidade de insumos empregados nos cardapios, do originado da agricultura
familiar local ao produto internacional reconhecido por IG;

Uso de produtos artesanais e organicos, em simbiose com o movimento Slow Food;

Carater criativo (autoral);

Oferta de outras experiéncias sensoriais além do paladar, como decoracdes
tematicas e cozinhas abertas ao publico.

Fonte: Elaborado pela autora.

Com a adocdo de uma marca coletiva, os consumidores se sentem mais
seguros em adquirir servicos que seguem determinados critérios de qualidade para
atendimento a um publico mais exigente.

Entretanto, qualquer que seja o objetivo almejado, IG ou MC, faz-se importante
a transformacéo do atual sistema produtivo em APL, com estrutura apropriada para

sustentar um signo de diferenciacdo no mercado consumidor.

4.4 FESTIVAL INTERNACIONAL DE CULTURA E GASTRONOMIA DE
TIRADENTES/MG

Tradicionalmente, no més de agosto, é celebrado o Festival Internacional de
Cultura e Gastronomia de Tiradentes, que reune profissionais de varias regides do
Brasil e também de outros paises, como Portugal, Italia, Espanha e Franca. Diferentes
culturas e saberes se encontram pela cidade em busca de intercambio de
conhecimentos, técnicas e inovacdes, que resultam em pratos diferenciados,
formando um grande espetaculo para apreciacdo dos participantes do evento
(FURTADO, 2015).

Atividades interessantes comp&em o festival, como palestras educativas, com
enfoque na educacdo nutricional, mitigacdo de desperdicio de insumos e melhor
aproveitamento nutricional de partes de alimentos geralmente descartados. Ha
também, no festival, lancamento de livros culinarios, com suas receitas e dicas,
jantares especiais preparados por renomados chefs, tour gastronémico pelos

restaurantes da cidade, além da oferta de arte e musica durante todo o evento. Sua
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12 edi¢@o ocorreu em 1998 e, atualmente, é considerado um dos maiores eventos do
segmento gastrondmico no pais (FURTADO, 2015).

Em outubro de 2017, a Secretaria de Estado de Cultura e Turismo de Minas
Gerais langcou o Mapa Gastrondmico de Minas Gerais, indicando os festivais
existentes nos circuitos turisticos do estado. O Festival Internacional de Cultura e
Gastronomia de Tiradentes esta presente no guia, compondo o circuito da Trilha dos
Inconfidentes, juntamente com as cidades de Alfredo Vasconcelos, Antonio Carlos,
Lagoa Dourada, Carrancas, Coronel Xavier Chaves e S&o Joao del-Rei, que também
possuem eventos no setor alimenticio. O Festival de Tiradentes faz-se notério, com a
presenca de milhares de turistas oriundos de diversas regides do Brasil e de outros
paises. Foi um dos primeiros festivais gastronémicos realizados no estado, sendo de
grande valia na promoc¢éao e no desenvolvimento da cadeia gastrondmica mineira no
cenario nacional, pois retne produtos, produtores, industria, mercados, profissionais
e apreciadores da boa cozinha (MINAS GERAIS, 2017).

O gréfico a seguir revela o nivel de participacdo dos estabelecimentos de

gastronomia da cidade no festival.

GRAFICO 18 - Participacéo dos estabelecimentos locais no Festival Internacional de Cultura e
Gastronomia de Tiradentes

@ Todos os anos.
@® Asvezes.

Nunca
participaram.

Fonte: Elaborado pela autora.

Os estabelecimentos assiduos na participacdo do festival sdo de 62,2%,
enquanto 21,6% tém participacao esporadica e 16,2% nunca participaram. Aumentar
a captacdo de empreendedores da cidade para participarem do evento parece
conveniente, tendo em vista que o setor de gastronomia ja € considerado uma marca

identitaria local.
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CAPITULO 5 - PROJETO RENOVAR DE TIRADENTES/MG

O presente estudo de caso da autora foi incorporado ao projeto municipal
Renovar, lancado em fevereiro de 2022 (TIRADENTES, 2022), através de um relatério
técnico de notoriedade que teve como objetivo contribuir na busca pelo
reposicionamento da cidade no mercado turistico, tendo como pilar para a atratividade
de visitantes, o0 segmento de servigos gastrondmicos. Portanto, cogita-se uma futura
implementacdo do modelo Tridngulo de Sabato, tendo em vista que os prestadores
de servigos serdao convidados a participarem efetivamente da implementacéo de um
signo distintivo, reforcando a identidade do polo e suas singularidades no mercado,
como seu apelo a pluralidade de tradigbes, a cozinha criativa e a qualidade dos
insumos empregados.

Segundo Sabato e Botana (1968), a coligacdo dos vértices universidade,
governo e empresas visa incentivar inovacdes para a busca do desenvolvimento
econdmico em paises da Ameérica Latina. Portanto, a alianca entre o modelo governo-
universidade-empresa e a implementacdo de uma marca coletiva para distinguir os
servicos prestados pelo aglomerado empresarial sera uma acao inédita, ja que na
regido ainda ndo ha instrumento coletivo dessa natureza. Reflexos positivos poderao
ocorrer no contexto turistico, aumentando a demanda por visitacbes e trazendo

ganhos a cadeia produtiva e a regiao.
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CAPITULO 6 - CONSIDERACOES FINAIS

Foram apresentados, neste estudo, uma sintese da historia das indicacdes
geogréficas no contexto internacional e brasileiro e as principais legislacdes
implementadas ao longo do tempo, na busca de protecéo e diferenciacao de produtos
e servicos em funcdo de suas origens. Abordaram-se os possiveis desdobramentos
qgue a IG pode trazer a um territério, 0s quais podem ser positivos e abrangentes a
todos os atores locais e regionais, ou mesmo terem carater excludente, nao
reverberando nas positividades a que ela se propde de maneira democratica. O tipo
de estratégia usada para a implementacdo do signo distintivo e 0s objetivos de
desenvolvimento adotados pelos participes sdo definidores do sucesso desse
instrumento de protecdo no meio geografico.

Foi apresentada a IG de servico, prevista na LPI e em algumas legislacdes de
outros paises. Mesmo sendo incomum e polémica, ela traz mais uma oportunidade de
protecéo e distincdo a esse importante setor econémico.

Também foi abordada a definicdo de marca coletiva, outro sinal distintivo de
propriedade industrial, e o seu proposito de identificar produtos ou servigcos
provenientes de uma determinada entidade, o que a diferencia da IG, que informa
como origem uma especifica area geografica.

Buscaram-se as evidéncias de notoriedade do segmento de servicos
gastronémicos de Tiradentes/MG, através de publicacdes cientificas, de midia e de
percepcdes de usuarios registradas na plataforma de viagens Tripadvisor, sobre suas
experiéncias enquanto consumidores de tais servicos. Depreende-se que a cidade ja
possui uma razoavel notoriedade regional em funcdo do segmento estudado. Quanto
ao aspecto qualitativo, foram encontradas publicacdes veiculadas por importantes
canais de comunicacao, parte deles de abrangéncia nacional, revelando certo grau de
reconhecimento. Porém, ainda carece de maior quantitativo de fontes comprobatorias
para a busca de um possivel reconhecimento de IP.

Um complicador que pode surgir numa futura solicitacdo desse tipo de
reconhecimento, com base nas fontes comprobatorias de notoriedade, € o objeto que,
efetivamente, traz notoriedade a Tiradentes: o servico, em sentido amplo, aqui
entendido como o conjunto de experiéncias oferecido pelo estabelecimento de

alimentacao, ou apenas o produto principal comercializado por ele, ou seja, os pratos
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ou as culinarias, em sentido estrito. Caso a notoriedade incida no segundo caso,
estaria configurado o pedido de protecdo de produto.

Quanto a atual condicdo de associativismo dos empreendedores, nota-se a
desconexao de parte deles, pois a adeséo € baixa. Prova disto é o segmento da cidade
ainda nao ser reconhecido como um APL pelo Observatoério Brasileiro de Arranjos
Produtivos Locais do governo federal. A auséncia de governanca efetiva do setor e a
dispersdo de objetivos dos envolvidos s&o obstaculos a serem superados. E
importante promover o direcionamento de esfor¢os e acdes para estabelecer um APL
na cidade, com estrutura adequada para avancar rumo a obtencdo de um signo
distintivo.

No que tange a delimitacao da area geogréfica, outro requisito legal, é possivel
realiza-la, pois as mencgdes do nome “Tiradentes” nas publicagcdes encontradas, em
funcdo da existéncia do sistema produtivo, deixam claro em qual territorio incide a
notoriedade, ainda que esta seja incipiente para se buscar uma IP.

Para enriquecimento da pesquisa, foram apresentadas as origens da cidade de
Tiradentes e da culinaria mineira, em pleno ciclo do ouro, entre o final do século XVII
e inicio do século XVIII, além da importancia histérico-cultural de ambas que perdura
héa séculos. Foi abordado o restabelecimento da economia na cidade, através da
exploracéo do turismo, a partir da década de 80, gracas a preservacao dos elementos
historico-culturais genuinos do territorio. E, ao final da década de 90, a chegada de
empreendedores foraneos para atuacéo nas atividades turisticas, sendo uma delas o
segmento de servigcos gastrondmicos, que se desenvolveu consideravelmente.
Mesmo ainda recente, com cerca de 25 anos de atividades, tal sistema produtivo ja é
um dos pilares da economia local, gerador de emprego e renda, um dos grandes
responsaveis pelo fluxo turistico no municipio.

A cozinha mineira, um dos bens imateriais mais representativos do estado, tem
dividido espaco com as cozinhas contemporanea e internacional, apresentando-se
como minoria, um preco que a cidade paga para ser considerada aquela que atende
a todos os paladares. Essa predominante diversidade culinaria gera um certo
distanciamento entre o segmento de servicos e o0 patrimoénio historico-cultural do
territorio, assemelhando-se ao caso dos servi¢os de TIC do Porto Digital, atividades
substancialmente diferentes das que foram praticadas no passado daquela regido.

Entretanto, essa pluralidade de servigos gastronémicos em Tiradentes é a razéo pela
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qual a cidade tem se tornado notéria nesse segmento, oferecendo um leque de
experiéncias sensoriais, nao raras vezes surpreendentes, propiciando uma
consideravel exploracao turistica, o que justificou a realizacdo deste estudo.

O elemento tradicao, seja em relacdo aos servi¢os prestados, ou aos produtos
deles advindos, ndo é fator determinante para um reconhecimento de IP. Préticas
recentes no mercado, que ndo carregam consigo fortes elementos historico-culturais,
podem auferir fama e reputacdo em um menor espaco de tempo, devido a
globalizacéo e as redes sociais do mundo virtual.

Considerando que a notoriedade do municipio, em funcdo dos servicos
gastrondmicos, néo foi efetivamente confirmada, pois ainda carece de robustez
guanto a numerosidade de fontes que mencionem o nome geografico, associando-o
ao segmento, pode-se cogitar a implementacdo de uma marca coletiva para 0s
empreendimentos do setor. Sendo também um signo distintivo de natureza coletiva,
tem o propésito de identificar uma associacdo de empresas que segue determinado
Regulamento de Utilizacdo, reforcando seus diferenciais de mercado, ndo sendo
necessaria a comprovacao de notoriedade e nem de vinculo geografico para que se
proceda com seu registro no INPI.

A MC podera trazer um incremento ao sistema produtivo, reforcando sua
notoriedade e reputacdo e aumentando o alcance de novos publicos consumidores de
turismo gastronémico, a partir da comunicacao, através do sinal distintivo, de critérios
de qualidade e diferenciacdo de mercado usados pela entidade. Para estudos futuros,
foi elaborado um modelo de Regulamento de Utilizac&o, apresentado no Apéndice C,
com vistas a contribuir para uma possivel implementacéo de MC.

Com os resultados aqui apresentados, expecta-se que a comunidade
académica e demais interessados possam se valer desta pesquisa e gerar novos
estudos no desenvolvimento da tematica de IGs, nos mais variados e ricos territorios

do Brasil.
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APENDICE A - Pesquisa junto aos empreendimentos gastrondmicos

1 - Qual a sua cidade de origem?
2 - Vocé é:

a) Proprietéario e chef.

b) Apenas proprietario, ndo assina o cardépio, deixa a cargo do chef ou
cozinheiro.

c) Proprietario e participa da elaboracédo do cardapio junto ao chef ou cozinheiro.

3 - Possui filial ou sucursal fora da cidade de Tiradentes - MG?

a) Sim
b) Nao

4 - Seu estabelecimento é de alta gastronomia?

a) Sim
b) Nao

5 - Seu estabelecimento trabalha com cozinha

a) Mineira
b) Brasileira
c) Internacional

6 - Seu estabelecimento oferece prato (s) ou iguaria (s) de cozinha de fuséo (fusion
cuisine)?

a) Sim
b) Nao, sigo somente receitas tradicionais.

7 - O seu conhecimento em gastronomia (o saber-fazer) foi adquirido de qual (is) forma

(s)?

a) Tradicao familiar

b) Escola especializada

c) Tradicao familiar e escola especializada
d) Autodidata

8 - Vocé transfere ou transferiu seu conhecimento em gastronomia (o saber-fazer)
para alguém? (Podera marcar mais de uma opgao.)



91

a) Sim, para familiares.
b) Sim, para terceiros e/ou colegas de profissao.
¢) N&o transmiti conhecimento ainda.

9 - Existe (m) prato (s) ou iguaria (s) no seu cardapio que seja (m) de sua criacao
(autoria)?

a) Sim
b) Nao

10 - Qual (is) tradicao (6es) mineira (s) a seguir vocé utiliza no seu estabelecimento?
(Podera marcar mais de uma opg¢éao.)

a) Panela de pedra, barro ou ferro

b) Fogéo alenha

c) Coador de pano

d) Tacho de cobre

e) Colher de pau

f) Coccéo e armazenagem em gordura animal (confitar)

11 - Qual experiéncia sensorial, além do paladar, vocé utiliza em seu estabelecimento
para agradar ao cliente? (Podera marcar mais de uma opc¢ao.)

a) Decoracao tematica

b) Aroma para ambiente

c) Cozinha aberta

d) Visita a horta/granja propria do estabelecimento
e) Musica ambiente ao vivo ou mecanica

f) Apresentacao de historias da tradicdo/tema do estabelecimento
g) Jardim

h) Visual dos pratos

i) Ambientes diversificados a escolha do cliente

j) Café coado a mesa

k) Nao utilizo nenhuma outra experiéncia sensorial.

12 - Vocé faz a utilizacdo de produtos organicos com:
a) Alta frequéncia

b) Média frequéncia
c) Baixa frequéncia
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13 - Vocé faz a utilizagao de produtos artesanais da localidade e/ou de outras regides
de Minas Gerais com

a) Alta frequéncia
b) Média frequéncia
c) Baixa frequéncia

14 - Seu estabelecimento oferece produtos reconhecidos por Indicacdo Geogréfica
(seja da espécie Indicacdo de Procedéncia ou Denominacdo de Origem)? (Podera
marcar mais de uma opc¢ao.)

a) Sim, de Minas Gerais.

b) Sim, nacionais.

c) Sim, internacionais.

d) Na&o trabalho com produtos reconhecidos por Indicacdo Geografica.

15 - Com qual frequéncia vocé participa do Festival Internacional de Cultura e
Gastronomia de Tiradentes?

a) Todos os anos
b) Asvezes
¢) Nunca participei

16 - Vocé gostaria de ter seu trabalho reconhecido como uma Indicacdo Geogréfica
de servico gastronémico?

a) Sim
b) Nao
c) Talvez



APENDICE B - Artigo cientifico submetido & Revista de Administracéo de

Empresas - Fundacéo Getulio Vargas (RAE-FGV) - Qualis A2

SERVICOS GASTRONOMICOS DA CIDADE MINEIRA DE TIRADENTES SOB A
OTICA DAS INDICACOES CEOCRAFICAS: TUMA OPORIUNIDADE DE
RECONHECIMENTO?

ROEERTA CHAYANE CODELHO RIHEIRO
BELANMAL IXE SUHLEA NETLY
FABRICHD MOLICA I SENMDON A

RESUMO

A proprisdads mduostrial no Brasil regulamentada pela Lai 92791996, tem como um de ssus
ativos mtansivels a indicapao geografica (IG), que protege determimado termtoric em fungio de
um produto ou servigo nels existents. A IG conmbm para o desenweolvimento socicecondomice,
afraves de uma agdo sinergica emire atores locals. Este artigo explorz 2 IG de zervigo, tendo em
vista seu cardter incomum no Brasil e no munde, e tem come objeto os servipos gastronomicos
da cxdade de Tiradentes, Mmas Geraiz. Parz o diagnestice, foram consultadas fontes sscundarias
como trabalhos clentificos, lesislagdes, fomfes govemamentaiz, além da coleta de dades
primarios. Quante aos resultados, depreende-se que a cidade tem ze tormade notoria devido ao
seu sezmento de servipes, com praficas de cozinha enafiva e de “slow food”, mas carece de maiz
robustez no gquantitative de fontes comprobatérias de notonedade e de estruturagio de wum
arranjo produtreo local para sustentagdo de um fiuture signe distinhve.

Palavraz-chave: indicagio geografica; sarvipos sastrondmices; Tiradantes,
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APENDICE C - Proposta de Regulamento de Utilizac&o

Referéncias:
> Instrucdo Normativa INPI/PR n° 08/2022
> Anexo 1 da Instrugdo Normativa INPI/PR n° 296/2012 - modelo de
Regulamento de Utilizagdo de Marca Coletiva
> Regulamento de Utilizacdo da Marca Coletiva Ecoporé - Acdo Ecoldgica
Guaporé/RO
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LOGOMARCA
(A definir)

NOME DA MARCA COLETIVA
(A definir)

Associacao dos Prestadores de Servigcos Gastronomicos da Cidade
de Tiradentes - MG

REGULAMENTO DE UTILIZACAO PARA CONCESSAO DA MARCA
COLETIVA “A DEFINIR” DOS SERVIGOS GASTRONOMICOS DE
TIRADENTES - MG

Tiradentes - Minas Gerais
més/ano



LOGOMARCA
(A definir)

Elaboracdo:

Nome
Presidente da Associagcao dos Prestadores de Servigcos Gastrondmicos da Cidade

de Tiradentes - MG

Nome
Representante da Secretaria Municipal de Turismo, Cultura, Esporte e Lazer de
Tiradentes - MG

Nome
Analista do Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - Sebrae -
Minas Gerais
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LOGOMARCA
(A definir)

SUMARIO

1. Dados do requerente
2. Qualificagédo das partes autorizadas ao uso da marca coletiva
3. Condic¢bes especificas para o uso da marca coletiva

4. Sangdes em caso de uso indevido da marca coletiva

5. Condigodes para renuncia parcial ou total dos direitos a marca coletiva.........

6. Disposicoes finais
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LOGOMARCA
(A definir)

1. Dados do requerente

1.1. Nome: Associagdo dos Prestadores de Servigos Gastrondomicos da Cidade de
Tiradentes - MG - “Nome da marca coletiva a definir”

1.2. Tipo de entidade: Associacao privada
1.3. Endereco da sede: A definir

1.4. CNPJ: XX XXX.XXX/0001-XX

1.5. Estatuto social ou altera¢do do estatuto:

1.5.1. Objeto social: A definir
1.5.2. Local do registro: A definir
1.5.3. Data do registro: A definir

1.6. Dados do representante legal

1.6.1. Nome: A definir

1.6.2. Qualificacao: Presidente
1.6.3. Identidade: XX XX. XXX. XXX
1.6.4. CPF: XXX XXX XXX-XX

2. Qualificacdo das partes autorizadas ao uso da marca coletiva

2.1. Condicdes de filiacdo a entidade

A filiagao a “Nome da Marca Coletiva” podera ocorrer desde que o interessado

atenda as exigéncias descritas a seguir:

a) CNAE 56.11-2;
b) CNPJ ativo;

c) Alvara de funcionamento;
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LOGOMARCA
(A definir)

d) Auto de Vistoria do Corpo de Bombeiros - AVCB,;

e) Procedimentos Operacionais Padronizados - POP;

f) Nome e n° registro do Responséavel Técnico pelo estabelecimento;

g) Atendimento a, no minimo, 2 indicadores de cada requisito, conforme
apresentado no quadro:

REQUISITOS INDICADORES

1.1. Priorizacao de produtos organicos e

artesanais;

1.2. Priorizacéo de produtos

) reconhecidos por marcas e indicacdes
1, Qualidade o
geograficas;

1.3. Adocédo de experiéncia sensorial,
como ambiente tematico, aromas ou

outro similar;

2.1. Antiderrapantes, barras de apoio e
torneiras de acionamento por alavanca

nas instalacdes sanitarias;

2.2. Instalacdo de rampas fixas ou
o removiveis para cadeirantes na entrada
2. Acessibilidade .
do estabelecimento, conforme

orientacdes dos Orgaos responsaveis;

2.3. Cardapio em braile;

2.4. Assento ajustavel na proporcdo de

1/10 cadeiras;
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3. Clientes internos

3.1. Oferecimento permanente de curso

de lingua inglesa para conversacao;

3.2. Oferecimento permanente de
treinamento especifico para cada area
de atuacdo através de curso de

capacitacao;

3.3. Avaliacao periodica com retorno dos
resultados alcancados a cada
colaborador;

4. Responsabilidade social

4.1. Mitigagdo do desperdicio de
alimentos e bebidas com a adoc¢éo da Lei
n® 14.016, de 23 de junho de 2020;

4.2. Cobranca de taxa de desperdicio;

4.3. Desenvolvimento/participacéo,
anualmente, de ao menos, uma acgao
solidaria junto a comunidade carente

local;

5. Sustentabilidade ambiental

5.1. Exclusédo do uso de copos e
canudos plasticos, substituindo-os por
materiais em ceramica, ago inox ou

vidro;

5.2. Reaproveitamento de agua, para
limpeza de areas de circulacdo e

irrigacdo de jardins;

5.3. Uso consciente da energia elétrica,
adotando boas praticas de controle e de

equipamentos de baixo consumo;
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5.4. Coleta seletiva de lixo;

6.1. Uso permanente de boas préticas de
assepsia, conservacao, refrigeracdo e

producéo;

6.2. Reunido periddica do proprietério
com toda a brigada do estabelecimento,
inclusive pessoal administrativo, para
trocas de opinides, sugestdes e criticas

construtivas;

6. Procedimentos organizacionais |[6.3. Instrumento permanente de
acompanhamento e retorno da avaliagao
dos clientes, através de caixa fisica de
sugestbes, aplicativos proprios ou por
sitios eletronicos especializados para
este fim, adotando as mudancas que
forem necessarias e/ou convenientes na
gestao do estabelecimento, atendimento

ao publico e preparo dos cardapios;

6.4. Cardéapios e informacdes acessorias
em inglés, para facilitar a compreenséo e

comunicacao por turistas estrangeiros.

2.2. Condicbes adicionais para utilizacdo da marca

2.2.1. Descricao das condi¢des adicionais para utilizacdo da marca
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LOGOMARCA
(A definir)

Ha condicdes adicionais para um afiliado estar habilitado a utilizar a marca

coletiva:

a) Uso da marca devera ser realizado conforme critérios do INPI e/ou de acordo

com a legislacdo competente;

b) A logomarca serd utilizada, invariavelmente, em embalagens, documentos
formais, publicidades e outros meios de comunicacao, seguindo o modelo
disponibilizado pela Associacao.

3.2. Formas NAO autorizadas para utilizacdo da marca coletiva

3.2.1. N&o sao autorizadas a utilizacado da marca para 0s seguintes casos:

a) Uso em desconformidade com os critérios do INPI e/ou em desacordo com a

legislacdo competente;

b) A utilizacdo da logomarca em desconformidade com o modelo disponibilizado

pela Associacao.

4. Sancbes em caso de uso indevido da marca coletiva

4.1. Descricdes das sancdes a serem aplicadas em uso indevido, e em quais situacdes

as mesmas serao aplicadas

4.1.1. O usuério sera notificado quanto ao uso incorreto e solicitado a executar

a correcao;

4.1.2. No caso de descumprimento da notificacdo, sera informada a Assembleia

Geral para providéncias que julgar necessarias;
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LOGOMARCA
(A definir)

4.1.3. Concomitantemente, sera suspenso o uso pelo afiliado da marca
coletiva,

sem prejuizo das acdes civeis e criminais cabiveis;

4.1.4. Os casos omissos serdo resolvidos em Assembleia Geral.

5. CondigOes pararenancia parcial ou total dos direitos a marca coletiva

N&o serao estabelecidas neste regulamento condi¢bes para a renuncia parcial

ou total dos direitos relativos a marca coletiva.
6. Disposicoes finais

A “Nome da Marca Coletiva” segue principios de alta qualidade e respeito aos
seus consumidores, buscando oferecer uma pluralidade de cardapios nas mais

diversas expressdes gastrondmicas, e experiéncias sensoriais que vao além do

paladar, para superacao das expectativas de seus clientes.

Tiradentes/MG, xx de xxxxx de XXxX.

Nome

Presidente da “Nome da Marca Coletiva”
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APENDICE D - Publicacbes que referenciam os servicos de gastronomia da
cidade de Tiradentes - MG

TIPO/FONTE TITULO DATA AUTORIA
Artigo cientifico: Religido, patriménio
Scielo Biblioteca Digital| histérico e turismo na Marcelo Ayres Camurca e
10/2003 ” o
Semana Santa em Oswaldo Giovannini Jr.
https://bit.ly/3shL 90l Tiradentes (MG)
O turismo como
Artigo cientifico: impulsionador do
Scielo Biblioteca Digital desenvolvimento Thiago de Sousa Santos e
. R 2020 X .
regional: analise no Raquel da Silva Pereira
https://bit.ly/3KXAffz Campo das Vertentes
(MG), Brasil
A cidade patrimonial e
Artigo cientifico: turistica: uma andlise do
Revista Espaco constructo da imagem e Karine de Almeida Paula, Eleusy
Académico apropriacdo do centro Natalia Miguel e Wagner José da
P . 30/06/2020 . i
histérico de Tiradentes— Silva Freitas
https://bit.ly/37mhzgK | MG a partir das midias
sociais
Artigo cientifico: Territorio Tl_Jr.'St.'CO de
e Tiradentes: limites e . A
Google Académico i Henrique Eustaquio de Sousa,
possibilidades da 2020 brici lica d d
_ atividade a partir do Fabricio Molica de Me_n oncae
https://bit.ly/3aftxDB . Gustavo Melo Silva
planejamento e de
politicas publicas
Artigo cientifico: Documentario:
Avanca Cinema Journal| . o o Fernando Augusto Silva Lopes
|mag'\|/|niﬁgg gﬂ?g}? de 14/10/2020 Tiago Vieira da Silva
https://bit.ly/3LIMMv5
Plano Diretor
Participativo de
Twadentgs-MG/\(olume Fundagé&o Jodo Pinheiro 04/2014 Valle et al. (2014).
I/Perfil Municipal
https://bit.ly/35JUH|S
Matéria em video:
TV Globo Minas - Apresentacdo: Vivian Santos
Programa Terra de Cidade de Tiradentes P Q ' :
: 2003 Reportagem: Yula Rocha, Juliana
Minas (2003) L
Perdigao, Vivian Santos
https://bit.ly/34vh2kE
Matéria em video:
Governo de Minas
Gerais/Assembléia Conheca as delicias da
Legislativa & 2017 Repoérter Sidney Gomes

https://youtu.be/Auf6pO
TgWRc

culinaria mineira



https://bit.ly/3shL9oI
https://bit.ly/3KXAffz
https://bit.ly/37mhzqK
https://bit.ly/3gftxDB
https://bit.ly/3LfMMv5
https://bit.ly/35JUHjS
https://bit.ly/34vh2kE
https://youtu.be/Auf6pOTqWRc
https://youtu.be/Auf6pOTqWRc
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Matéria em video:
Rede Record/Jornal
Hoje em Dia

Do Meu Brasil visita a

histérica cidade mineira | 19/03/2020 Reporter Luciana Katahira
https://youtu.be/hK- de Tiradentes
vUBDQ-ws
Matéria de jornal:
The New York Times Village Vanauard em
Style Magazine a9 9 ; 20/05/2007 Isabel Vincent
Tiradentes, Brasil
https://nyti.ms/3ofKm5v
Mﬁ;;;a S:atr)llgg Tiradentes: roteiro para
q uma viagem bem- 17/03/2011 Silvia Oliveira
https://bit.ly/3s4xErA sucedida
Matéria de Blog:
Blog de Consult House Tiradentes: patrimonio
Turismo - patmn Y1 os/08/2011 Redactor
gastronomia
https://bit.ly/3A62dH
Matéria de jornal:
Jornal O Globo Tiradentes, a capltql da 06/09/2011 Bruno Agostini
gastronomia mineira
https://glo.bo/3KVeEnU
Minas Gerais:
Matéria de revista: . Restaurantes em )
Viagem e Turismo Tiradentes e arredores: Juliane Massaoka
9 Elegemos as 7 melhores| 06/11/2012
https://bit.ly/3LkvZGE | CPEOes gastronomicas
da pequena cidade
colonial mineira
Matéria de blog:
Trilha Marupiara (@] Largc_) das Forras" em 02/12/2012 Kellen Bittencourt
Tiradentes!
https://bit.ly/3rfNxw0
Matéria de blog:
Do Péao ao Caviar Tiradentes — Guia de 2013 Ana Carolina Lembo e José Luiz
Viagem Soares
https://bit.ly/3u9NO5A
Sé\ﬂfé‘zgg gg \t/)ilggém Da série: Delirios
9 9 gastronémicos em 2013 Marcella
https://bit.ly/30LyNP1 Tiradentes
Matéria de jornal:
Estado de Minas Mineiros de Ouro: sonho .
no fundo do tacho 06/07/2013 Arnaldo Viana
https://bit.ly/3rggeJl
Matéria de revista: Minas Gerais: Viagem
Viagem e Turismo em familia para a 02/08/2013 Paulo Vieira

https://bit.ly/3rhbhjx

mineira
Tiradentes



https://youtu.be/hK-vUBDQ-ws
https://youtu.be/hK-vUBDQ-ws
https://nyti.ms/3ofKm5v
https://bit.ly/3s4xErA
https://bit.ly/3AP62dH
https://glo.bo/3KVeEnU
https://bit.ly/3LkvZGE
https://bit.ly/3rfNxw0
https://bit.ly/3u9NO5A
https://bit.ly/3OLyNP1
https://bit.ly/3rggeJl
https://bit.ly/3rhbhjx
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Matéria de blog:
Instaviagem

Gastronomia em
Tiradentes — Conheca

estes restaurantes 04/11/2013 Instaviagem
https://bit.ly/3HIGNDc fantasticos!
Matéria de blog:
Instaviagem Doces, d_oces, doces em 15/11/2013 Instaviagem
Tiradentes
https://bit.ly/3H]NvJO
Matéria de blog:
Art of Travel Linda cidade historica Julia Gaspar Duvivier e
) 04/2014 : .
em Minas Mariana David de Sanson
https://bit.ly/3unCOKW
Matéria de blog:
Dicas da Carioca Tiradentes - restaurantes 10/05/2014 Vanessa Alves da Cunha
e compras
https://bit.ly/3ug5rZ
Matéria de blog:
L 5 .
Ta indo pra onde* Ga_lstronomla em 16/06/2014 Fernanda Scafi
Tiradentes-MG
https://bit.ly/3geUZ45
\;\g?rt]:'ﬁ'gg Jeor;ngilg Tiradentes: cidade
) historica de arte e 13/08/2014 Paulo Leonardo
https://bit.ly/3KYSDof gastronomia
Matéria de blog:
Mala de Aventuras |6 lugares dellglosos paral 45/06/2015 Nanda Hudson
comer em Tiradentes
https://bit.ly/3ujKncu
Matéria de site
governamental: Cidade histérica de
Governo Agéncia de Tiradentes oferece os Governo Agéncia de Minas
. . 09/07/2015 .
Minas Gerais melhores pratos da Gerais
culinéria mineira
https://bit.Iy/3APTtPA
Matéria de jornal:
El Pais Os _sabores de 29/08/2015 Camila Moraes
Tiradentes
https://bit.ly/3HIdhNQ
Matéria de jornal: Tiradentes leva a
Correio Braziliense | descoberta das origens, | ,4/05/2016 Karina Fusco
cultura e gastronomia
https://bit.ly/35E5WdD brasileira
Matéria de blog:
Blog Meu Destino Of‘de comer em 14/06/2016 André Morato e Kalidia Silva
Tiradentes-MG
https://bit.ly/30ibnp3
Matéria de blog: Sobremesa em
Lole Pocket Tiradentes MG: 4 07/07/2016 Dayana Lole

https://bit.ly/37TBuhc

lugares para se
arrepender se néo for



https://bit.ly/3HiGNDc
https://bit.ly/3HjNvJ0
https://bit.ly/3unCOkW
https://bit.ly/3ugo5rZ
https://bit.ly/3geUZ45
https://bit.ly/3KYSDof
https://bit.ly/3ujKncu
https://bit.ly/3APTtPA
https://bit.ly/3HidhNQ
https://bit.ly/35E5WdD
https://bit.ly/3oibnp3
https://bit.ly/37TBuhc

Matéria de blog:
Viagens Imperdiveis

Restaurantes em

Tiradentes: Onde comer 28/09/2016 Ana Paula
https://bit.ly/3gibj4f
Matéria de blog:
Melhores Destinos Rest_aurantes em 2017 Monique Renné
Tiradentes
https://bit.ly/3uleeRJ
Matéria de jornal: BH e Tiradentes
Portal G1 concorrem a titulo de
Cidades Criativas da 26/08/2017 MGTV
https://glo.bo/3J02BDQ Unesco
Matéria de site
governamental: Pimentel anuncia
Secretaria de Estado candidatura de BH e
de Cultura e Turismo - | Tiradentes a Rede de 29/08/2017 Omar Freire/lmprensa MG
Secult Cidades Criativas da
Unesco
https://bit.ly/3GpDLvw
Matéria de jornal:
Jornal Caderno W (@] Sabqr de Tlradgntes - 2018 Silvia Cassalichio
Minas Gerais
https://bit.ly/3oepjAn
Matéria de blog:
Falando de Viaggm On_de comer eém .
Tiradentes: 6 19/01/2018 Falando de Viagem
https://bit.lv/3LaVScy restaurantes imperdiveis
Matéria de blog;
L |
Viajando da Janela Onde comer (bem!) em 08/04/2018 Geisiele Carvalho
Tiradentes
https://bit.ly/30dC1PK
Matgrla de blog: Tiradentes: turismo,
Apaixonados por astronomia
Viagem 9 ' 01/08/2018 Lily Pestana
hospedagem, Festival e
o mais
https://bit.ly/3odxwoz
Matéria de revista: . ) .
. . . Tiradentes: roteiros para
Revista Marie Claire - aproveitar a cidade
Lifestyle apr . 11/01/2019 Graziela Saloméo
mineira mais cool neste
https://glo.bo/3IPBFa verao
destinos brasileiros de 11/02/2019 Portal Turismo Total
https://bit.ly/3IRPVim dar agua na boca
Matéria de blog:
Roda nos Pés - Blog de| Tiradentes: o que fazer
Viagem na cidade histérica de | 08/03/2019 Tissiana Souza

https://bit.ly/3ogtuvE

Minas Gerais



https://bit.ly/3gibj4f
https://bit.ly/3uleeRJ
https://glo.bo/3J02BDQ
https://bit.ly/3GpDLvw
https://bit.ly/3oepjAn
https://bit.ly/3LaVScv
https://bit.ly/3odC1PK
https://bit.ly/3odxwoz
https://glo.bo/3IPlBFa
https://bit.ly/3IRPVim
https://bit.ly/3ogtuvE
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Matéria de blog:
Turismo de Minas

13 roteiros
gastronémicos para vocé

. 12/03/2019 Turismo de Minas
se esbaldar em minas
https://bit.ly/3ISSEYZ gerais
M?aetrr:lcgel_slr(;gi Tiradentes é destino
para ser degustado aos | 09/04/2019 Catraca Livre
https:/bit.ly/3AP6E2Z poucos
RC/?;ere;% dee‘l'ruer\i/slfntg: Tiradentes: hotéis,
9 restaurantes, maria- 01/06/2019 Viagem e Turismo
https://bit ly/3oeqmah | UMasa, passeios e mais
Thlf(?;elgggagrlr?gr;s Conhega alguns dos
melhores restaurantes 11/06/2019 Tudo Para Homens
https://bit.ly/3gaTpQH em Tiradentes
e oora | orecomer e
Tiradentes: restaurantes | 19/07/2019 Débora Resende
https://bit.ly/3413wzR com bom custo-beneficio
Matéria de site:
Dourados News Tiradentes 23/07/2019 Férias Brasil
https://bit.ly/34nzU4S
Matéria de revista:
Panrotas Editora . Onde flcgr em .| 11/09/2019 Carla Lencastre
Tiradentes, Minas Gerais
https://bit.ly/3ucrzMb
Matéria de jornal:
Jornal O Globo Nove restaurantes para 19/09/2019 Carolina Mazzi
conhecer
https://glo.bo/3HdalC6
Mslt;rc;?\c/iiz belrc;g: Onde comer em
9 Tiradentes? Confiraas | 30/10/2019 Redacéo
i |
https://bit.ly/3uvjyT1 melhores dicas!
Matéria de jornal: . — .
Correio Braziliense CozmhaA mineira, rot_e|ro ,
gastronémico em Minas | 03/01/2020 André Boratto
https://bit.ly/35E5WdD Gerais
Matéria de blog:
Mari Campos Onde comer bem em 09/09/2020 Mari Campos
Tiradentes
https://bit.ly/3L1ySwr
Jomgfelzns?a?j?) J(;)emlvellilr:\as Acolhedora, Tiradentes
combina a histéria com o] 02/12/2020 Marcia Maria Cruz

https://bit.ly/3KYN9cX

sabor da cozinha



https://bit.ly/3ISSEYZ
https://bit.ly/3AP6E2Z
https://bit.ly/3oeqm3h
https://bit.ly/3gaTpQH
https://bit.ly/34l3wzR
https://bit.ly/34nzU4S
https://bit.ly/3ucrzMb
https://glo.bo/3HdalC6
https://bit.ly/3uvjyT1
https://bit.ly/35E5WdD
https://bit.ly/3L1ySwr
https://bit.ly/3KYN9cX
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Matéria de blog:
Passagens Promo

https://bit.ly/3riQ0e4

O que fazer em
Tiradentes: roteiro para
3 dias com o melhor da

cidade

30/12/2020

Passagens Promo

Matéria de jornal:
CNN Brasil

https://bit.ly/3ueB91g

10 lugares para comer
bem em Tiradentes,
Minas Gerais

10/02/2021

Tamyris Roxo

Matéria de blog:
Cariocas Sem
Fronteiras

https://bit.ly/3gblAyW

Onde comer em
Tiradentes: 10
restaurantes para o seu
roteiro

14/03/2021

Dhébora Sancho

Matéria de blog:
Estilo Bendizé

https://bit.ly/3ANi33w

Restaurantes mais
legais de Tiradentes:
onde comer bem na

famosa cidade histérica
mineira

10/05/2021

Estilo Bendizé

Matéria de blog:
Abrace o Mundo

https://bit.ly/3GlyxRu

Melhores restaurantes
em Tiradentes para
quem gosta de
gastronomia

09/06/2021

Felipe Zig

Matéria de blog:
Turismo de Minas

https://bit.ly/3ISSEYZ

13 roteiros

gastronémicos para vocé

se esbaldar em minas
gerais

05/07/2021

Turismo de Minas

Matéria de blog:
Fui Ser Viajante

https://bit.ly/3rkYRXF

Roteiro Gastronémico:
para comer e beber em
Tiradentes, MG

14/08/2021

Lila Cassemiro

Matéria de blog:
Associacao de
Servidores Municipais,
Estaduais e Federais
do Rio de Janeiro -
Assist
https://bit.ly/3IRw

Berco da inconfidéncia
mineira pode ser o
destino perfeito para
quem curte uma boa

refeicdo, frio e aventuras

na natureza.

20/09/2021

Leonardo Costa

Matéria de blog:
Senac Minas

https.//bit.ly/3AMNKPO

Tiradentes é um dos
icones da cozinha
mineira e tem na
gastronomia a marca de
sua identidade

12/11/2021

Geodrgia Caetano
Glayber Soares Diniz e Thatiane
do Vale Coutinho

Matéria de blog:
Vida Sem Paredes

https://bit.ly/32Sjz7T

Tiradentes (MG): roteiro
completo na cidade
histdrica

17/01/2022

Camila Coubelle e Mariangela Sa

Matéria de site:
CNN Viagem &
Gastronomia

https://bit.ly/370qUhJ

Tiradentes e Sd0 Jodo
del Rei: um deleite pela
historia e pela
gastronomia mineira

10/03/2022

Daniela Filomeno



https://bit.ly/3riQOe4
https://bit.ly/3ueB91g
https://bit.ly/3gblAyW
https://bit.ly/3ANi33w
https://bit.ly/3GlyxRu
https://bit.ly/3ISSEYZ
https://bit.ly/3rkYRXF
https://bit.ly/3IRC63w
https://bit.ly/3AMnKP0
https://bit.ly/32Sjz7T
https://bit.ly/37oqUhJ
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Matéria de blog:
Viaje na Viagem

https://bit.ly/3rlJMFu

Guia de Tiradentes

Mariana Amaral

Matéria de blog:
The Solo Journal

https://bit.ly/35JZGB6

Conheca As Melhores
AtragcBes Gastronbmicas
De Tiradentes MG

The Solo Journal

Matéria de blog:
Le Touriste Blog

https://bit.ly/3s9GHrg

Tiradentes, Bichinho e
Sao Joao del Rei —
roteiro de gastronomia,
artesanato e histéria

Le Touriste Blog

Matéria de blog:
123 Milhas

https://bit.ly/3GmNdzG

O que fazer em
Tiradentes (MG)

123 Milhas

Matéria de blog:
Guia do Turismo Brasil

https://bit.ly/3L6Q836

Gastronomia Tiradentes
- MG

Guia do Turismo Brasil

Matéria de blog:
Viagens Especiais

https://bit.ly/3J39Mvn

Tiradentes - cidade
mineira

Patricia Lima

Matéria de blog:
Guia Viajar Melhor

https://bit.ly/3om3FtZ

Dicas de Turismo em
Tiradentes

Guia Viajar Melhor

Matéria de blog:
Carpe Mundi

https://bit.ly/349foVO

Onde comer em
Tiradentes: nossa
sele¢éo de restaurantes

Carpe Mundi

Matéria de blog:
Le Touriste Blog

https://letouristeblog.co
m/13973/

Onde comer em
Tiradentes: 7
restaurantes com pratos
para comer rezando

Le Touriste Blog

Fonte: Elaborado pela autora.


https://bit.ly/3rlJMFu
https://bit.ly/35JZGB6
https://bit.ly/3s9GHrg
https://bit.ly/3GmNdzG
https://bit.ly/3L6Q836
https://bit.ly/3J39Mvn
https://bit.ly/3om3FtZ
https://bit.ly/349foVO
https://letouristeblog.com/13973/
https://letouristeblog.com/13973/
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APENDICE E - Matriz Swot

Implementacéo de IP em Tiradentes - MG

FORCAS

Sinergia entre atores locals

Busca continua pela
qualidade

Vasos comunicantes com
produtores locais

Notoriedade
em ascensao

Area delimitavel

Tradicao nao é exigéncia
legal para IP

OPORTUNIDADES

FRAQUEZAS

Notoriedade atual é
insuficiente

Baixo associativismo

Estagnacao do turismo

Concorréncia desleal

AMEACAS
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Modelo Canvas

Implementacéo de IP em Tiradentes - MG

|PARCEIROS-CHAVE  ATIVIDADES-CHAVE SEGMENTOS DE

CLIENTES

Prestador de servigo Aszociativismo
Sebrae Conselho Regulador

Secretaria de Turismao
Pedido de registro

Reconhecimenta por IF

Azzet

cstauTuRAoE custos FLuxos o RecerTa

Retribuigdes dos servigos do INPI
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ANEXO A - Comprovante de submisséo de artigo cientifico

Revista de Administracdo de Empresas - Manuscript ID RAE-2022-0486

1 mensagem

RAE Redagao <onbehalfof@manuscriptcentral.com= 6 de dezembro de 2022 as 15:56
Responder a: raeredacaoc@fgv.br

Para: robertabg@ufsj.edu.br

Cc: robertabq@ufsj.edu.br, bezamat@ufsj.edu.br, fabriciomolica@ufsj.edu.br

06-Dec-2022

Dear Miss Coelho Ribeiro:

Your manuscript entitled "SERVICOS GASTRONOMICOS DA CIDADE MINEIRA DE TIRADENTES SOB A OTICA
DAS INDICACOES GEOGRAFICAS: UMA OPORTUNIDADE DE RECONHECIMENTO?" has been successfully
submitted online and is presently being given full consideration for publication in the Revista de Administragio de
Empresas.

Your manuscript ID is RAE-2022-0486.

Please mention the above manuscript ID in all future correspondence or when calling the office for questions. If there
are any changes in your street address or e-mail address, please log in to ScholarOne Manuscripts at hitps:/fmc04.

manuscriptcentral.comirae-scielo and edit your user information as appropriate.

You can also view the status of your manuscript at any time by checking your Author Center after logging in to
https:/imc04. manuscriptcentral.com/rae-scielo.

Once submitted, the manuscript will be analyzed in the iThenticate system, in order to detect similarities.
Thank you for submitting your manuscript to the Revista de Administracio de Empresas.

Sincerely,
Revista de Administra¢gio de Empresas Editorial Office



