Guia do

Discente

Empreendedor

2% Edicao

Dalise Silva do Carmo
Alexsandro Sobreira Galdino
Anderson Oliveira Latini
Junivania Aparecida Santos Lacerda
Luciana Martins Rodrigues

2026



PAGINA DE CREDITOS

© 2026, Dalise Silva do Carmo et al.

Todos os direitos reservados.

E permitida a reproducdo parcial desta obra, desde que citada a fonte.

Autores

Dalise Silva do Carmo

Alexsandro Sobreira Galdino

Anderson Oliveira Latini

Junivania Aparecida Santos Lacerda

Luciana Martins Rodrigues

Livro Eletronico / ISBN

Livro eletronico: Acesso em: chrome-

extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://ufsj.edu.br/portal2-

repositorio/File/semincco/Guia%20a0%20Discente%20Empreendedor%20pdf.pdf

ISBN digital: 978-65-02-14812-9

Edicao
2% edicdo revista e ampliada

Ano de publicagio: 2026

0

ISBN: 978-65-02-14812-9

9 "786502

148129




Dados Internacionais de Catalogag¢do na Publicagdo (CIP)
(Camara Brasileira do Livro, SP, Brasil)

Guia do discente empreendedor [livro eletrdnico] /

Dalise Silva do Carmo...[et al.]. —--

2. ed. -- Divindépolis, MG : Ed. dos Autores,
2026.

PDF

Outros autores: Alexsandro Sobreira Galdino,
Anderson Oliveira Latini, Junivania Aparecida
Santos Lacerda, Luciana Martins Rodrigues.

Bibliografia.

ISBN 978-65-02-14812-9

1. Administracdo de empresa 2. Empreendedorismo
3. Gestdo de negdcios 4. Inovacdes 5. Startups
I. Carmo, Dalise Silva do. II. Galdino, Alexsandro
Sobreira. III. Latini, Anderson Oliveira.
IV. Lacerda, Junivénia Aparecida Santos.
V. Rodrigues, Luciana Martins.

26-366227.0 CDD-658.421

Indices para catalogo sistematico:

1. Empreendedorismo : Administragdo de empresas
658.421

Aline Graziele Benitez - Bibliotecédria - CRB-1/3129




Sumario
APTESEIIEAGAO. «....eeveeneeeeitteeitienite et et eet et et et e et e sttt sat e e sateeaneesbeesabeesae e e st e seesaneenaneesneenaeesaneens 7
LINETOAUGAO. c..veeeiieiiteiee ettt ettt et e et e et e e beeesaeessaeeaseessaeesseenseessseensaennseenseennns 8
2.Disciplinas que incentivam a criacao de Startups ........ceoeevereereriienienieeieneeneeeeee e 9
BINETEC UFST ittt sttt 10
BULLSEIPL ..ottt enee 11
3.2. Propriedade Intelectual............cccoiiiiiiiiiiiiiiii e 11
3.2.1. DIr€ito AULOTAL....ccueeuieiieiieieeiieeee e e 12
3.2.2. Programas de COMPULAAOT...........eevuiiiiiieriieeiieiie ettt 14
3.2.3. CUILIVAL c.. ettt ettt ettt ettt 15
3.2.4. PatrimONio ZENETICO. .. .eeiuiieiieeiieeiieeiteeteeeiie et e eite et et e eateessteenteenseeeaseeseeenseenees 15
3.2.5. Conhecimento tradicional...........coceecueriiriieiinieniiieniececeeee e 16
3.2.6. Propriedade industrial...........ccoooiieiiieriiieiiieiieeieecee ettt 16
3.2 7. PALENEES. ...eeiiiiiieeite ettt ettt st et eeee 16
3280 IMIATCAS. ..ttt ettt ettt 17
3.2.9. Desenho INdustrial.........cc.oeviiiiieiiiiiiee e 20
3.2.10. Indicac@o Geografica (IG)......cccueviieriieriieiieeieeeie ettt e 21
3.2.11. Segredo Industrial (KNOW-hOW) ........cooiiiiiiiiiiiiiie e 22
3.2.12. Concorréncia desleal..........oooioiiiiiiiiiiiiiee e 23
4. DETINIGORS. .. e euveeeiietie ettt ettt et ettt et e ebe e st e essteesseesseeesseensaeeabeenseessseensaeesseenseeesseenreas 24
4.1. EmpreendedOoriSmO.........coueeuiriiriiiiiniienieeieniteseeeet et 24
S 14 111 SRR 25
4.3, SPIN-OFT ..ttt 26

4.4, TNOVAGAO. ... eeeeeetiieeiiieeeieeeetee et e ettt eetaeeetteeeseeeasseesasseeeasseeesseeensseesnsseesnsseesseeenns 26



4.5. Crescimento econdomico e desenvolvimento eCOndOMICO. .......cceevereeneeeeereenienanen. 31
SUINDETEC UFST ittt ettt sttt 34
0. SEAPT UFSJ ..ttt ettt ettt sttt ettt et e sae e 35
7. DOS ZrUPOS A€ EXEENSAD. ..e.uvieuriieeiieiieeiieetieeteesteeeteeteessteeseessseeseesseessseesssessseesseesseenssensseens 36
8. PrOJeto VIUEL ..ottt ettt et 38
9. Das ligas de empreendedOriSIMO. ........couerierieiieiineeieeees ettt 39
10. Das EMPIESas JUNIOTES. .....cccuvieeririeeiiieeiieeeiieeeieeeeteeesteeesiaeeesreeesseeennseesnneesnsneesseeessseens 40
11. Das empresas flINas........coeoiiiiiiiiiiit e 41
12. Editais de financiamento. . ........coeeruieierienieeieeiierie ettt sbe e 42

12.1 Possibilidades de Financiamento pela FInep.........cccoceeveriiniiiiniiniiincnicnicenn 43

12.2. Outras opgdes publicas e privadas de programas e linhas de financiamento.......44
13. Apresentacdo da possibilidade de codesenvolvimento com o empresariado....................... 46
14. Objetivos de Desenvolvimento SUStENtAVEl.........cocuevieviiriiiiiiiiiiiiniiienicecccece 47

15. O papel da Universidade no desenvolvimento socioecondmico de uma nagdo e sua

preocupacgdo com a iNOVaGA0 SUSEENTAVEL.........ccvvieriiiriieiieiie ettt 48
16. Leis que inCeNtivam S SLATTUPS. ....ccvteuierieeriieeteetieeteerteeeteenteeeeeeeeesnseesseesnseenseesnseanseanns 51
17. GRITE DEMODALY......ccttiiieiieit ettt ettt ettt e stesseeseeseesseesseesaessaenseennens 53
18. Programas de ACCIETAGAO. .......cveeiuieeiieiieeieeiee ettt ettt et te e e b e et e saseesbeessreensaessneens 54
19. Ecossistemas de INOVAGAO. ......cc.uieuieiiieiieiie ettt ettt ettt et et 54
19.1. DIVINOPOLIS/MGe.....ciiiiiiiiiciiieiieeie ettt ettt et steeteeseeeesseessaeesseessaesnseenseesnsaens 56
19.2. OUro Branco/MGe........c..ooouieiiieiieiie et 59
19.3. S80 J0A0 del-RE1/MG......coviiiiiieiiiietee e e 59
19.4. Sete Lagoas/MG.......cc.eoiiiiiiiiiiieiteeeie ettt et 60
19.5. MINAS GOIAIS. . .eeuteieiieeiieetieeiieeite ettt e eite et e steeeateesateeabeesseeenteesseeenbeeseesnseeneeenne 60

19.6. Exemplos de programas voltados ao Empreendedorismo no Brasil..................... 65



18. Startups da UFSJ — A viSA0 dOS dISCENTES. .....uieiuiieiiieiieiieeiieite ettt 69
18.1 Mapeamento INICTIAL .......ccueriieriiiiiieiieeie ettt ereeetee e esaeenseas 69
18.2. Nivel de oferecimento da diSCIpling.........c.coceevuiriiniiiiiniiiniiiinicecceicseeeeae 70
18.3. ATEA A@ ALUAGHO. ... s eees e eneees 71
18.4. Modelo de ReCeita......cc..oeiieiiiiiieiieeieee e e 72
18.5. Grau de maturidade. ..........coueviiiiiiiiiiiiiit e 73
18.6. FasSe A€ NEZOCIO.......cccuiieeiieiieeiiieiiecie ettt ettt te et e et e st e eese e saeesbeesaesnseeneeenns 74
18.7. Desenvolvimento da Startup.........cc.coeeeerieniiniriinieeeereeeeeesceie e 75
18.8. A ViSAO A0S dISCEMLES. ...c..eetieuieriiiiieieeiieteeie ettt ettt sttt et eneeeneeseeens 75
18.9. Conclusao da PESQUISA......cc.eerueeiiriiiriieieeiteie ettt ettt ettt ae e 77
19. Trilhas do Empreendedorismo e Inovagdo na UFSJ........ccccccoiviiiiiiniiiiniiiiecieciecieeis 78
20. Fechamento € agrade@Cimento. . .......coueeruieeiieniieeiiesiie ettt ettt et e s 97
SODIE 0S AULOTES: ...ttt ettt ettt sttt ettt ettt ettt s bt et et sbe ettt saeesbeeanesaeens 99



Apresentacio

Este material ¢ um Guia voltado a vocé, discente universitario, que pensa em
empreender. Aqui apresentamos alguns caminhos para vocé, que sonha em montar um negocio,

e/ou que queira aprender mais sobre o assunto.



1) Introducao

Vocé € uma pessoa que sempre pensou em ser dono(a) do seu negécio? E aquela pessoa
que vira e mexe pensa em empreender, mas fica com receio porque ndo conhece bem os desafios
que pode enfrentar? Se a resposta for positiva, este guia foi elaborado para voc€, com o intuito

de ajudé-lo a tirar esse sonho do papel e virar uma realidade!

Vamos mostrar aqui alguns caminhos que podem orienta-lo pelo empreendedorismo
académico. Dentro do ambito académico, este Guia foca na Universidade Federal de Sdo Jodo
del-Rei, trazendo as oportunidades existentes. Contudo, tendo em vista que estas oportunidades
existem em todas as Universidades Federais, acredita-se que este Guia possa nortear a todos

alunos universitarios.

Além do ambiente académico, os caminhos indicados neste Guia também se aplicam a
outras esferas, ou seja, municipais, estaduais e federais com programas que ddo incentivos a
criagdo as startups, auxiliando o estudante na busca por financiamentos, participagdo em
programas de aceleragdo, processos de incubagdo e compreensdo das legislagcdes que amparam

diferentes modelos de negdcio.



2) Das disciplinas voltadas ao empreendedorismo que incentivam a criaciao de startups

A primeira informag¢do importante é que no campus onde vocé estuda existem
disciplinas voltadas para o empreendedorismo as quais incentivam a criagdo de startups. Nelas,
vocé tem oportunidade de aprender sobre o tema e se conectar com os professores e colegas.
Neste meio vocé poderd colocar em pratica sua ideia e serd instigado a pensar em algo novo,
no seu proprio negdcio. Nessas disciplinas, temos o lugar certo para realizar um brainstorm

focado no empreendedorismo.

Alias, vocé sabe o que significa brainstorm? O termo deriva-se do Inglés e significa
“tempestade de ideias”. E um termo utilizado quando temos uma geracdo de ideias e solugdes
para problemas em grupo. E uma explosdo de ideias onde a criatividade e a inovagdo sdo

estimuladas.

Ficou interessado(a)? Neste Guia vocé vai encontrar as disciplinas ativas em 2025 que
trabalham com empreendedorismo na Universidade Federal de Sdo Jodo del-Rei. Nelas ha o
incentivo da criacdo de startups e pode ser o combustivel para suas ideias. Um lugar onde vocé
pode testar sua ideia com métodos apropriados trocando conhecimento com colegas,

professores e fazendo uma rede de colaboragdes.
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3) NETEC da UFSJ

Vocé sabia que toda Universidade possui um NIT (Nucleo de Inovacdo Tecnoldgica)?
O NIT ¢ responsavel por gerir as politicas de inovagdo das ICTs (Institui¢des de Ciéncia e
Tecnologia). O nome pode variar entre as Universidades, na Universidade Federal de Sdo Joao

del-Rei, por exemplo, chama-se NETEC.

O Nucleo de Empreendedorismo e Inovagdo Tecnoldgica e Social - NETEC é uma
unidade administrativa da UFSJ, vinculada a Reitoria, que tem como principal objetivo
contribuir para a inovacdo tecnoldgica no ambiente produtivo, promovendo a transferéncia de
tecnologia gerada pelas pesquisas desenvolvidas na institui¢do e incubando empresas de base

tecnologica e setores tradicionais.
No NETEC sdo prestados os seguintes servigos:
e Orientagdo em propriedade intelectual
e Avaliacdo dos requisitos de patenteabilidade
e Prospeccéo tecnologica
e Monitoramento tecnologico

e Avaliacdo e escrita de pedidos de patente, registro de software, segredo industrial

(know-how), marca e desenho industrial
e Desenvolvimento de projetos de Indicagdo Geografica

e Assessoria técnica, administrativa e juridica para convénios e contratos envolvendo

propriedade intelectual e transferéncia tecnologica
e Incubacio de empresas.

Para saber mais, acesse: https://ufsj.edu.br/netec/index.php

Para entender melhor o NETEC, vocé precisa saber como ela estd atualmente

estruturado. Ele compreende o SEIPI, o INDETEC e a SEAPT.
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3.1) SEIPI

O SEIPI - Setor de Inovagao e Propriedade Intelectual, é responsavel pela Propriedade

Intelectual da Universidade.

Se vocé esta desenvolvendo uma solu¢do inovadora, criando uma marca ou, até mesmo,
desenhando um novo produto, € importante conhecer seus direitos de propriedade intelectual.
Esses direitos garantem que sua ideia continue sendo sua, mesmo quando ela comega a ganhar

o mundo.

Apesar da inten¢do aqui neste Guia ser de apresentar caminhos para facilitar o
desenvolvimento de seu modelo de negocio e ndo a de abordar a matéria per si, pois os
professores que trardo os ensinamentos de forma aprofundada de acordo com a especificidade
do plano de ensino, acharam pertinente trazer alguns conceitos legais sobre os tipos de
propriedade intelectual para que o aluno entenda minimamente sobre sua criagdo e se situe

quanto a sua protecao.

Desta forma, lhe perguntamos: Vocé sabe o que significa Propriedade Intelectual?

3.2) Propriedade Intelectual

No Brasil, o 6rgéo responsavel por registrar e proteger a maior parte desses direitos € o

INPI — Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Segundo o proprio INPI:

“A Propriedade Intelectual ¢ um conjunto de direitos sobre
criagdes do espirito humano nos dominios industrial, cientifico,
literario e artistico. Seu objetivo € estimular a criatividade, o

investimento em inovagéo e o desenvolvimento tecnologico.”

Para saber mais, acesse: https://www.gov.br/inpi/pt-br/assuntos/propriedade-intelectual

A propriedade intelectual abrange 3 (trés) categorias: o direito autoral, a prote¢do sui
generis e a propriedade industrial. O Direito autoral protege os direitos do autor, os direitos
conexos ¢ os programas de computador. A protecdo sui generis protege os cultivares, a
topografia de circuitos integrados e o crescimento tradicional. A propriedade intelectual protege
as marcas, patentes, desenho industrial, indicacio geografica, segredo industrial e a repressdo a

concorréncia desleal.
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3.2.1) Direito Autoral

De acordo com WIPO (2022), o direito autoral ¢ aquele que protege as criagdes
artisticas e literarias. S@o exemplos: os livros, desenhos, pinturas, esculturas, matérias

jornalisticas, artigos cientificos, musicas, fotografia, filmes, entre outros.

O direito autorial protege o direito de autor e os direitos conexos. O direito do autor é
um direito fundamental que garante ao criador o reconhecimento pela autoria de sua obra e a
devida remuneragdo por seu uso. Essa protecdo é essencial para estimular a continuidade da
produgdo criativa, assegurando tanto o reconhecimento quanto uma compensagdo justa pelo

trabalho realizado.

Mas quem faz o qué no sistema de direito autoral?

No universo do direito autoral, diferentes pessoas e institui¢des tém fungdes especificas.
Entender quem sdo e o que fazem ajuda a compreender como as obras criativas sdo protegidas

e utilizadas. Veja abaixo:

Autores: sdo os criadores das obras, como escritores, compositores, pintores, entre
outros. Eles produzem contetdos originais de natureza intelectual ou artistica, que chamamos

de obras.

Artistas intérpretes ou executantes: sdo aqueles que apresentam as obras ao publico. Por
exemplo, cantores, musicos e atores interpretam ou executam aquilo que foi criado pelos

autores.

Produtores e editores: s@o os responsaveis por investir tempo, dinheiro e recursos para
tornar essas obras disponiveis no mercado. Quando uma obra ¢ gravada em formato de som,

essa gravacdo ¢ chamada de fonograma.

Organismos de radiodifusdo: sdo empresas ou entidades que transmitem obras e
fonogramas por radio, televisdo ou internet, permitindo que o publico tenha acesso a esse

conteudo.

O que sdo os direitos conexos (ou direitos vizinhos)?
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Além dos direitos dos autores, existem também os chamados direitos conexos, que

protegem outras pessoas envolvidas na criagdo e na divulgagdo das obras.

Esses direitos sdo destinados a:

® Artistas intérpretes ou executantes — como cantores, musicos e atores;

® Produtores de gravagdes sonoras — aqueles que investem na producéo dos fonogramas;

® Organismos de radiodifusdo — responsaveis por transmitir obras ao publico, como emissoras

deradioe TV.

Em alguns paises, como o Brasil, o termo "direitos vizinhos" pode ser usado como

sindnimo de direitos conexos — ambos significam a mesma coisa.

No cenério internacional, o principal acordo que trata desses direitos € a Convengdo de
Roma, cujo nome completo é Convengdo Internacional para a Prote¢do dos Artistas Intérpretes

ou Executantes, dos Produtores de Fonogramas e dos Organismos de Radiodifusio.

Essa convengdo estabelece regras e garantias basicas para proteger o trabalho e os

investimentos desses profissionais em diversos paises. (WIPO, 2022)
Para saber mais informagdes sobre direito autoral, aqui vao algumas dicas:
Link para:

e Convencdo de Berna para a Protecdo das Obras Literarias e Artisticas (a Convengao de

Berna) http://www.wipo.int/treaties/en/ip/berne/
e Convencdo Internacional para a Prote¢do dos Artistas Intérpretes ou Executantes, dos
Produtores de Fonogramas e dos Organismos de Radiodifusdo (a Convencao de Roma):

http://www.wipo.int/treaties/en/ip/rome/

e Acordo sobre os Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados com o
Comércio (o Acordo TRIPS):

e http://www.wto.org/english/docs e/legal e/27-trips 01 e.htm

e Estudos da OMPI sobre a Contribuicdo Econdémica da Industrias de Direito de Autor,
visdo geral, 2013:

e http://www.wipo.int/export/sites/www/copyright/en/performance/pdf/economic co

ntribution analysis 2012.pdf
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3.2.2) Programas de computador

Os programas de computador sio protegidos no Brasil por meio da Lei n® 9.609/1998,
que trata, especificamente, do software como uma criag¢do intelectual de natureza técnica e

funcional.

A proteg¢do € similar & do direito autoral, mas ndo se aplica a ideias, métodos matematicos,
algoritmos ou conceitos abstratos. O prazo de prote¢do é de 50 anos a partir de 1° de janeiro do
ano seguinte a sua publicagdo ou criag@o, conforme o caso. O registro é opcional, mas pode ser

feito no INPI, servindo como prova de autoria e data (BRASIL, 1998).
Link para a lei de prote¢@o aos programas de computador:

https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/19609.htm

De acordo com o CDTN, Centro de Desenvolvimento da Tecnologia Nuclear, que atua
na pesquisa e desenvolvimento, ensino (pds-graduacdo) e prestagdo de servigos na area nuclear
e em areas correlatas (BRASIL, 2025), a protecdo sui generis engloba a topografia de circuitos
integrados, protecdo de novas variedades de plantas, patrimonio genético e conhecimento

tradicional associado.

Segundo a Lein® 11.484, de 31 de maio de 2007: “Topografia de
circuitos integrados ¢ uma série de imagens relacionadas que
representa a configuracdo tridimensional das camadas que
compdem um circuito integrado e na qual cada imagem
represente, no todo ou em parte, a disposi¢do geométrica ou
arranjos da superficie do circuito integrado em qualquer estagio

de sua concepg¢do ou manufatura”.
O que pode ser protegido na topografia de circuito integrado?

Para que uma topografia de circuito integrado receba protecdo legal, ela precisa ser
original, ou seja, deve ser fruto do esforco intelectual do seu criador e ndo pode ser algo comum
ou Obvio para especialistas na area de circuitos integrados. Também ¢ possivel proteger uma
topografia que utilize elementos e interconexdes ja conhecidos, desde que a forma como foram

combinados seja original. Além disso, ¢ permitida a protecdo de topografias que incorporem
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partes criadas por terceiros, desde que isso seja feito com autorizacdo e que o resultado seja

original.
Link da Lei n° 14.968, DE 11 de setembro de 2024 na integra:

https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2007-2010/2007/1ei/111484.htm

3.2.3) Cultivar

Segundo a Lein®9.456/1997, “a prote¢ao dos direitos relativos a propriedade intelectual
referente a cultivar se efetua mediante a concessdo de Certificado de Protecdo de Cultivar,
considerado bem mdvel para todos os efeitos legais e tinica forma de protecédo de cultivares e
de direito que podera obstar a livre utilizag¢do de plantas ou de suas partes de reprodugéo ou de

multiplicagdo vegetativa, no Pais.”

A competéncia para a protecdo de cultivares no pais € do Servigo Nacional de Protecéo
as Cultivares (SNPC), subordinado ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA). Por meio de um sistema sui generis, o SNPC garante o livre exercicio do direito de
propriedade intelectual dos obtentores de novas combinagdes fitogenéticas, na forma de
cultivares distintas, homogéneas e estaveis, zelando pelo interesse nacional no campo da

protegdo de cultivares.

A legislagdo brasileira de Propriedade Industrial estabelece que as variedades vegetais

ndo sdo patenteaveis, o que inclui as plantas transgénicas (CDTN, 2023).

3.2.4) Patrimonio genético

A Lei n°® 13.123/2015, estabelece regras para o acesso e a prote¢do do patrimonio
genético e do conhecimento tradicional associado (CTA). O patriménio genético compreende
informagdes de origem genética presentes em materiais de seres vivos — como plantas,
animais, microrganismos e fungos — nativos ou cultivados no territério nacional, incluindo a

zona econdmica exclusiva e a plataforma continental.
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3.2.5) Conhecimento tradicional

O conhecimento tradicional associado refere-se aos saberes desenvolvidos por povos
indigenas, comunidades tradicionais e agricultores familiares sobre as propriedades, usos e
manejo desses recursos genéticos. Esses conhecimentos sdo, frequentemente, transmitidos

oralmente e fazem parte do patrimdnio cultural dessas comunidades.

Pesquisas cientificas e atividades de desenvolvimento tecnologico que envolvam o
acesso ao patrimonio genético ou ao CTA (Conhecimento Tradicional Associado) devem ser
obrigatoriamente registradas no Sistema Nacional de Gestdo do Patrimdnio Genético e do
Conhecimento Tradicional Associado (SisGen). Além disso, pode haver a exigéncia de
reparticdo de beneficios, visando garantir justi¢a e reconhecimento as comunidades detentoras

dos conhecimentos.
Para saber mais, acesse:

https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ At02015-2018/2015/I.ei/L.13123.htm#art50

3.2.6) Propriedade industrial

A propriedade industrial ¢ uma das areas da propriedade intelectual voltada a protecéo
de criagdes voltadas a atividade econdmica, como marcas, patentes, desenhos industriais,
indicagdes geograficas e a protecdo de cultivares. No Brasil, ela é regulamentada

principalmente pela Lei n® 9.279/1996, conhecida como Lei da Propriedade Industrial.

3.2.7) Patentes

O que €? Protege invengdes e melhorias que apresentam novidade, atividade inventiva

e que tenha aplicacdo industrial.
Pode ser uma nova férmula, mecanismo, processo ou equipamento.

Para que serve? Garante o direito exclusivo de uso por até 20 anos.
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Para saber mais, acesse: https://www.gov.br/inpi/pt-br/assuntos/patentes

3.2.8) Marcas

E qualquer sinal distintivo visualmente perceptivel usado para identificar produtos ou

servigos: nome, logotipo, simbolo, cor, som etc.

Para que serve? Protege a identidade da sua startup e evita que outras usem algo

parecido.

De acordo com a Lei da Propriedade Industrial (Lei n® 9.279/1996), marca é "todo sinal

distintivo visualmente perceptivel que identifica e distingue produtos e servicos de outros
idénticos, semelhantes ou afins, de origem diversa". Ela funciona como um instrumento de

identidade, marketing e valor para o negocio, protegendo legalmente sua utilizagéo.

Quanto a natureza, as marcas registraveis no Brasil podem ser classificadas em trés
categorias principais. A marca de produto ou servico ¢ aquela destinada a identificar e
distinguir um produto (como um sabdo ou um aplicativo) ou um servi¢o (como consultoria ou

cursos), sendo a forma mais comum de registro entre os empreendedores.

Exemplos de marcas:

-

noturo

Ja a marca coletiva ¢é utilizada por uma entidade representativa, como uma associa¢éo
ou cooperativa, para indicar que os produtos ou servigos assinalados pertencem a seus

membros, a exemplo de marcas utilizadas por associagdes de produtores locais.
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Exemplos de marcas coletivas:

4 N

’ e,
GCRAVETERD

o W

Por fim, a marca de certificacio ¢ atribuida a produtos ou servigos que atendem a
determinados padrdes técnicos ou normas especificas, funcionando como um selo de garantia,

como ocorre com certificacdes de origem geografica ou de qualidade.

Exemplos de marcas de certificagdo:

Segundo Tavares (1998), a marca cria um vinculo e uma troca de elementos intangiveis
entre pessoas e produtos. Enquanto o produto ¢ o que a empresa fabrica, ¢ a marca que o
consumidor adquire. Afinal, os produtos ndo “falam” por si mesmos: sdo as marcas que lhes

conferem significado.

Quanto a forma de apresentagfo, existem quatro tipos principais de marcas que podem
ser registradas no Brasil: nominativa, figurativa, mista e tridimensional, podendo assumir

diferentes configuracdes, dependendo dos elementos visuais e textuais que as compdem.

A marca nominativa ¢ aquela formada exclusivamente por palavras, letras ou numeros,
sem qualquer estiliza¢do grafica, sendo protegida apenas pelo contetido textual. Um exemplo
seria a marca “UFSJ Inova”, que pode ser escrita em qualquer fonte ou cor, desde que mantenha

os elementos verbais.
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Exemplo:|COCA COLA, PEPSI

A marca figurativa, por sua vez, é constituida unicamente por elementos visuais, como
simbolos, desenhos, imagens ou icones estilizados, sem a presenca de texto. Essa forma de
marca ¢ ideal para empresas que desejam ter um simbolo grafico como identidade, como um

logotipo isolado que remeta & marca de forma visual.

Exemplo:

<

P

A marca mista combina elementos verbais e visuais, unindo o nome da marca a um
simbolo gréafico. Esse € o tipo mais comum entre os empreendedores, pois refor¢a tanto a
memorizagdo visual quanto a leitura direta do nome da empresa ou produto. Um exemplo seria

um logotipo que apresenta o nome da marca estilizado junto a um icone ou emblema.

Exemplo de marca mista:

Ceatoly

Por fim, a marca tridimensional refere-se a forma plastica do produto ou de sua

embalagem, quando essa forma possui carater distintivo e ndo é meramente funcional. Para ser

registrada, a tridimensionalidade deve ter originalidade suficiente para identificar a origem do
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produto no mercado. Um exemplo classico seria o formato exclusivo de uma garrafa ou de um

frasco de perfume que o consumidor reconhece mesmo sem o rétulo.

Exemplo de marca tridimensional:

/ — \
l’ \
‘)

o

HTosLERONEY & )
N =

-

E importante destacar que, embora cada tipo de marca tenha suas especificidades, todas
exigem que o sinal distintivo seja visualmente perceptivel, conforme previsto na Lei de

Propriedade Industrial (https://chatgpt.com/?q=Lei%20de%20Propriedade%20Industrial). Isso

significa que marcas sonoras, olfativas ou téteis, por exemplo,

Ainda ndo sdo registraveis no Brasil.

Para saber mais, acesse: https://www.gov.br/inpi/pt-br/assuntos/marcas

3.2.9) Desenho Industrial

Protege o design de um produto em sua forma, configura¢@o ou ornamentacao.
Para que serve? Garante exclusividade sobre a aparéncia visual.

Para saber mais, acesse: Desenho Industrial no INPI - https://www.gov.br/inpi/pt-

br/assuntos/desenho-industrial
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3.2.10) Indicacao Geografica (IG)

E um selo que valoriza produtos ligados a uma regido, como o “Café do Cerrado” ou o
“Queijo Canastra”. E um reconhecimento da reputacio, qualidade caracteristica do produto ou
servigo. Indicagdo Geografica (IG) € um instrumento de propriedade industrial que busca

distinguir a origem geografica de um determinado produto ou servigo.

Exemplos:

-

r on

CAré DO
CEARADO

Gaucho W=
DENOMINACAD DE DHGEH/

o

Para que serve? Protege o nome geografico e reconhece a tradi¢do e qualidade local.

Para saber mais, acesse: IG no INPI - https://www.gov.br/inpi/pt-br/assuntos/indicacao-

geografica

Exemplo de Indicagdo Geografica: Mossord, no Rio Grande do Norte, comprovou ter

se tornado conhecido no Brasil e no mundo pela produ¢do de melao.
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\

Regiao
dCerrado
K Mineiro

Denominagao de Origem/

Exemplo de Denominacdo de Origem: Regido do Cerrado Mineiro, em Minas Gerais,
comprovou a existéncia de fator humano caracteristico no plantio de café com técnicas
especificas de cultivo e manejo que se aproveitam dos fatores naturais locais, como a realiza¢do
da colheita em periodo de abundancia de sol. Isso resulta em um café com aroma intenso com
notas variando entre o caramelo e nozes; acidez delicada, predominantemente citrica; corpo de

mediano a encorpado; sabor adocicado, achocolatado intenso; e finalizacdo de longa duragao.

3.2.11) Segredo Industrial (know-how)

E uma informagao estratégica ndo divulgada que da vantagem competitiva, como uma
formula ou técnica. Elas t€ém o valor econdomico, mas as informa¢des ndo sdo de dominio

publico.
Exemplos: A formula da Coca-Cola

Para que serve? Protege seu diferencial sem precisar registra-lo, porém & preciso cuidar da

confidencialidade.

Embora ndo sejam registraveis, sdo protegidas contra concorréncia desleal pela Lei n°
9.279/1996, art. 195, inciso XI pelos orgdos competentes. Nas IES’s e ICT’s o segredo
industrial € registrado e protegido pelo NIT's (BRASIL, 1996).

Para saber mais, acesse: Pl e Competitividade -  https://www.gov.br/inpi/pt-

br/assuntos/propriedade-intelectual/pi-e-competitividade

Como dito anteriormente, a prote¢do de cultivares tem uma base legal prépria na lei n°

9.456/1997.
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3.2.12) Concorréncia desleal

A repressiao a concorréncia desleal ¢ uma das formas de protecdo complementar da
propriedade industrial no Brasil. Ela visa garantir que a competi¢do no mercado ocorra de forma
ética, leal e justa, prevenindo praticas desleais que prejudiquem concorrentes ou confundam os

consumidores.
O que é concorréncia desleal?

A concorréncia desleal acontece quando uma empresa ou pessoa adota praticas
desonestas com o objetivo de obter vantagem indevida no mercado, em prejuizo de
concorrentes, consumidores ou da livre iniciativa. A previsao legal esta na Lei n® 9.279/1996
(Lei da Propriedade Industrial) que trata do tema nos artigos 195 a 199, descrevendo uma série

de atos ilicitos que configuram crime de concorréncia desleal.

Diante disso tudo, vocé ja percebeu a importancia da prote¢do. Antes de compartilhar
sua ideia publicamente (em artigos cientificos, revistas, apresenta¢des de pitchs, redes sociais
ou eventos), pense em protegé-la. A UFSJ possui grupos e espagos que podem orienta-lo sobre

1SS0.

Mas para saber se a sua criacdo € realmente nova, vocé deve verificar se ela ndo existe

no banco de patentes. Aqui estd um material didatico para a busca de patentes: Busca de Patente

- https://ufsj.edu.br/portal2-repositorio/File/seipi/buscapatente.pdf e também sobre a

constru¢do de patentes: Construcdo de patentes -  https://ufsj.edu.br/portal2-

repositorio/File/seipi/patenterelev.pdf.

Se vocé tem algo que possa ser protegido, ndo deixe de entrar em contato através dos e-

mails seipi(@ufsj.edu.br, seipipatentes@ufsij.edu.br.

Para saber mais, acesse: Setor de Inovacdo e Propriedade Intelectual da UFSJ -

https://ufsj.edu.br/seipi/.
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4) Definicoes

Neste capitulo trouxemos um pouco de conceituag@o para vocé que queira entender de
uma forma um pouco mais aprofundada sobre os institutos mencionados neste Guia. Para o
melhor entendimento da importdncia das universidades e da difusdo de uma cultura
empreendedora na comunidade académica para gerar inovagdo e impacto socioecondomico em
uma nacdo, faz-se necessario definir e referenciar alguns conceitos de empreendedorismo,
startups e spin-off’s. Assim, a partir de correlagdes com outros temas, tais como a inovagéo € o

desenvolvimento socioecondmico,

4.1) Empreendedorismo

O conceito de empreendedorismo tem vertentes em varios campos do conhecimento.
Uma das formas de ser conceituado € como a capacidade e vontade dos individuos, sozinhos e
em equipes, dentro e fora das organizagdes existentes, perceberem e criarem oportunidades
econdmicas, novos produtos, novos métodos de produgdo, novos esquemas organizacionais e
novas combinagdes produto-mercado na intengdo de apresentar suas ideias no mercado. Isso
ocorre mesmo diante de incerteza e outros obstaculos, com decisdes sobre localizacdo, forma e

uso de recursos ¢ instituicdes (WENNEKERS; THURIK, 1999).

Empreendedorismo também pode ter como conceito qualquer tentativa de criagdo de
novos modelos de negocios ou de novos empreendimentos, uma nova organizagdo empresarial
ou a expansao de um negdcio existente, por um individuo, uma equipe de individuos ou uma
empresa estabelecida, podendo ser formal ou informal (GEM, 2023). O empreendedorismo
pode ser ainda um comportamento que se configura a partir da atividade de propor solugdes ao
mercado, bem como por meio da busca por uma vaga empregaticia em outra organizagdo; nesse
constante fluxo de entregas e busca por melhores posi¢des no ambiente competitivo, gera-se,
pois, um dos importantes agentes de desenvolvimento econdmico (DRUCKER, 1985;

STEVENSON, JARILLO, 2007).

Apesar de uma parte da literatura categorizar o empreendedorismo separando os
empreendedores por necessidade e os empreendedores por oportunidade, a tendéncia mundial

dos Relatorios Executivos GEM ¢ fazer a captura de multiplas motivagdes. No relatorio de
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2022/Brasil, existem as motivag¢des para ganhar a vida porque os empregos sao escassos, para
fazer diferenca no mundo, para construir uma grande riqueza ou uma renda muito alta e para

continuar uma tradi¢do familiar (GEM, 2023).

Segundo Degen, “sdo os jovens formados pelas escolas técnicas e universidades na
América Latina e no Caribe que melhor estdo preparados para o empreendedorismo por
oportunidade, particularmente apds alguns anos de formados” Nesse sentido, Degen considera
que no ambito da universidade eles ja t€ém capacidade técnica, maturidade profissional e

experiéncia para visualizarem e desenvolverem as oportunidades de negocio.

Contudo, a maioria necessita do apoio e da orientagdo de uma disciplina de
empreendedorismo para ajuda-los no desenvolvimento de oportunidades de negocio voltadas

para o desenvolvimento sustentavel e para a redu¢do da pobreza (DEGEN, 2008).

4.2) Startup

A palavra start vem da lingua inglesa e significa comegar. Startup esta relacionada com

o significado de empresa iniciante ou empresa nascente.

Tomando como base a legislagdo brasileira, o artigo 4° da lei que institui o marco legal
das startups e do empreendedorismo inovador, LC 182/2021 “s@o enquadradas
como startups as organizagdes empresariais ou societarias, nascentes ou em operagdo recente,
cuja atuagfo caracteriza-se pela inovagdo aplicada a modelo de negdcios ou a produtos ou

servigos ofertados™.

Para Gartner (1989), a criagdo de novas organizagdes, ou seja, novas estruturas, é a
esséncia do empreendedorismo. Uma startup é uma organizagao dedicada a criar algo novo sob
condi¢des de extrema incerteza (RIES, 2011). Ou seja, a startup é uma empresa nascente
testando seu modelo de negdcios. O termo ainda pode ser entendido como sendo um modelo
de empreendedorismo que tem se destacado como uma possibilidade que alia estruturas enxutas
e velocidade de execucdo, permitindo que estes empreendedores exer¢am as praticas de
aprendizado e desenvolvimento de negocio de forma sinérgica e com o viés de inovagdo

(THIEL, 2014; RIES, 2012).
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Esse perfil é particularmente relevante no contexto brasileiro, como demonstrado no
Guia de Startups Brasileiras de Biotecnologia em Saide de 2024, que analisou 69 startups
envolvidas com biotecnologia em todo o pais. Nessa analise, observou-se que a grande maioria,
58.1% estdo diretamente relacionadas com a area de saude, e 64,1% das startups analisadas,

estdo localizadas na regido geografica do sudeste brasileiro.

Num cenario de investimentos, a maior fonte de financiamento vem do setor publico,
com 30,2%, seguido logo atras por Boostrapping/Recursos proprios com 28,3%, investimentos
privados representando 18,26%, investimento anjo representando 10,3%, prémios 7,9%, capital

de risco com 7,1% e capital de risco corporativo com 2,83%.

4.3) Spin-off

O conceito de Spin-offs pode ser entendido como novas empresas formadas por pessoas
que deixam outras organiza¢des com atividades similares (TIGRE, 2006). A spin off pode ser
coorporativa se a organizagdo geradora ja era empresa. Ela também pode ser académica ou

universitaria se estd dentro de um centro de pesquisa ou universidade.

Dessa forma, spin-off’s podem ser definidas como novas empresas para explorar
comercialmente algum conhecimento, tecnologia ou resultados de pesquisas desenvolvidas na

universidade (PIRNAY et al 2003).

A spin off pode ser académica e, dessa forma, ela ¢ uma empresa que baseou a sua
criagdo nos ativos de conhecimento gerados na universidade com o objetivo de gerar resultados

operacional e financeiro a serem apropriados pelos seus empreendedores (PAVANI, 2015).

4.4) Inovaciao

No entendimento do conceito de inovag¢do ¢ importante, primeiramente, entender o
conceito de criacdo e criador. Na legislagcdo brasileira criacdo € uma inven¢do, modelo de
utilidade, desenho industrial, programa de computador, topografia de circuito integrado, nova

cultivar ou cultivar essencialmente derivada e qualquer outro desenvolvimento tecnolégico que
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acarrete ou possa acarretar o surgimento de novo produto, processo ou aperfeicoamento
incremental, obtida por um ou mais criadores. O criador é uma pessoa fisica que seja inventora,
obtentora ou autora de criagcdo. Agora que ficou claro o que € a criagdo e quem pode cria-la,

passa-se ao entendimento do conceito de inovagao.

A quarta edicdo do Manual de Oslo considera as principais tendéncias atuais, como o
papel cada vez mais difundido das cadeias globais de valor, o aparecimento de novas
tecnologias da informacéo e o impacto que essas t€m sobre os modelos de negocios emergentes,
a crescente relevancia do capital baseado no conhecimento, além dos avangos na compreensao
dos processos de inovagdo e seu impacto econdmico ao longo do tempo. As diretrizes do manual
visam contribuir para a mensuragdo da transformagao digital, alinhando-se com os objetivos da

iniciativa "Going Digital" da OCDE.

A inovagdo, no Manual de Oslo, ¢ definida como a implementag¢do de um produto (bem
ou servigo), processo, novo método de marketing ou novo método organizacional nas praticas
de negocios, organizagdo do local de trabalho ou nas relagdes externas. Este conceito de
inovagdo foi expandido e redefinido para incluir uma visdo mais abrangente das mudangas

organizacionais, sociais e ambientais (OSLO, 2018).

Conceitualmente, inovagéo, no diciondrio, significa novidade, aquilo que é novo, o que
apareceu recentemente. A¢do ou efeito de inovar (DICIO, 2023). No meio académico, ndo
existe um conceito fechado sobre inovagdo (SHAVER, 2014). Ela pode ser conceituada como
a conversdo bem-sucedida de novos conceitos e conhecimentos em novos produtos, servi¢cos

ou processos que agregam novo valor ao cliente no mercado (American Society for Quality-

ASQ).

O Brasil sofre influéncia do positivismo e o legislador brasileiro trouxe um conceito de
inovagdo onde cada palavra é importante e ndo existe palavra inutil. Inovacdo € conceituada
como a introduc¢do de novidade ou aperfeicoamento no ambiente produtivo e social que resulte
em novos produtos, servicos ou processos ou que compreenda a agregacdo de novas
funcionalidades ou caracteristicas a produto, servi¢o ou processo ja existente que possa resultar
em melhorias e em efetivo ganho de qualidade ou desempenho. Esta conceituagdo se encontra

na Lei n® 10.973, de 2 de dezembro de 2004, que dispde sobre incentivos a inovag@o e a

pesquisa cientifica e tecnologica no ambiente produtivo e da outras providéncias.

Inovagdo também passa pelo conceito de processo de varios estagios pelos quais as

organizacdes transformam ideias em produtos, servicos ou processos novos/melhorados, a fim
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de avangar, competir e se diferenciar com sucesso em seu mercado (BAREGHEH, R, &

SAMBROOK, 2009, p. 1334).

Inovag@o representa também o processo central de renovagdo em qualquer organizagao.
E uma mudanga do que se oferece ao mundo (inovacdo de produtos e servigos) e as formas
como cria e entrega essas ofertas (inova¢do de processos), a inovagdo arrisca a sua

sobrevivéncia e perspectivas de crescimento (BESSANT et al, 2005).

Outra visdo de inovagdo € que o termo pode ser uma nova ideia, método ou dispositivo.
O ato de criar um produto ou processo, que inclui a inveng¢do e o trabalho necessarios para

transformar uma ideia ou conceito em sua forma final (GARTNER, 2023).

Existem 4 (quatros) tipos de inovagdes. A inovagdo incremental como parte de algo ja
existente, ou seja, um melhoramento de produtos ou processos. A inovagdo disruptiva é aquela
que requer um novo modelo de negdcio. E a criagdo de algo. A inovagdo radical: uma inovagéo
puramente tecnoldgica. E por fim, a inovagdo arquitetural ¢ a combinagdo de disrupgdes

tecnologicas e de modelo de negdeio (G4 Educagdo, 2023).

A inovacgdo incremental traz o conceito de uma melhoria gradual continua dos produtos
ou servi¢os que ja fazem parte no catalogo da empresa, buscando um aprimoramento em pontos
especificos, ndo alterando as estruturas basicas. Uma aplicacdo pratica seriam as atualizagdes
dos smartphones e videogames, a cada langamento, o modelo anterior vai se tornando obsoleto.
No ambito académico, quando um professor transforma um TCC em artigo cientifico e capitulo
de livro, ele vai aprimorando o produto ao longo do tempo, trazendo uma inovagéo incremental

(G4 EDUCACAO, 2023).

A inovagdo disruptiva surge quando algo novo, como uma tecnologia, produto ou
servigo. Ela transforma ou substitui o que ja existe, criando mercados ou formas de consumo.
Ela se destaca por mudar a forma de atender a uma demanda, oferecendo soluc¢des diferentes
das convencionais. A aplica¢do pratica desta inovagdo é a Netflix, que alterou totalmente as
regras de mercado e comportamento do consumidor. Na academia, a inovagao disruptiva ocorre
quando uma startup universitaria desenvolve um aplicativo, automatiza algum processo e passa

a ser utilizado em outras universidades (G4 EDUCACAO, 2023).

A inovacdo radical, se da pela introdug@o de novas tecnologias, produtos ou servigos
representando uma ruptura significativa em relacdo ao estado atual, gerando novos paradigmas.

Ela muda completamente o mercado e pode criar, sendo a unido de novas tecnologias e novos
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mercados. Uma aplicag@o pratica foi a introdugdo do smartphone em relacdo aos telefones
anteriores, revolucionando a maneira como as pessoas se comunicam. Esta inovagdo acontece
na academia quando um grupo de pesquisa cria algo totalmente novo usando tecnologia propria

(G4 EDUCACAO, 2023).

A inovacgdo arquitetdnica ndo altera necessariamente as fun¢des dos componentes, ela
reconfigura ou redesenha os componentes deste produto ou servico mudando a sua estrutura
sistémica. Segundo o G4 Educag¢do (2023), cerca de 40% das patentes depositadas nos ultimos
150 anos se encaixam nesta categoria. Vé-se a aplicagdo pratica deste tipo de inovacdo na
empresa Amazon que usa uma experiéncia ja existente para criar aplicativos e plataformas
aproveitando a base de clientes. Outra aplicagdo pratica no ambito académico ocorre quando a
universidade reorganiza os seus programas de iniciacdo cientifica, extensdo e inovag¢do em um

s eixo, elaborando edital unificado com critérios de pontuagéo conjuntos e tutoria em rede.

Essa estrutura de divisdo é usada na Matriz de Inova¢do, na figura 3, onde as
perspectivas se baseiam em duas varidveis, o mercado e a tecnologia, oferecendo caminhos

especificos para a solugdo de determinado problema ou tarefa.
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Figura 3 — Matriz da Inovagao:
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Fonte: G4 Educagao

A inovagao ¢ identificada em todo o mundo. O Vale do Silicio ¢ tratado, muitas vezes,
como o berco da revolugdo tecnologica. A Califérnia, nos Estados Unidos, é o local de
concentracdo das maiores empresas de tecnologia do planeta. Contudo, segundo o ultimo
relatério Global de Inovagdo em 2024, Suica, Suécia, Estados Unidos, Singapura e Reino Unido
sd0 os lideres mundiais em inovagdo. As economias que figuram entre as que mais crescem sao
a China, Turquia, India, Vietna e Filipinas. A China, a tnica economia de renda média entre as
30 maiores do estudo WIPO, sobe no ranking e se aproxima das 10 maiores, conseguindo a 11*

posicao (Gil, 2024).

Apesar de o Brasil figurar em primeiro lugar na regido da América Latina, no ranking

mundial de avaliagdo do desempenho inovador, ainda estd baixo em relagdo aos paises
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desenvolvidos, figurando em 50° lugar, conforme indice Global de Inovagio da WIPO de 2024,

onde se analisou a performance de 133 economias (WIPO 2024).

Com relagéo a inovacdo, apesar de os indices brasileiros terem melhorado em 2023 (49%)
e piorado em 2024 (50%), ainda ¢ preciso mudangas para se alcancar posi¢cdes melhores. Na
academia esta o saber que gera conhecimento para novos produtos e servi¢os gerando novos
modelos de negocios. Nas disciplinas de empreendedorismo os alunos sdo incentivados a
criarem startups ¢ o desenvolvimento dessas ideias resultam em modelos de negdcios com
empresas regularmente constituidas e atuantes no mercado. Situagcdo que configura como

importante contribui¢cdo no desenvolvimento econdmico do pais.

4.5) Crescimento econdomico e desenvolvimento econémico

Historicamente, as nag¢des trouxeram a autonomia nacional e o desenvolvimento
econdmico como seus objetivos politicos centrais (PEREIRA, 2008). Na literatura ha muitos
autores que ndo distinguem crescimento econdmico de desenvolvimento economico. Contudo,
Pereira (2008) define que o crescimento econdmico decorre da acumulacdo de capital e do
progresso técnico e considera desenvolvimento econdmico ndo como o objetivo geral, mas um
dos grandes objetivos politicos que as sociedades modernas estabeleceram para si mesmas. Sao
eles a ordem e a seguranga interna e a paz. A autonomia nacional e a liberdade, aqui amplia-se
para liberdade de pensamento, garantia dos direitos civis e liberdade em participar da escolha
dos governantes. Outro grande objetivo politico € o desenvolvimento econdmico ou o0 aumento
de bem-estar material. Pereira (2008) também considera a justi¢a social, e por ultimo a prote¢io

ao meio ambiente ou desenvolvimento sustentado.

Resumidamente, Pereira (2008) define o desenvolvimento econdmico com as seguintes
palavras: “O desenvolvimento econdmico de um pais ou estados-nacdo € o processo de
acumulagdo de capital e incorporagdo de progresso técnico ao trabalho e ao capital que leva ao

aumento da produtividade, dos salérios, e do padrdo médio de vida da populagéo™.

A viso neocléssica explicava o crescimento econdomico pela acumulagdo de fatores de
produgdo e pela mudanga tecnoldgica exdgena (WENNERKERS, THURIK, 1999). Na década
de 1980 a estagnacdo, a inflagdo e o elevado desemprego levaram a um interesse pela economia

do lado da oferta e nos fatores implicitos. Nesta época, a atividade econdmica passou das
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grandes empresas para as pequenas empresas (WENNERKERS, THURIK, 1999). Carisson
(1992) apresentou explicag@o para a direcdo das pequenas empresas sendo o primeiro motivo
as mudan¢as fundamentais na economia e o segundo motivo as mudangas no carater do
progresso tecnologico. Acs, Audretsch (1993) apresenta quatro consequéncias desta mudanga.
Primeiro o empreendedorismo, segundo as rotas de inovagdo, depois a dindmica das industrias

e, por ultimo, a geragdo de empregos.

Neste mesmo raciocinio Audrestch e Thurik (1999) mostram que um aumento da taxa
de empreendedorismo joga para niveis mais baixos o desemprego. Esse estudo foi feito em 23
paises da OCDE no periodo de 1984 a 1994. Ademais, muitos economistas e politicos t€ém se
inclinado para o reconhecimento do impacto positivo do empreendedorismo no crescimento do
PIB e do emprego, além de destacar o papel do empreendedor na implementagdo da inovagéo.
Nesse mesmo raciocinio, Baumol (1990) sugere que é melhor tratar o investimento do capital,
a educagdo e similares como variaveis endogenas em um processo sequencial. Ele entende que
essas variaveis afetam o crescimento da produtividade, mas a produtividade influencia o valor
dessas varidveis, com atraso, configurando-se como componentes criticos de um processo de
feedback. North e Thomas (1973) entendem que as causas (inovag¢do, economia de escala,
educacdo, acumulagdo de capital etc.), ndo sdo as causas de crescimento, elas sdo o proprio

crescimento.

A tultima década testemunhou mudangas significativas na economia global,
impulsionadas pelo réapido avango tecnoldgico. Nesse contexto, a economia digital e o
surgimento das startups desempenharam um papel crucial na remodelagem dos modelos de
negocios e nas relagcdes comerciais. A disseminacdo generalizada da internet e, em particular, o
advento dos smartphones deram impeto a uma tendéncia que se consolidou de forma definitiva

com a pandemia de Covid-19.

No Brasil, essas mudangas nao poderiam deixar de impactar as micro e pequenas
empresas (MPE), que representam 99% dos CNJP e respondem por 30% do PIB do pais. Das
7.8 mil startups apoiadas ano passado pelo Sebrae, quase 70% s@o microempresas de

faturamento de até R$360 mil por ano (SEBRAE, 2023).

Segundo Décio Lima, presidente do SEBRAE, apoiar as startups brasileiras € o caminho
para acelerar as solugdes de problemas estruturais do pais por meio do desenvolvimento em

areas como inteligéncia artificial, biotecnologia, energias renovaveis, entre outras. Essas
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inovagdes aumentam a competitividade no cenario global, geram mais empregos qualificados

e bem remunerados.

Dessa forma, este Guia contribui para medidas que buscam eficiéncia na difusdo da
cultura empreendedora dentro das Universidades. Na medida que a universidade incentiva e da
suporte no desenvolvimento dessas startups para que se tornem modelos de negdcios com
empresas regularmente constituidas e atuantes no mercado, a universidade contribui para o

desenvolvimento econdmico na escala regional, nacional e até mundial.

Agora, vamos te apresentar a Incubadora de Desenvolvimento Tecnolégico da UFSJ, a

INDETEC.
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S) INDETEC UFSJ

O INDETEC - Incubadora de Desenvolvimento Tecnologico, tem o propdsito de
concretizar ideias, realizar sonhos. Talvez essa seja a melhor maneira de traduzir o trabalho que
a INDETEC se propde. A incubadora realiza esse trabalho fomentando o espirito empreendedor
no pequeno empresario, inserindo-o no mercado de maneira competitiva. Com essa parceria, o
empreendedor reduz riscos de insucesso do seu negécio e contribui para o desenvolvimento

socioecondmico da regido.

A INDETEC, por ser uma incubadora de base mista, desenvolve projeto com empresa

dos trés setores definidos abaixo:

e EMPRESAS DE BASE TECNOLOGICA: Compreende empresas com produtos ou
servigos gerados a partir de pesquisas aplicadas e empresas com base tecnologica;

e EMPRESAS DE SETORES TRADICIONAIS: Envolve setores tradicionais da regido
que, no caso de Sdo Jodo del-Rei, podemos citar, dentre outras, as artes € 0 expressivo
artesanato local;

e EMPRESAS MISTAS: Refere-se a empresas que estejam inseridas nos dois contextos
acima citados. Essa categoria de incubadora mista visa atender aos setores economicos
regionais tradicionais e a necessidade dos mesmos em desenvolvimento de novos
produtos, processos e servigos com inserc¢éo tecnologica para disponibilizar produtos e

servigos mais competitivos no mercado.

Contato: indetec(@ufsj.edu.br

Para saber mais, acesse: Incubadora de  Desenvolvimento  Tecnol6gico -

https://ufsj.edu.br/indetec/
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6) SEAPT UFSJ

O SEAPT - Setor de Acompanhamento de Transferéncia de Tecnologia - € o 6rgdo da
UFSJ responsavel por promover a integracdo entre a universidade e o setor produtivo,
facilitando a transferéncia de conhecimento e inovag@o para a sociedade. Trata-se de uma
equipe dedicada a apoiar e orientar pesquisadores, empreendedores e empresas na gestdo de

projetos de pesquisa, desenvolvimento e inovagao.

O compromisso do setor visa contribuir para a maximiza¢do do impacto e valorizagdo

do conhecimento gerado na universidade.
Para saber mais, acesse:

Setor de Acompanhamento de Transferéncia de Tecnologia - https://ufsj.edu.br/seapt/
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7) Dos grupos de extensio

7.1) Grupo de Inovacio Tecnologica e Empreendedorismo (GRITE/UFSJ-CCO)

O Grupo de Inovagdo Tecnologica e Empreendedorismo da Universidade Federal de
Sdo Jodo del-Rei, campus Centro-Oeste (UFSJ/CCO), foi criado em 2013 pelos professores
Alexsandro Galdino, Daniel Bonoto, Moacyr Comar Jr. e Paulo Granjeiro, sendo oficialmente

institucionalizado em 2014, por meio do Memorando n. 019/UFSJ/CCO/Camara de Graduagao.

O GRITE surgiu com o proposito de incentivar a inovagdo de forma multidisciplinar,
estimulando a criagdo de produtos, processos e startups com base em pesquisas cientificas,
especialmente nas Ciéncias da Vida. A sigla remete a um “grito” contra os modelos tradicionais
de ensino e pesquisa, destacando valores como criatividade, individualidade e liberdade de

expressio.

Desde sua criagdo, o grupo atua como catalisador da cultura empreendedora e inovadora
no ambiente académico, promovendo palestras com especialistas que possuem experiéncias
concretas em inovagdo tecnoldgica, como o uso de patentes, softwares, transferéncia de
tecnologia e realidade aumentada. A primeira palestra, com o professor Luis Fernando Soares,
abordou o uso de softwares didaticos com realidade aumentada. A divulgacéo das agdes conta
com o apoio da Empresa Junior e do uso de redes sociais, além da realizagdo de webinars com

instituicdes como o MIT e a Boston University.

Os professores membros do GRITE possuem em seus curriculos registros de patentes,
softwares, projetos licenciados e envolvimento com startups — com ou sem CNPJ. O grupo
também atua na capacitagdo de servidores, promovendo sua formagdo em inovagdo e
empreendedorismo, como no incentivo a participagdo de técnicos administrativos no mestrado

profissional em Inovagédo Tecnologica e Transferéncia de Tecnologia (PROFNIT).

O ambiente inovador promovido pelo GRITE impulsionou o surgimento de startups em
parceria com institui¢des como o CEFET/Divinépolis. Entre elas destacam-se a Pulsus
Sensores, Probiocau, Fusion Tecnologia e Chimera Diagnodsticos — esta tltima fundada pelos
professores Alexsandro Galdino e Mariana Campos da Paz. Todas essas iniciativas passaram
por programas de pré-aceleracdo, evidenciando o papel do GRITE como um fomentador de

solugdes tecnoldgicas com impacto real na sociedade.
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A missdo do GRITE ¢ transformar a pesquisa académica em soluc¢des aplicadas,
contribuindo para a melhoria da qualidade de vida da populagdo por meio da inovagdo e do

empreendedorismo universitario.

Para saber mais, acesse: Grupo de Inovacdo Tecnologica do CCO -

https://www.ufsj.edu.br/grite/
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8) Projeto VUEI

O VUEI (Vivéncia Universitiaria em Empreendedorismo e Inovacio) ¢ um programa
da Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econdmico de Minas Gerais (Sede), criado com o
objetivo de fortalecer os ecossistemas universitarios de inovacdo e empreendedorismo no
estado. Ele busca aproximar as Institui¢des de Ensino Superior (IES) do mercado e estimular o
desenvolvimento da capacidade empreendedora de alunos e professores, promovendo a
diversificacdo econdmica por meio da ciéncia, tecnologia e inovagdo. A Universidade Federal
de Sdo Jodo del-Rei (UFSJ) foi uma das instituicdes contempladas pelo programa, passando a
integrar esse esfor¢o coletivo para fomentar a cultura empreendedora no ambiente académico.

O tultimo (2024) diagndstico de maturidade do ecossistema foi classificado como “potencial”.
Em 2025 dois campi da universidade foram contemplados, nas cidades de Ouro Branco
e Divinopolis.

Este projeto estd na 3* rodada e no ultimo diagnéstico do Ecossistema de
Empreendedorismo Institucional a UFSJ encontra-se no penultimo nivel, sendo classificada

como potencial.

PROPOSTAS APROVADAS DENTRO DO LIMITE FINANCEIRO ALOCADO PARA A CHAMADA

Criacdo do Centro de Inovagdo

ANA MARIA RESENDE
SANTOS

e Empreendedorismo
Universitario da UFSJ no
campus Alto Paraopeba

UFSJ- UNIVERSIDADE
FEDERAL DE SAO JOAO
DEL-REI

FUNDEP - FUNDAGAO
DE DESENVOLVIMENTO
DA PESQUISA

ALEXSANDRO SOBREIRA
GALDINO

Criagdo do Centro de
Empreendedorismo e
Inovacgdo (CIEU) na
Universidade Federal de Sao
Jodo del-Rei campus Centro
Oeste para a realizagdo das
acOes de Empreendedorismo e
Inovagao

UFSJ - UNIVERSIDADE
FEDERAL DE SAO JOAO
DEL-REI

FAPED - FUNDAGAO DE
APOIO A PESQUISA E
AO DESENVOLVIMENTO

Veja como esta o andamento dos projetos por aqui:

Projetos VUEI aprovados na UFSJ - https://ufsj.edu.br/netec/vuei.php
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9) Das ligas de empreendedorismo

As Ligas Académicas de Empreendedorismo e Inovacdo da UFSJ sdo constituidas de
estudantes proativos e engajados em fomentar a Cultura de Empreendedorismo e de Inovagédo

nas areas de abrangéncia do campus com tutoria de um professor coordenador
O Nucleo de Tecnologia da UFSJ, NETEC, possui uma pagina dedicada as Ligas.

Para saber mais, acesse: Ligas Académicas/NETEC -

https://ufsj.edu.br/netec/ligas academicas.php.

LAOCP LAO M; E

LIGA ACADEMICA DE ONCOLOGIA
E CUIDADOS PALIATIVOS - UFSJ
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10) Das Empresas Juniores

As Empresas Juniores t€ém como proposito principal oferecer aos estudantes a
oportunidade de vivenciar na pratica os desafios do mercado de trabalho, aplicando os
conhecimentos adquiridos em sala de aula. O objetivo é promover o desenvolvimento de
habilidades empreendedoras, de gestdo e de inovagéo, além de fomentar o espirito colaborativo

e a responsabilidade social.
Entre as agdes que promovemos, destacam-se:

e Desenvolvimento de projetos de inovagdo e solugdes em elétrica para clientes e
engenheiros parceiros;

e Realizacdo de eventos, workshops e palestras para capacitagdo dos membros e da
comunidade regional;

e Participagdo em eventos regionais, nacionais e internacionais de empreendedorismo.
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11) Das empresas filhas

Empresas-filhas ¢ a denominagdo dada a empreendimentos criados por alunos, ex-
alunos (graduagdo e pds-graduacdo) e pessoas com vinculo empregaticio (professores ou

servidores) com a Universidade Federal de Sdo Joao del-Rei (UFSJ).

Na pagina do NETEC/UFS]J existe o portfolio das empresas-filhas, clique aqui para acessar -

https://ufsj.edu.br/netec/portfolio empresas-filhas da ufsj.php

Quer saber mais do assunto? Existe um artigo sobre o mapeamento das empresas-filhas da

Universidade Federal de Sado Jodo del-Rei, cliqgue aqui e fique por dentro -

https://ojs.revistagesec.org.br/secretariado/article/view/4696.
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12) Editais de financiamento

As agéncias de fomento tém importante papel nas parcerias e tem por objetivo

estimular o desenvolvimento por meio de recursos. A legislacdo brasileira, na Lei n® 10.973, de

2 de dezembro de 2004 traz o conceito como 6rgdo ou institui¢do de natureza publica ou

privada que tenha entre os seus objetivos o financiamento de ag¢des que visem a estimular e

promover o desenvolvimento da ciéncia, da tecnologia e da inovagao.

Existem varios editais que visam o financiamento de propostas voltadas ao
Empreendedorismo e Inovagdo. A FAPEMIG e a FINEP s2o exemplos de fundagdes que tém

editais de fluxo continuo nesse sentido.

A FINEP tem chamada publica de fluxo continuo. E uma iniciativa conjunta do
Banco Nacional de Desenvolvimento Economico e Social — BNDES e da Financiadora de
Estudos e Projetos — FINEP, que tem por objetivo fomentar a atracdo, implantagdo ou expansao
de Centros de Pesquisa, Desenvolvimento Tecnoldgico e Inovagdo (Centros de PD&I) a serem
instalados ou ja instalados no Pais. Esta Chamada ocorre no ambito da Politica Nova Industria
Brasil (NIB), que busca a promogéo da reindustrializagdo nacional por meio de seis missoes
estabelecidas nos termos da Resolugdo do Conselho Nacional de Desenvolvimento Industrial

n° 01/2023, de 06/07/2023.

Para saber mais, acesse: FINEP - Chamadas Publicas - http://www.finep.gov.br/chamadas-

publicas/chamadapublica/755.

FAPEMIG: fapemig.br/pt/chamadas abertas oportunidades fapemig/150

Esta chamada tem o objetivo de estimular a atrag@o e o desenvolvimento de Centros
de Pesquisa, Desenvolvimento, Inova¢do, Engenharia e de empresas inovadoras para Minas
Gerais, por meio da concessdo de recursos ndo-reembolsaveis para o financiamento de projetos
de desenvolvimento de produtos, servigos ou processos tecnologicos. A FAPEMIG langou o
Compete Minas: GUIA - GUIA RAPIDO - CHAMADA FAPEMIG - COMPETE MINAS -
http://www.fapemig.br/media/GUIA_- GUIA_ R%C3%81PIDO_-

CHAMADA FAPEMIG - COMPETE _MINAS .pdf
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12.1) Possibilidades de Financiamento pela Finep

A Finep visa estimular e fortalecer o desenvolvimento econdmico, tecnologico e

social nacional. Nesse sentido, ela dispde dos seguintes instrumentos:

Financiamento reembolsavel, Financiamento ndo-reembolsavel a Institui¢des Cientificas,
Tecnolodgicas e de Inovacdo (ICTs), Subvengdo econdomica a empresas, Financiamento ndo
reembolsavel a empresas, Fundos de investimento em participagdes e Aportes de capital via
instrumentos conversiveis em participacdo no capital social, além de a¢des de capacita¢des e
premiacdo. O apoio da Finep abrange todas as etapas e dimensdes do ciclo de desenvolvimento
cientifico e tecnologico: pesquisa basica, pesquisa aplicada, inovagdes e desenvolvimento de
produtos, servigos e processos. A Finep apoia, ainda, a incubagdo de empresas de base
tecnologica, a implantagdo de parques tecnologicos, a estruturacdo e consolidagdo dos
processos de pesquisa, o desenvolvimento e a inovagcdo em empresas ja estabelecidas, e o

desenvolvimento de mercados.

Existe a possibilidade de didlogo para financiamento de startup que ainda ndo tem

faturamento, sendo a contrapartida de participagdo da Finep na startup.

Existe ainda a linha Pré-Inovacgdo para Startups e empresas de pequeno porte com

parceria com a BDMG (Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais).

Para saber mais, acesse: http://www.finep.gov.br/ e https://www.bdmg.mg.gov.br/.

Programa Finep Startup: A Finep oferece o Programa Finep Startup, que disponibiliza
recursos financeiros para startups inovadoras. As empresas selecionadas podem receber aportes
de até R$ 2.000.000,00. O programa opera em regime de fluxo continuo, permitindo que as
startups submetam projetos a qualquer momento. Além disso, a participagdo de investidores

anjos pode agregar pontos adicionais na avalia¢do das propostas.

Para saber mais, acesse: Programa Finep Startup - http://www.finep.gov.br/apoio-e-

financiamento-externa/programas-e-linhas/finep-startup;
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12.2) Outras opcoes publicas e privadas de programas e linhas de financiamento

BNDES Garagem: O BNDES Garagem oferece apoio gratuito a startups em dois mddulos:
Criagdo (para negdcios em estagio inicial) e Tragdo (para negocios em expansdo). As startups
selecionadas recebem mentorias especializadas, conteudos sobre inovacdo e
empreendedorismo, acesso a servigos gratuitos e conexdes com investidores e parceiros
estratégicos. Além disso, ao final do ciclo, as melhores colocadas podem receber prémios que

variam de R$ 30 mil a R$ 150 mil.

Para saber mais, acesse: BNDES lanca novo ciclo de aceleracio para startups com apoio até R$

150 mil - https://www.cartacapital.com.br/do-micro-ao-macro/bndes-lanca-novo-ciclo-de-

aceleracao-para-startups-com-apoio-ate-r-150-mil/?utm_source=chatgpt.com;

Parana Anjo Inovador: O Governo do Estado do Parana oferece o programa Parana Anjo
Inovador, que destina até R$ 250 mil para startups selecionadas. O programa visa apoiar o
desenvolvimento de produtos, servigos e processos inovadores nas dreas de satude, educacéo,

agricultura e gestdo publica. Na primeira fase, o governo do Parana destinou R$ 17 milhdes
para apoiar 71 iniciativas.

Para saber mais, acesse: Anjo Inovador: Estado comeca a transferir recursos para startups

selecionadas | Governo do Estado do Parana -

https://www.parana.pr.gov.br/noticias/aen/86e07096-{751-4137-8504-

a695abb09¢31?utm source=chatgpt.com;

Tesouro Direto Impacta: O Tesouro Direto Impacta destina recursos para startups com foco
social e ambiental. Até R$ 5.2 milhdes serdo repassados a até 40 empresas inovadoras que
oferecam solugdes para problemas sociais e ambientais. As areas prioritarias incluem educagao
financeira e profissionalizante, educag¢ao inclusiva de pessoas com deficiéncia e promocao do

meio ambiente e da economia circular.

Para saber mais, acesse: TD Impacta - Plataforma de Apoio e Investimento -

https://tdimpacta.com.br/;
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BrazilLAB: O BrazilLAB é um hub de inovagdo GovTech que conecta empreendedores ao
setor publico. Oferece programas de aceleracdo, selo GovTech e uma rede de mentores para
apoiar startups que desenvolvem solucdes para desafios urbanos e governamentais. O programa
visa adaptar e validar as solug¢des selecionadas para atender as demandas de gestores publicos

e resolver problemas enfrentados pelos municipios brasileiros.

Para saber mais, acesse: Para Startups - BrazilLAB - https://www.brazillab.org.br/para-startups;

Programa Empreende INT: O Instituto Nacional de Tecnologia (INT) oferece o Programa
Empreende INT, que apoia startups com propostas baseadas em tecnologias nas areas de
catalise, corrosdo, bioprocessamento, manufatura aditiva, energias renovaveis, entre outras. O
programa oferece contrapartidas financeiras e ndo financeiras, com foco em temas estratégicos

como economia circular, tecnologia assistiva e transi¢do energética.

Para saber mais, acesse: Programa Empreende INT1 — Instituto Nacional de Tecnologia - INT

- https://www.gov.br/int/pt-br/nucleo-de-inovacao-tecnologica/programa-empreende-

int/programa-empreende-intl;

BoostLAB (BTG Pactual) O boostLAB ¢ o programa de aceleragdo do BTG Pactual, voltado
para startups em estagio avancado. O programa oferece mentoria de executivos do BTG e
empresarios renomados, além de conexdes com investidores. O foco € em startups com produto

pronto, tragdo e vendas recorrentes, que buscam resolver problemas reais de maneira
escalonada.

Para saber mais, acesse: boostlab | Programa de investimento de startups -

https://www.boostlab.com.br/;
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13) Apresentacio da possibilidade de codesenvolvimento com o empresariado (Vitrine

Cientifica e Tecnologica do CCO)

Atualmente, existe a Vitrine Cientifica, Tecnologica e de Inovagao do CCO onde tem-
se um Portfélio para interacdo Universidade ¢ Empresa e codesenvolvimento de processos e

produtos.

Esta vitrine foi desenvolvida pelo NETEC, em parceria com a SEMIN/CCO, e divulga
os pesquisadores interessados em codesenvolvimento de produtos ou processos. A pagina ¢
alimentada com os contatos dos pesquisadores, as linhas de pesquisa, setores de atuagio e

ODS’s vinculadas a sua linha de pesquisa.
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14) Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

Os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel representam um chamado global
para combater a pobreza, preservar o meio ambiente e o clima, além de assegurar que todos,
em qualquer lugar, possam viver com paz e prosperidade. Esses s@o os propdsitos que as Nagdes
Unidas estdo apoiando para alcancarmos a Agenda 2030 no Brasil e a Universidade Federal de

Sdo Jodo del-Rei estd alinhada neste proposito também.

Para saber mais, acesse: Vitrine Tecnolégica e  Cientifica do CCO -

https://ufsj.edu.br/semincco/vitrine cco.php .

Para saber mais, acesse: Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel | As Nacdes Unidas no

Brasil -.

@ OBJETIV:.:S sustentaver

ERRADICAGAD ] BOA SADDE EDUCAGAD IGUALDADE
DAPOBREZA EBEM-ESTAR DEQUALIDADE DEGENERD

@'

EMPREGODIGNO INDOSTRIA, REDUGAEI DAS
ECRESGIMENTO INOVAGAO E I]ESIGU&LI]MJES
ECONGMICO INFRAESTRUTURA

i |2]c

COMBATE AS VIDADEBAIXD PAL JUSTIGA PARGERIAS
13 ALTERAGOES 14 DAGUA 16 EINSTITUIGOES 17 EMPROL
GLIMATICAS FORTES DASMETAS

OBJETIVZ:S
DE DESENVOLVIMENTO
@ SUSTENTAVEL

12 ool
RESPONSAVEIS

O
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15) O papel da Universidade no desenvolvimento socioeconémico de uma nacéo e sua

preocupacio com a inovacgio sustentavel

As universidades tém papel essencial na constru¢do de uma sociedade mais
sustentavel, e isso também se reflete nas agdes voltadas as questdes climaticas. Ao formar
profissionais e cidaddos conscientes, as institui¢des de ensino superior atuam como agentes de
transformac@o social, promovendo mudangas positivas tanto para o meio ambiente quanto para

a sociedade.

As universidades ndo apenas ensinam, mas também se transformam constantemente.
Por serem espagos de producdo e disseminagdo de conhecimento, tém a responsabilidade de
formar individuos capazes de aplicar o que aprendem em favor de um desenvolvimento que va
além de interesses individuais, buscando o bem coletivo. Assim, a sustentabilidade deve ser
pensada de forma integrada, considerando suas trés dimensdes principais: econdmica, social e
ambiental. O conceito parte do principio de que as decisdes atuais ndo podem comprometer as

oportunidades das futuras geracdes.

No Brasil, esse compromisso com a sustentabilidade esta refletido nas politicas
publicas educacionais. A Lei n° 9.795/1999, que institui a Politica Nacional de Educagdo
Ambiental, determina a obrigatoriedade da tematica ambiental em todos os niveis e
modalidades da educagdo formal. Essa abordagem deve ser continua e integrada, ndo se
limitando a uma disciplina especifica, mas incorporando principios ambientais de forma
transversal e interdisciplinar. O objetivo € incentivar valores, atitudes e praticas que contribuam

para a conservagdo ambiental e o desenvolvimento sustentavel (BRASIL, 1999).

Além do cenério nacional, as universidades também acompanham os avancos
internacionais sobre o tema. Desde a década de 1970, a Organizagao das Nagdes Unidas (ONU)
tem liderado importantes agendas voltadas a sustentabilidade. A Conferéncia de Estocolmo, em
1972, marcou o inicio dessas discussdes. Posteriormente, eventos como a Rio-92, a Cupula do
Milénio e a Rio+20 fortaleceram os compromissos globais em torno do desenvolvimento
sustentavel. Atualmente, esse esforco € representado pela Agenda 2030, que retine 17 Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) e 169 metas, organizados em torno de cinco eixos

centrais: pessoas, planeta, prosperidade, paz e parcerias.
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A UFS]J reforga esse compromisso por meio da sua politica de inovagdo. A Resolugdo

n°® 28 de 19/09/2016 foi a primeira a tratar do assunto, instituindo uma politica de inovagéo

tecnologica. Recentemente, foi aprovada a Resolucdo n.” 18 de 11 de setembro de 2023, com o
regimento do Nucleo de Empreendedorismo e Inovagdo Tecnologica e Social (NETEC) da
UFSJ. Essa resolugdo apresenta como competéncia do NETEC “fomentar a cultura de inovacdo
e empreendedorismo na Instituicdo, dando suporte as agdes relacionadas aos
projetos/programas e as unidades administrativas da UFSJ, com destaque para as equipes de
competi¢do, empresas juniores, ligas académicas de empreendedorismo e inovagdo, grupos de
estudos ou pesquisa, nicleos interdisciplinares e programas de educagao tutorial dentre outros™

(UFSJ, 2023).

A Resolucdon.® 19 de 11/09/2023, revogou a Resolucdo n.° 28 e trouxe como politica
a difusdo da cultura empreendedora e da propriedade intelectual, a promogdo da criagdo e o
desenvolvimento de empreendimentos inovadores por meio da incubacdo de empresas, a
difusdo e fomento a cria¢do de startups e spin-offs académicos. Além dessas, existem a
resolugdo 20/2023 que trata da prestagdo de servigos e a resolucdo 21/2023 que trata da

propriedade intelectual e transferéncia de tecnologia.
Mas o que sdo praticas ESG?

A sigla ESG vem do inglés, Environment, Social and Governance, que correspondem
a um conjunto de acdes que as empresas adotam para cuidar do meio ambiente, das pessoas e

da forma como sdo administradas.

Seguir os principios ESG aumenta a for¢a das empresas no mercado, tanto dentro quanto
fora do pais. Em um cendrio onde as organiza¢des estdo cada vez mais observadas por diferentes
grupos, os stakeholders, adotar praticas sustentaveis ¢ sinal de responsabilidade, boa imagem,

controle de gastos e capacidade de enfrentar desafios e mudangas com mais seguranga.

E vocé sabe o que significa stakeholders? Stakeholders sdo todas as pessoas ou grupos
que tém algum interesse no que uma empresa faz. Sdo os funcionarios, clientes, fornecedores,
investidores, governo e a comunidade em geral. Ou seja, qualquer um que seja afetado pelas

acdes da empresa ou que possa influenciar suas decisoes.

A sigla ESG vem do inglés e representa trés areas principais:
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E (environmental) em portugués (Ambiental): Trata de como a organizagdo impacta o meio
ambiente. Isso inclui uso de energia, emissdo de poluentes, gestdo de residuos e prote¢do da

natureza.

S (Social): Estad relacionado ao modo como a empresa trata as pessoas, isso inclui os seus
funciondrios, clientes, comunidades e toda a sociedade. Envolve respeito aos direitos humanos,

boas condi¢des de trabalho e apoio ao desenvolvimento social.

G (governance) em portugués (Governanca): Diz respeito & forma como a empresa ¢
administrada. Isso inclui transparéncia nas decisdes, €tica nos negocios, combate a corrupgao e

diversidade na lideranca.

Nesse contexto, integrar os principios ESG (do Inglés, Enviroment, Social and
Governance) nas praticas institucionais e curriculares das universidades ndo é apenas uma
tendéncia, mas uma necessidade. Trata-se de uma oportunidade estratégica para repensar a
formagdo académica com base em valores éticos, compromisso social e responsabilidade

ambiental.

Por que as praticas ESG sdo importantes?

Seguir praticas ESG, além de contribuir com o meio ambiente e as pessoas que vivem
nele, ajuda as empresas a serem mais responsaveis e sustentaveis a longo prazo. Além disso,
elas ganham a confianca de consumidores, investidores e da sociedade em geral. Hoje, muitas

pessoas preferem comprar de empresas que cuidam do planeta e das pessoas.
Ficou interessado em aprofundar nas praticas ESG?

Para saber mais, acesse: https://www.pactoglobal.org.br/esg/

https://conhecimento.ibgc.org.br/Paginas/Publicacao.aspx?Publd=24731

https://conhecimento.ibgc.org.br/Paginas/Publicacao.aspx?Publd=24587
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16) Leis que incentivam as startups

Lei Complementar n® 182/2021

Essa lei estabelece regras para incentivar a criagdo, o desenvolvimento e o
investimento em startups no Brasil. Ela traz defini¢des, critérios, beneficios e formas de

relacionamento com o setor publico.

A Lei Complementar 182/2021 institui o marco legal das startups e do
empreendedorismo inovador. Esta LC 182/21 estabelece os principios e diretrizes que orientam
a atuagdo da administracdo publica em todas as esferas federativas — Unifo, Estados, Distrito
Federal e Municipios. Além disso, apresenta medidas destinadas a fomentar o ambiente de
negocios e ampliar a oferta de capital voltado ao investimento em iniciativas de
empreendedorismo inovador. Por fim, disciplina os processos de licitagdo e contratacdo de

solugdes inovadoras por parte da administragdo publica.

E, segundo essa Lei, o que ¢ uma startup? E uma empresa com atuagdo inovadora,

em fase inicial ou de crescimento, que:

e Tenha até 10 anos de inscri¢do no CNPJ;
e Fature até R$ 16 milhdes por ano ou R$ 1,3 milhdo por més;
e Esteja no regime do Simples Nacional ou tenha declarado que utiliza modelos

inovadores de negdcios.

O Marco legal das Startups na integra pode ser consultado no link:

Marco Legal das Startups (LLei Complementar n°® 182/2021)

Lei Complementar 123/2006

Essa lei institui o Estatuto Nacional da Microempresa ¢ da Empresa de Pequeno

Porte. Ela também beneficia a Startup, caso haja o enquadramento.
Para saber mais, acesse:

https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/lcp/Lepl23.htm.
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Lei Complementar 155/2016

A Lei do Investidor-Anjo (Lei Complementar n® 155/2016), trouxe mudangas
importantes na legislacdo do Simples Nacional. Com ela, ficou permitido que pessoas fisicas
ou juridicas possam investir em micro e pequenas empresas (ME e EPP) sem precisar se tornar

socias do negdcio.

Isso significa que o investidor-anjo pode apoiar financeiramente uma ideia
promissora, recebendo uma parte dos lucros por um periodo, sem responder por dividas da

empresa e com vantagens legais tanto para quem investe quanto para quem empreende.
Para saber mais, acesse:

https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/lcp/lcpl55.htm.
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17) GRITE DEMODAY

O GRITE Demoday ¢ um evento institucional promovido no ambito da Universidade
Federal de Sao Jodo del-Rei (UFSJ), onde acontece a culminancia dos projetos desenvolvidos
dentro das disciplinas de empreendedorismo e do GRITE — Grupo de Incentivo a Tecnologia e
Empreendedorismo. O evento visa fomentar a cultura empreendedora e de inovacéo entre
estudantes da universidade e se manifesta por meio da exposi¢do de pitchs dos modelos de
negocios desenvolvidos nas disciplinas de empreendedorismo que promovem a criagdo de

startups.

Inspirado no formato tradicional de Demo Day muito utilizado por aceleradoras de
startups para apresentar solugdes a investidores, o evento proporciona um espaco de visibilidade
para as propostas inovadoras elaboradas pelos discentes, promovendo o intercambio de ideias,
o fortalecimento de competéncias empreendedoras e a aproximag@o com o ecossistema regional

de inovagao.

Durante o GRITE Demoday, as equipes realizam pitchs de solugdes criativas,
prototipos ou modelos de negdcios que buscam responder a desafios contemporaneos nas mais
diversas areas. As apresentagdes sdo avaliadas por uma banca composta por professores,
profissionais do mercado e representantes de instituicdes parceiras, que analisam critérios como
inovagdo, viabilidade, impacto e capacidade de execugdo. Os melhores pitchs sdo reconhecidos
e premiados, estimulando ainda mais o engajamento dos participantes. O ultimo GRITE
DEMODAY (2024) foi realizado dentro do Divinopolis Summit, o maior evento de inovagao
do Centro Oeste Mineiro promovido pelo SEBRAE. Além das apresentacdes das startups com
avaliagdo da banca, o evento também contou com a presenca de investidores e rodada de

palestras.



54

18) Programas de Aceleracio

Se vocé construiu a ideia do modelo de negdcio nas disciplinas que envolvem
empreendedorismo e depois do término da disciplina ndo sabe qual caminho seguir, um

programa de pré-aceleragdo pode ser uma boa opgao.

Um programa de pré-aceleragdo tem como principal fungéo preparar empreendedores
iniciantes para transformar suas ideias em negdcios viaveis. Ele atua como um treinamento
intensivo, oferecendo estrutura, conhecimento e conexdes para que o empreendedor desenvolva

sua proposta com mais clareza e chances de sucesso.

Quando o seu modelo de negocio estiver um pouco mais amadurecido, vale a pena

procurar programas de aceleragao.

A diferenga principal entre programas de pré-aceleragdo e programas de aceleragé@o
para empreendedores estd no nivel de maturidade do negocio e no foco dos conteudos e apoios

oferecidos.

Nos programas de pré-aceleracdo o foco estd em ideias ou projetos ainda em fase
inicial. Eles vao ajudar a validar o problema, construir o MVP (produto minimo viavel) e fazer
as primeiras interagdes com clientes. Ha o trabalho com modelagem de negocios (tipo: Canvas,

Lean Startup) e validagdo de hipdteses.

Normalmente, é voltado para quem ainda ndo tem tragdo, ou seja, ainda ndo tem

clientes ou faturamento significativo. A duracdo € de 1 a 4 meses, em geral.

Um programa de pré-aceleragdo ajuda voceé a:

e Tirar sua ideia do papel de forma estruturada
e Reduzir riscos e evitar erros comuns
e Aprender com quem ja empreende

e Melhorar seu pitch e se preparar para editais, aceleracdo ou investidores

E o que vem depois? Ao concluir uma pré-aceleracéo, sua startup ou projeto estard

mais maduro e pode participar de programas de aceleragdo, buscar investimento-anjo, entrar
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em incubadoras ou hubs de inovagdo e formalizar o negdcio, tornando-se empresa regularmente

constituida e comegar a operar de fato.

Os programas de aceleracéo t€ém o foco em startups ou negdcios ja em operagdo, que
ja validaram sua proposta de valor inicial. Eles vao te ajudar a ganhar escala, aprimorar modelo
de negdcios, acessar investimentos, fazer networking mais avancado e estruturar crescimento
rapido. O objetivo é tracionar o negocio, ou seja, aumentar clientes, receita, equipe. O periodo

costuma ser maior, entre 3 ¢ 6 meses, podendo estender, dependendo do programa.
Esses programas funcionam como mentorias intensivas, geralmente com foco em:

e Valida¢do da ideia (entender se ha mercado e real demanda);

e Modelagem de negécio (definir como sua ideia pode virar um produto ou servigo
sustentavel);

e Capacitagdo empreendedora (desenvolver habilidades como pitch, negociacéo,
marketing etc.);

e Mentoria com especialistas (profissionais com experiéncia no mercado orientam seu
progresso);

e Networking (contatos com outros empreendedores, investidores e parceiros).

Listaremos os principais programas de pré-aceleragdo e acelerag@o de startups, hubs
de inovag¢do e incubadoras dentro do Ecossistema de Inovacdo e Empreendedorismo
disponiveis nas cidades de Divinopolis/MG, Sdo Jodo del-Rei, Sete Lagoas e Ouro Branco, no
estado de Minas Gerais, e em nivel nacional. Esses ambientes sdo ideais para estudantes

empreendedores, que desejam transformar ideias em negocios viaveis.
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19) Ecossistemas de Inovacio

19.1) Divinépolis/MG:

Inova Novo Oeste — Ecossistema de Inovacio e Empreendedorismo de Divindpolis

O Inova Novo Oeste é o ecossistema de inovacdo de Divindpolis (MG), surgido em
2019 a partir da implementagdo da metodologia ELI — Ecossistema Local de Inovagéo,
conduzida pelo Sebrae. Nesse processo inicial, foi realizada uma avaliagdo do ecossistema
local, de sua maturidade e de suas potencialidades, seguida da elaboracdo de um plano de

intervengdo e da criagdo de sua identidade visual.

Em 2022, teve inicio o trabalho da primeira Agente Local de Inovagdo (ALI)
dedicada a execug¢do do plano de interven¢do, fortalecendo a articulagdo entre os diferentes
atores. Ja em 2023, foram constituidos os Grupos de Trabalho (GTs) e celebrado o Pacto pela
Inovagdo, assinado por representantes dos principais segmentos de Divinopolis, incluindo
empresarios, institui¢des de ciéncia e tecnologia (ICTs), prefeitura, entidades de classe e

sociedade civil organizada.

Atualmente, o Inova Novo Oeste integra a Camara de Inovagdo da Agéncia Novo
Oeste, ampliando sua governanga regional. O ecossistema tem como objetivo central promover
a integragdo entre governo, empresas, universidades e sociedade para impulsionar o
desenvolvimento econdmico sustentavel por meio da inovagdo, apoiando startups, atraindo
investimentos, estimulando a cultura empreendedora e consolidando Divindpolis como um polo

de referéncia em inovagdo no Centro-Oeste mineiro.

Instagram: @inovanovooestediv

Agéncia Novo Oeste

A Agéncia Novo Oeste ¢ fruto da unido entre iniciativa privada, academia e poder

publico, criada para repensar e construir um novo Centro-Oeste de Minas até 2030. O projeto
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nasceu em 2019, no proprio territorio, por meio do Programa LIDER — Lideranca para o
Desenvolvimento Regional, metodologia do Sebrae que promove a formagao de liderangas e a
constru¢do coletiva de uma agenda de desenvolvimento. Esse processo resultou em um grupo
coeso, com objetivos comuns, visdo holistica e capacidade de articulagdo para impulsionar a
regido. A agenda de desenvolvimento regional do Novo Oeste ¢ resultado do trabalho
colaborativo de lideres empresariais, representantes do poder publico e da sociedade civil
organizada. Ao longo de oito encontros mensais, foram discutidas estratégias e definidas metas
que atendem as demandas e desafios regionais, sempre com uma visdo de futuro clara: ser

reconhecida como a regido com a melhor qualidade de vida do Centro-Oeste Mineiro.
Para viabilizar esse proposito, a Agéncia atua por meio de seis camaras tematicas:

e Inovagdo

e Consorcios

e Turismo

e Investimentos

e Ambiéncia legal

e Agronegocio

Seu objetivo central ¢ unir forgas para fomentar a economia, incentivar o
desenvolvimento e criar melhores ambientes de negdcios em toda a regido, consolidando o

Novo Oeste como referéncia em cooperagdo e sustentabilidade no estado de Minas Gerais.

Hub de Inovaciao do CCO / Sala de Inovacio da Prefeitura de Divinépolis

O Hub de Inovacdo do Campus Centro-Oeste (CCO) da UFSJ, em parceria com a
Sala de Inovag@o da Prefeitura de Divinopolis, € um ecossistema dinamico voltado a promoc¢éo
da inovagdo e do empreendedorismo. O espago foi criado para facilitar a colaborag@o entre
estudantes, professores, técnicos administrativos, empreendedores e o setor produtivo,

impulsionando a transformagao de ideias em solu¢des reais.

Além de oferecer infraestrutura, suporte técnico e oportunidades de networking, o

Hub atua como uma importante ferramenta para o desenvolvimento de projetos inovadores. Seu
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objetivo ¢ fomentar a cultura empreendedora na universidade e promover parcerias estratégicas

com empresas, especialmente em iniciativas de codesenvolvimento de produtos e tecnologias.

Este espago pode ser reservado para eventos que envolvam Empreendedorismo e

Inovacao.
A reserva ¢ feita por meio do seguinte formulario:

https://forms.gle/ujJuaeDzNVrnyrBOA

Em caso de duvidas, entre em contato pelo e-mail: semin@ufsj.edu.br

Acelera Divindpolis

O programa ¢ uma iniciativa da Prefeitura de Divindpolis, por meio da Secretaria Municipal de
Desenvolvimento Econdmico Sustentavel e Turismo, em parceria com diversas instituicdes que
compdem o ecossistema local de inovacdo. Seu principal objetivo € impulsionar e apoiar o
desenvolvimento de negdcios inovadores de base tecnologica, contribuindo para a geracdo de

riqueza e melhoria da qualidade de vida na sociedade.

Os empreendedores selecionados terdo acesso gratuito a um conjunto de atividades, incluindo
mentorias especializadas, palestras presenciais e virtuais, além de um acompanhamento
continuo por profissionais qualificados que monitorardo o progresso das startups. O programa
também promove conexdes estratégicas com empresas, criando oportunidades de investimento,
codesenvolvimento de solucdes e utilizagdo de infraestrutura como espago fisico, computadores

€ acesso a internet para a execugdo dos projetos.
Para saber mais, acesse:

Prefeitura de Divinopolis - Acelera Divindpolis e

CDL Divinopolis
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19.2) Ouro Branco/MG:

Ouro Hub

O Ambiente de Inovagao "Ouro Hub" representa um espaco colaborativo e criativo dedicado
ao impulsionamento de novas frentes de trabalho. Sua missao principal € estimular a inovagao
e o empreendedorismo nas pequenas cidades do interior, promovendo a descentraliza¢do dessas
iniciativas. O "Ouro Hub" visa facilitar a criagdo, armazenamento, recuperacio,

compartilhamento e aplica¢do do conhecimento em prol de diversos individuos e entidades.
E-mail: ourohub.ourobranco@jifmg.edu.br

Instagram: @ourohub

Para saber mais, acesse:

OuroHub — Instituto Federal de Educacdo. Ciéncia e Tecnologia de Minas Gerais IFMG

Campus Ouro Branco

19.3) Sao Joao del-Rei/MG:

Inova Vertentes - Ecossistema de Inovacio e Empreendedorismo da Microrregiao de Sio

Jodo del-Rei

Ecossistema de Inovagdo que promove interacdo entre empreendedores, investidores e
academia, além de a¢des que promovem o avango da inovag¢do e cultura empreendedora para a

microrregido de Sdo Jodo del-Rei.

Instagram: @inovavertentes
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19.4) Sete Lagoas/MG:

Santa Helena Valley - Ecossistema de Inovac¢ao na Cidade de Sete Lagoas

Ecossistema de inovagdo que promove eventos como o Startup Day, conectando
empreendedores, investidores e parceiros. O objetivo ¢ aumentar a visibilidade de negdcios

locais e fomentar a cultura empreendedora.

Para saber mais, acesse: Santa Helena Valley - Ecossistema de Inovacdo de Sete Lagoas - Santa

Helena Valley

19.5) Minas Gerais

Sistema Mineiro de Inovacao

Conforme o site do SIMI, o Sistema Mineiro de Inovagao foi criado em 2006 com o intuito de
gerar convergéncia entre governo, empresas, instituicdes de ensino superior e startups, para
potencializar a inovacdo em Minas Gerais. O SIMI € um portal de dados do ecossistema mineiro
de inovagdo. Nele, vocé encontrara dados e conexdes que geram inteligéncia para nortear
decisdes. O portal de dados € uma ferramenta estratégica, aberta a toda sociedade, que retine

em um s6 local as principais informacdes sobre o ecossistema de inova¢do em Minas Gerais.

Para saber mais, acesse: Sistema Mineiro de Inovacio

Fator S Pré-Acelera (Sebrae Minas)

E um programa estadual com duragdo de 3 meses, oferecendo mentorias especializadas,
workshops e conexdes com o ecossistema de inovagdo. Aborda temas como go to market, gestao

financeira e validacdo de modelos de negocio.

Para saber mais, acesse: Sebrae MG - Fator S
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LAUNCH (Raja Ventures)

Considerado o primeiro Hub pri vado de Empreendedorismo, Tecnologia e Inovagdo de Minas
Gerais, seu objetivo € oferecer espago, servigos e apoio a comunidade de inovag¢do, tecnologia
e empreendedorismo. Ele promove conexdes entre empreendedores, mentores, investidores,
universidades e corporagdes para que novos negdcios possam surgir e prosperar, revelando uma
nova geragdo de empreendedores que agreguem valor a sociedade, aos seus investidores e
clientes, gerando o justo retorno do capital investido. E um dos maiores programas de pré-
aceleragdo do Brasil, com duragdo de 3 meses. Realizado pelo Raja Ventures, hub privado de
inova¢do em Minas Gerais. O programa oferece mentorias, treinamentos, bancas de pitch e

premiagdes para as melhores startups.

Para saber mais, acesse: RAJA Hub, +55 (31) 97116-7775, contato@rajahub.com.br

Avanca Café E um programa voltado para startups com solugdes inovadoras na cadeia
produtiva do café. Sediado em Lavras e Vigosa, com duragdo de 12 semanas. O foco ¢ em

tecnologias aplicadas ao setor cafeeiro, com mentorias e conexdes com o mercado

Para saber mais, acesse: Avanca cafe

Programa de Aceleracio Fumsoft

O Programa de Aceleragdo Fumsoft ¢ um programa especializado em potencializar
empreendimentos inovadores, de base tecnoldgica, multisetorial, com competéncias globais.
Gerido pela Fumsoft, hd mais de 15 anos, o programa, que € pioneiro em Minas Gerais, possui
um histodrico relevante dentro do universo de startups. Nosso programa de empreendedorismo,
que ¢ gerador de um dos maiores track records no estado, ¢ fundamentado nos conceitos de
Inovagdo & Empreendedorismo da Universidade de Stanford, do Lean Startup, do Customer

Development, do People Analytics e do modelo CERNE.

Para saber mais, acesse: Fumsoft.
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BioMinas

Programa de pré-aceleracéo pioneiro no desenvolvimento de negdcios em bio, o Biostartup Lab
foi criado em 2016 e, desde entdo, vem impulsionando o surgimento e crescimento de startups
em bio. Mais que criar startups e desenvolver projetos, ¢ um movimento para mudar a
mentalidade de pesquisadores e cientistas em todo Brasil. O lema do programa ¢ “para

desenvolver negdcios, precisamos desenvolver pessoas”.

Para saber mais, acesse: BioStartup-Lab

A Biominas Brasil ¢ uma instituicdo de referéncia no ecossistema de inova¢do em
ciéncias da vida no pais. Fundada em 1990, ela se consolidou como pioneira ao inaugurar uma
das primeiras incubadoras especializadas em biotecnologia e criar o primeiro programa
nacional de investimento em startups do setor. Ao longo de mais de 30 anos, a Biominas ja
apoiou a cria¢do de mais de 300 empresas e firmou dezenas de acordos de licenciamento e
transferéncia de tecnologia, trabalhando lado a lado com universidades, industrias, governos e

investidores.

Sua atuagdo se desdobra em uma trilha completa de desenvolvimento: da capacitagdo
inicial (Biominas Academy e pré-acelera¢do via BioStartup Lab), até incubacdo (Habitat) e
aceleragdo com o programa GrowBio. Além disso, oferece consultoria para grandes empresas,
coordena eventos internacionais e intervém em politicas publicas de inovagdo. Sua missdo €
conectar pessoas, tecnologia e mercado, promovendo solugdes em biotecnologia, saide, agro,

meio ambiente e bem-estar dentro do conceito One Health.

Para saber mais, acesse: https://biominas.org.br/

O Banco de Startups da Biominas Brasil ¢ uma plataforma estratégica que:

e Funciona como um think tank, realizando o mapeamento ativo de startups
especializadas em ciéncias da vida, catalogando dados como areas de atuagfo, subareas
e tecnologias usadas.

e Tem como objetivo gerar inteligéncia de mercado e contetido estratégico, abastecendo
relatérios, estudos setoriais e a producéo do proprio think tank da instituig¢ao.

e [Esta em operacdo desde meados dos anos 2000, com atualiza¢des constantes, tornando-
se um repositério robusto e essencial para subsidiar decisdes de fomento, parcerias e

investimentos.
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Para saber mais, acesse: https://biominas.org.br/

Habitat

A Habitat foi inaugurada em 1997. Ela é uma incubadora pioneira dedicada as Ciéncias da Vida.
Criada por um convénio entre a UFMG, o Governo de Minas Gerais, a Prefeitura de Belo
Horizonte e a Biominas, oferece um programa de incubacdo e residéncia para projetos e

empresas tecnologicas nas areas de saude humana, saude animal, agro e meio ambiente.

Com uma infraestrutura especializada e uma metodologia de apoio ao desenvolvimento dos
negocios, a Habitat conecta empreendedores a rede de mentores da Biominas e a outros atores

do ecossistema, ampliando as chances de sucesso e sustentabilidade das empresas.

Para saber mais, acesse: https://biominas.org.br/

Bio Startup Lab

Programa de pré-aceleracéo pioneiro no desenvolvimento de negdcios em bio, o Biostartup Lab
foi criado em 2016 e desde entdo vem impulsionando o surgimento e crescimento de startups
em bio. Mais que criar startups e desenvolver projetos, iniciamos um movimento para mudar a

mentalidade de pesquisadores e cientistas em todo Brasil. O lema da Bio Startup Lab ¢ “para

desenvolver negdcios, precisamos desenvolver pessoas”

Para saber mais, acesse: https://biominas.org.br/

Growbio

A Growbio € um programa de aceleragdo que tem o proposito de reconhecer e potencializar

negocios em bio que desenvolvam tecnologias inovadoras, levando-os até seu proximo nivel.

Por meio da metodologia do programa, que combina capacitagdo, conexao e competi¢do para
apoiarem 0s negocios a terem mais clareza quanto aos proéximos passos de desenvolvimento,
tanto em termos da tecnologia, quanto da equipe e da estratégia do negdcio em si, especialmente

no que diz respeito a captagdo de investimentos.

Para saber mais, acesse: https://biominas.org.br/
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A InovaFitoBrasil, iniciativa gerida pela Biominas Brasil, é uma plataforma dedicada a
inovagdo em fito, por meio da promoc¢do de conexdes entre atores do ecossistema e uma trilha

de desenvolvimento de produtos a partir da biodiversidade.

A plataforma possibilita parcerias estratégicas e a capacitacdo técnica de startups e
pesquisadores através de uma trilha de TRL (7Technology Readiness Level) customizada para o
setor e aprovada pela ANVISA. Assim, impulsionamos um setor estratégico da economia, que
se conecta com a grande biodiversidade brasileira, além de fortalecer a pesquisa e o

desenvolvimento crescentes na area, e incentivar praticas sustentaveis.

Para saber mais, acesse: https://inovafitobrasil.com.br/

O VitaHub ¢ uma iniciativa colaborativa no setor hospitalar que busca solu¢des inovadoras
para desafios comuns. Os hospitais Unimed BH, Fhemig, Hospital Felicio Rocho e Hospital
Mater Dei definem problemas e compartilham solugdes, acelerando a inovagdo, reduzindo
riscos e otimizando recursos. O objetivo € fomentar a inovagdo aberta, resolver problemas
conhecidos e experimentar de forma organizada. Participar do VitaHub oferece vantagens
unicas para hospitais, stakeholders e startups, promovendo um ecossistema de inovacao

robusto.

Para saber mais, acesse: https://biominas.org.br/

FIEMG Lab Impulso

Comunidade de Startups para Industrias no Brasil. Programa promovido pela Federacdo das
Industrias do Estado de Minas Gerais. Conecta startups a grandes empresas do setor industrial.
O programa possui mentorias, POCs com industrias, acesso a infraestrutura e potenciais

contratos.

Para saber mais, acesse: FIEMGlab Impulso
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Seed MG (Startups and Entrepreneurship Ecosystem Development)

Programa de aceleragdo do Governo de Minas Gerais que oferece suporte para startups em
diferentes estagios, incluindo o escalonamento. No programa ha mentorias, acesso a
investidores e conexdes com o ecossistema de inovagdo. Ele ¢ um programa de aceleracdo de
startups para empreendedores do mundo todo que queiram desenvolver seus negdcios em Minas
Gerais. O Seed é a primeira aceleradora financiada apenas por recursos publicos no Brasil e
potencializa a interag¢do, as redes e a transferéncia de conhecimento e habilidades entre

empreendedores apoiados e o ecossistema local.

Para saber mais, acesse: Seed MG

19.6) Exemplos de programas voltados ao Empreendedorismo no Brasil

InovAtiva Brasil

O InovAtiva Brasil é reconhecido como o maior programa de aceleragdo de startups da América
Latina. Gratuito e equity-free, ele realiza dois ciclos de acelera¢do por ano, selecionando até
220 startups em cada edi¢do. Desde sua criag@o, o programa ja acelerou mais de 4.400 startups

e recebeu mais de 21.300 projetos submetidos.

As startups participantes t€ém acesso a mentorias individuais e coletivas com especialistas,
oportunidades de conexdo com investidores, aceleradoras e grandes empresas, além de
visibilidade em canais de comunicagdo e participag@o em eventos de networking e capacitacao,

como o InovAtiva Day e o InovAtiva Experience.

O programa conta com duas trilhas principais: o InovAtiva Brasil, voltado para startups de
qualquer area em fase de validag@o, operagdo ou tragdo; e o InovAtiva de Impacto, destinado a

negocios que geram impacto social ou ambiental positivo.
Mais informagdes sobre o programa podem ser encontradas no site oficial do InovAtiva Brasil.

Para saber mais, acesse: InovAtiva Brasil
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Pré-Aceleracao Sebrae Startups

O programa visa apresentar aos empreendedores conceitos e ferramentas importantes do
universo das startups que formardo uma base de conhecimento responsavel por ajuda-lo a fazer
melhores escolhas na jornada da sua startup. E uma trilha online com mais de 85 horas de

conteudo, organizada em 6 modulos.

Para saber mais, acesse: Sebrae

Startup Boost

4

E um programa de pré-aceleracdo que visa empoderar startups a construir empresas fortes e
resilientes. Oferece suporte para startups em estagio inicial, focando no desenvolvimento de
negocios de alto impacto. Um programa completo e intenso, com conteido de alta qualidade e
networking estratégico com 12 semanas de duragdo. O participante tem acesso a grade completa
de palestras e acompanhamento com profissionais do mercado de startups. Inclui mentorias e

debates com painéis de discussdo e workshops de capacitacéo.

Para saber mais, acesse: Startup Boost

Sai do Papel

E um programa de pré-aceleragéio ideal para startups e negdcios em estagio inicial que desejam
crescer com estrutura e apoio estratégico. Foco em startups com MVP em desenvolvimento e
founders comprometidos. E um programa ideal para empreendedores e, fase de ideagdo,
universitarios e recém-formados, profissionais em transi¢do de carreira e intraempreendedores

que desejam iniciar sua jornada empreendedora.

Escalab — Centro de Escalonamento de Tecnologias e Modelagem de Negodcios

O Escalab é um centro de escalonamento de tecnologias e modelagem de negocios, idealizado
a partir de uma parceria entre a UFMG, INCT Midas e o CIT SENAI. Seu foco estd na
sustentabilidade e inovagdo aberta. No programa ha prospecg¢ao, constru¢do em laboratdrio e

validag@o em larga escala das rotas tecnoldgicas técnica e economicamente viaveis.

Para saber mais, acesse:
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Escalab | Centro de escalonamento de tecnologias e modelagem de negdcios

Founder Institute Brasil

Programa com foco em transformar ideias em startups estruturadas. O Founder Institute é uma
rede global de incubadoras, aceleradoras e investidores de startups, cuja missdo ¢ ativar e

capacitar comunidades de empreendedores no mundo todo.

Para saber mais, acesse: https://fi.co/

B2Mamy

Programa voltado para as maes, possui desmembramentos no Inovamae, Ideacdo -B2 Mamy

Start, Aceleragdo B2 Mamy Pulse, Parceria Unisuam (bolsas para cidade do Rio de Janeiro).

E um programa de Pré-aceleracdo voltada para maes empreendedoras, mas aberta a negdcios

em fase de ideia.

Para saber mais, acesse: Mamy B2

Sebrae Startups | Programa de Aceleraciao Nacional (Startups Evolution)

O Sebrae oferece aceleragio a startups de todo o pais, com foco em crescimento, mercado e
investimento. O programa oferece parcerias com grandes empresas, acesso a eventos de

inovagdo e capacitacdes avangadas.

Para saber mais, acesse: Sebrae Startups Aceleracdo

Programa de Aceleracio Darwin Startups

Um dos mais relevantes do pais. Foco em fintechs, insurtechs e negocios digitais. Promove
investimento inicial, rede de parceiros (B3, TransUnion, entre outros), mentorias e

acompanhamento.

Para saber mais, acesse: Darwin Startups




68

Cotidiano Aceleradora

Aceleradora de startups early-stage com programas de tragdo e escalonamento. O programa
procura empreendedores visiondrios para gerar impacto para grandes corporacgdes ajudando a

transformar o ecossistema de inovacao brasileiro.

Para saber mais, acesse: Instagram: (@cotidianoaceleradora

Google for Startups Cloud Program

E um programa que oferece créditos e suporte técnico para startups escalarem suas operacdes

na nuvem. Oferece créditos do Google Cloud, mentorias e acesso a eventos exclusivos.

Para saber mais, acesse: Google Cloud for StartupsGoogle Cloud

EMBRAPII (Empresa Brasileira de Pesquisa e Inova¢ao Industrial)

E uma organizacio que apoia projetos de inovagdo industrial, incluindo o escalonamento de
tecnologias desenvolvidas por startups. Os destaques sdo as possibilidades de parcerias com
instituicdes de pesquisa e financiamento para desenvolvimento tecnoldgico. A Embrapii
conecta institui¢cdes de ciéncia e tecnologia com a industria, apoiando projetos de inovagdo de
forma agil, flexivel e com pouca burocracia. Por meio de sua rede credenciada, a Embrapii
oferece conhecimento técnico e divide os custos com recursos ndo reembolsaveis. Assim, reduz
os riscos da fase inicial da inovag¢do, incentivando o setor industrial a desenvolver solu¢des

tecnologicas e aumentar sua competitividade no Brasil e no exterior.

Para saber mais, acesse: EMBRAPII
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18) Startups da UFSJ — A visao dos discentes

18.1) Mapeamento inicial

Em 2025, foi concluida uma pesquisa no ambito do Mestrado Profissional em
Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagdo (PROFNIT) que
investigou o cendrio das startups na UFSJ, a partir da perspectiva dos estudantes. A principal
pergunta que guiou o estudo foi:  Quais sdo os principais desafios enfrentados por discentes
da UFSJ no processo de formaliza¢do de startups e na integra¢do ao ecossistema de inovagdo

local?

Para responder a essa questdo, o primeiro passo foi mapear as disciplinas ofertadas
pela universidade com foco em empreendedorismo. A analise das ementas, disponivel no site
institucional, permitiu identificar 12 disciplinas voltadas a tematica, distribuidas entre os campi
de Ouro Branco, Divindpolis, Sete Lagoas e Sao Jodo del-Rei, nos niveis de graduagéo e pds-

graduacdo.

Essas disciplinas abrangem desde fundamentos tedricos até abordagens praticas,
incluindo o desenvolvimento de produtos, a gestdo de negocios e a criagdo de startups. Elas

constituem uma base importante para a formac¢éo empreendedora dos estudantes da UFSJ.

Vale destacar que as informagdes contidas neste Guia refletem o mapeamento
realizado durante a pesquisa. No entanto, a oferta de disciplinas pode variar ao longo dos anos.
Por isso, € sempre recomendavel consultar os sites das coordena¢des de curso para acompanhar

possiveis atualizagdes.

Com esse levantamento, foi possivel delimitar o publico-alvo da pesquisa e avangar
para a etapa de coleta de dados. O estudo foi conduzido por meio de um questionario,
devidamente aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos da UFS]J
(parecer n.° 6.869.646), permitindo o aprofundamento da investiga¢do e o alcance dos demais

objetivos propostos.

A etapa de coleta de dados contou com a participagdo de 41 discentes e egressos da
UFSJ. No entanto, 16 respostas foram excluidas da andlise por ndo atenderem aos critérios
estabelecidos: nove participantes ndo cursaram ou nao haviam cursado, seis ainda estavam em
processo de cursar a disciplina e ndo haviam apresentado o pitch e, por fim, uma resposta foi

desconsiderada por ndo haver, na disciplina cursada, incentivo a criagdo de startups.
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Esse recorte resultou em um niimero reduzido de respostas validas, o que limitou a
abrangéncia da pesquisa. Embora o mapeamento tenha contemplado todas as disciplinas da
UFSJ voltadas ao empreendedorismo com estimulo a criagdo de startups, a baixa adesdo dos

estudantes e egressos representou um desafio para a analise mais ampla do cenario.

Ainda assim, os dados obtidos forneceram subsidios importantes para compreender
as barreiras enfrentadas pelos discentes empreendedores e apontar caminhos para o

fortalecimento do ecossistema de inovagdo da UFSJ.
Aliés, voceé sabe o que é um pitch?

Um pitch ¢ uma apresentacdo breve, clara e persuasiva de uma ideia. No
empreendedorismo, a apresentagdo € voltada a investidores, parceiros ou outros interessados,
com o objetivo de despertar interesse e obter apoio, financiamento ou colaborag¢do. Costuma ter
duracdo de poucos minutos (até 5 minutos), exigindo do empreendedor clareza sobre o

problema abordado, a solugdo proposta, o modelo de negdcio e o diferencial competitivo.

No contexto da pesquisa, o pitch é apresentado ao final da disciplina, por este motivo,
o aluno que ja apresentou o pitch encontra-se mais amadurecido para responder as perguntas da

pesquisa.
Para saber mais, acesse:

Pitch - Sebrae Digital

Pitch - G4 Educacio

https://www.yvoutube.com/watch?v=J12ZXY2peQ4&t=182s

18.2) Nivel de oferecimento da disciplina

Voltando a apresentacdo das Startups da UFSJ, entre os participantes que atenderam
aos critérios da pesquisa, foi possivel identificar dois grupos principais: 12 cursaram disciplinas
de empreendedorismo durante a graduagdo e 14 na pds-graduagdo. Essa divisdo permitiu uma

analise mais precisa dos diferentes contextos de formagdo empreendedora na UFSJ.

A diversidade de cursos também foi um aspecto relevante. No nivel de graduacéo, os

participantes estavam distribuidos entre os seguintes cursos e campi:
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CSL (Sete Lagoas): Bacharelado Interdisciplinar em Biossistemas (3), Engenharia

Agronoma (2), Engenharia Florestal (2);

CCO (Divinopolis): Bioquimica (2), Farmacia (1);

CAP (Ouro Branco): Engenharia Mecatronica (1).
Ja na pos-graduacio, os discentes estavam vinculados a trés programas:

e PROFNIT - Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de
Tecnologia para Inovagéo, no campus CSA (9 respostas);

e PPGBIOTEC - Programa de Pds-graduagdo em Biotecnologia (4 respostas);

e PMBgBM - Programa Multicéntrico em Bioquimica e Biologia Molecular (1

resposta).

18.3) Area de Atuacio

Em relagdo as areas de atuagdo das startups idealizadas ou em desenvolvimento pelos
participantes, destacou-se a Biotecnologia como o setor predominante, seguida pela area de
alimentos. Ao todo, foi registrada uma diversificacdo em 11 diferentes areas, evidenciando o

potencial multidisciplinar do empreendedorismo na UFS]J.

Vinhos e outras bebidas
Servico de informacao
Servico

Assisténcia a pessodas
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Agricultura

Allmentos

Biotecnologia
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Fonte: CARMO, Dalise Silva do. Desafios para que proposi¢des de empreendimentos de
discentes se tornem startups na UFSJ. 2025. f. 99 (Mestrado em Propriedade Intelectual e
Transferéncia de Tecnologia para Inovac¢do) — Ponto Focal Universidade Federal de Sdo Jodo

del-Rei — UFSJ, 2025

18.4) Modelo de Receita

Outro aspecto relevante na andlise do cenario das startups ¢ o modelo de receita
adotado. Segundo o Guia de Startups Brasileiras de Biotecnologia em Satde, o modelo
Business-to-Business (B2B) ¢ o mais comum entre as startups do setor, sendo utilizado por
51,9% delas. Em seguida, aparecem os modelos Business-to-Business-to-Consumer
(B2B2C), com 18,87%,. ¢ Direct-to-Consumer (B2C), com 15,09%, o que indica uma

tendéncia voltada a venda direta ou intermediada por parceiros até¢ o consumidor final.

Na pesquisa realizada com discentes e egressos da UFSJ, observou-se uma
diversidade de modelos de negocio, com destaque para o B2B e o B2C, ambos com 6 respostas
cada, mostrando que esses formatos também sdo os mais populares no contexto universitario.

Outros modelos identificados foram:

e B2C2B/SaaS (Software como Servico): 3 respostas;

e B2B2C: 1 resposta;

e Subscription (Induastria/Assinatura): 1 resposta;

e B2S (Business-to-Startup): 1 resposta;

e B2B combinado com B2G (Governo) e B2N (Network): 1 resposta.

A variedade nos modelos indica que os estudantes empreendedores da UFSJ estdo
explorando diferentes caminhos para geragao de receita, refletindo tanto a multidisciplinaridade
dos cursos quanto a experimentagdo comum no ambiente académico. Ainda assim, o
predominio do B2B e do B2C confirma a aderéncia aos formatos mais consolidados no

ecossistema de startups brasileiro.
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18.5) Grau de maturidade

Outro ponto essencial da pesquisa, vinculado ao segundo objetivo especifico, foi a
identificacdo do grau de maturidade tecnologica das startups. Para isso, utilizou-se a escala
TRL/MRL (Technology Readiness Levels / Manufacturing Readiness Levels), que avalia o

estagio de desenvolvimento de uma tecnologia.

No Guia de Startups Brasileiras de Biotecnologia em Satide, constatou-se que
54,93% das startups estio em fase de validacdo, quando a tecnologia passa por testes
rigorosos em condi¢des especificas. Em seguida, 19,72% estido em fase de trag¢do, com
produtos comecando a ser aceitos e utilizados no mercado. Ja 18,31% estdo em fase de scale-
up, com tecnologias plenamente desenvolvidas, testadas e operando em ambientes reais. A fase

de ideacio, voltada a concepc¢do inicial e brainstorm, representou apenas 7,04 %.

Na pesquisa com os discentes e egressos da UFSJ, os resultados apontaram um
cenario concentrado nos niveis iniciais da escala TRL. Destaca-se que 4 participantes nio

deram continuidade a ideia da startup apos a disciplina. Entre os demais:

e 6 respostas indicaram TRL 1, estdgio de formulacdo da ideia e identificacdo de
aplicagdes potenciais;

e 7 respostas estavam no TRL 2, com reconhecimento das aplicagdes, mas ainda sem
experimentacdes;

e 2 respostas foram classificadas como TRL 3, quando ha simulagdes, testes iniciais e
experimentos;

e 3 respostas estavam no TRL 4, com a tecnologia ja integrada em ambiente laboratorial;

e Apenas 1 resposta foi registrada em cada um dos niveis TRL 5, TRL 7 ¢ TRL 8, que
envolvem validagdes em ambiente real, demonstra¢cdes comerciais e entrada no

mercado.

Esses dados reforcam que a maioria das iniciativas ainda esta em fases iniciais de
desenvolvimento tecnologico, o que € natural em ambientes académicos, mas também aponta
para a importancia de mecanismos de apoio e continuidade apds a disciplina, de forma a

favorecer o avango dessas ideias até fases mais robustas de validagdo e inser¢cdo no mercado.
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Este Guia tem a pretensdo de ajudar o discente a encontrar os caminhos para

desenvolver a sua ideia inovadora avangando os niveis de maturidade.
Para saber mais, acesse:

https://www.embrapa.br/escala-dos-niveis-de-maturidade-tecnologica-trl-mrl

Technology Readiness Level (TRL): como determinar a maturidade de uma tecnologia -

https://institutos.sc.senai.br/technology-readiness-level-trl-como-determinar-a-maturidade-de-

uma-tecnologia/

ANTONIO-HENRIQUE-POLASTRI-RODRIGUES TCC.pdf - https://profnit.org.br/wp-
content/uploads/2022/07/ANTONIO-HENRIQUE-POLASTRI-RODRIGUES TCC.pdf

Aprenda 0 que sdo 0S TRLs (Technology Readiness Level) -

https://www.youtube.com/watch?v=1QXUCO0 Utco

18.6) Fase de negocio

No que diz respeito ao estagio do modelo de negécio das startups, a maioria dos
participantes se encontra nas fases iniciais do ciclo de vida. Doze (12) respostas indicam que
o modelo estd ainda na fase de idea¢do (pré-seed), onde a startup estd identificando
oportunidades e solu¢des, definindo seu segmento de mercado e publico-alvo e investigando as

necessidades e desejos dos potenciais clientes para criar um produto que gere valor.

Na fase de validacio (seed), em que o produto ou servico comeca a ser testado no
mercado com prototipos para validar suas funcionalidades, 3 respostas apontam que as startups
estdo nesse estagio, realizando testes de aceitagdo com um publico restrito, o que possibilita

ajustes ou até interrupg¢do do processo criativo.

Além disso, 3 respostas indicam que o modelo ja avangou para a fase de operacio
(early stage), caracterizada pelo inicio da comercializagdo do produto ou servico e a
implementag¢do de estratégias de marketing e vendas. Nesse estagio, muitas startups comegam

a buscar investimentos de fontes como investidores-anjo.

Por outro lado, 7 respostas apontam que os projetos foram abandonados apos o

término da disciplina, indicando uma desisténcia ou falta de continuidade.
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Dessa forma, entre as 25 respostas validas, a grande maioria se encontra na fase de
ideacio ou foi abandonada. Apenas 3 respostas afirmam ter avancado para a fase de
validag@o, e outras 3 para a fase de operacio, enquanto 19 startups estacionaram na ideagao
ou foram completamente abandonadas. Isso evidencia a necessidade de apoio continuo e de
estratégias para auxiliar na evolugdo dessas ideias apds o encerramento das disciplinas de

empreendedorismo.

18.7) Desenvolvimento da Startup

Em relagdo a continuidade do desenvolvimento da startup apds o término das
disciplinas de empreendedorismo, 17 participantes indicaram que ndo deram continuidade aos
seus projetos, enquanto apenas 8 participantes afirmaram que sim, seguiram com o

desenvolvimento.

Ao analisar as 25 respostas validas, observa-se que 8 participantes deram sequéncia
a proposta de startup apds a disciplina. Desses, 3 estao na graduacio, sendo 1 (uma) no CSL,
em um projeto multidisciplinar na 4rea de agricultura, e 2 (duas) no CCO, com foco em
Biotecnologia. J4 na pos-graduacdo, S participantes seguiram com o desenvolvimento da

startup, sendo 3 no CCO, em areas como Agricultura, Vinhos e Bebidas, ¢ Biotecnologia.

Em sintese, a analise revelou que a maioria das startups (72%) ainda estd nos

estagios iniciais de desenvolvimento, sem formalizagdo como empresa.

Constatou-se que apenas 2 startups estavam formalizadas com CNPJ.

18.8) A Visao dos discentes

Sobre os motivos que impediram o desenvolvimento da ideia inovadora, os discentes
foram questionados sobre varios fatores. Entre as respostas, destacaram-se os seguintes motivos

para ndo avangar com o projeto:
e Falta de informagao

e Falta de tempo
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e Falta de recursos financeiros

e Falta de experiéncia no mercado de trabalho
e Falta de pessoal qualificado

e Falta de incentivos publicos

e Falta de apoio dos professores

e Falta de apoio da instituicdo

Além disso, foi questionado se os participantes sempre tiveram vontade de
empreender, se consideravam ter perfil empreendedor, e se acreditavam que a falta de perfil

empreendedor poderia ser um fator impeditivo para o desenvolvimento de suas ideias.

Opinido dos estudantes sobre os fatores que implicam a ndo execucdo do empreendimento
|

Portador do perfil smpreadedor 16% 12% . 2%

|

Sempre sent vontade de empreender 16% 16% . 8%
]
Fahta de recursos financeiros 12% 0% . 68%
|
Falta de informagdo 16% u% . 60%
|
Resposta
Falta de incentivos pUblicos 16% % 52%
: Discordo totalmente
Discordo parciaimente
Falta de fempo 8% 0% 2%
; Nao concardo nem discordo
. . Concordo parciaimente
Falta da pessoal qualificado  36% 8% 3%
l Concorda fodemente
Falta do expenéncia no mercado de rabaiho W% 0% 6%
I
Falta de perfl emprendendor 52% 0% 2%
]
Falta de apolo da insbiulch &% % I 12%
'
Falla 0 apolo dos professores 2% 0% 8%

Freméﬁua (%)
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18.9) Conclusio da pesquisa

O objetivo geral desta pesquisa foi identificar quais obstaculos dificultam que o discente

da UFSJ desenvolva e formalize a startup criada na disciplina de empreendedorismo.

Para se chegar aos resultados, primeiramente, estabeleceu-se os objetivos especificos
que serviram de parametros para responder ao objetivo geral. Logo apds, fez-se o mapeamento
das disciplinas que incentivam a criagdo de startups com posterior coleta de dados através de
questionario aprovado pelo Comité de Etica. Na coleta de dados buscou-se responder questdes
relativas a situagdo académica do participante, a situagdo das startups e a opinido do participante
relativo as questdes que dificultam o desenvolvimento do empreendimento. Apos mapeamento
e coleta de dados chegou-se a resultados descritivos que mostraram, em percentuais e analises
comparativas, a opinido dos discentes e egressos quanto aos empecilhos no desenvolvimento
da proposta de negocio inovador. Foram consideradas 10 (dez) segmentos da hipotese, sendo
analisadas como fator preponderante para o ndo desenvolvimento da startup a falta de
informagdo, a falta de tempo, a falta de experiéncia no mercado de trabalho, a falta de recursos
publicos, a falta de pessoal qualificado, a falta de apoio da UFSJ, a falta de incentivo docente,

a falta de aspiracdo prévia, a falta de perfil empreendedor.

Os dados foram tabulados por meio da escala Likert e analisados estatisticamente por
meio do teste qui-quadrado de Pearson. Considerando a andlise estatistica, baseado no teste qui-
2, ndo houve resultado significativo para as hipdteses testadas, indicando que as dificuldades

sdo multifatoriais e complexas.

Nesta pesquisa houve a sistematizagdo de dados que servem de base que a Universidade
aprimore a¢des na difusdo da cultura empreendedora. No mapeamento das dificuldades, apesar
de o estudo ndo apontar uma dificuldade especifica, os resultados descritivos sugerem que, com
excec¢do do incentivo do docente, por apresentar um resultado marginalmente significativo, que
todas as demais hipoteses apontadas como possiveis dificuldades contribuem negativamente
para o desenvolvimento e formalizacdo do empreendimento. Ainda, é importante considerar
que, além das habilidades empreendedoras, o discente desenvolve caracteristicas
intraempreendedoras, caracteristicas que refletem positivamente em sua vida profissional. Por
fim, ¢ essencial salientar que a semente do empreendedorismo plantada no discente nas
disciplinas de empreendedorismo refletem ao longo de sua vida, podendo dar frutos apos a

formatura.
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Em 2025, realizamos um mapeamento das disciplinas de empreendedorismo

oferecidas na UFSJ que incentivam diretamente a criag@o de startups. Nessas disciplinas, vocé

terd a oportunidade de desenvolver seu modelo de negdcio a partir de uma ideia propria ou

mesmo criar uma proposta inovadora do zero, com o apoio de metodologias e ferramentas

empreendedoras.

A seguir, apresentamos um quadro com informag¢des detalhadas sobre essas

disciplinas, para que vocé possa escolher aquela que mais se encaixa nos seus interesses e

objetivos.

Carga
Natureza
Horaria

Empreendedorismo i

CAP CEMEC Bacharelado Optativa |36
e Inovagao
Empreendedorismo

CCO e Inovagdo em]Enfermagem/MedicinalBacharelado Optativa |30
Saade

CCO Empreendedorismo |PMBQBM Mestrado/Doutorado]Optativa |30
Empreendedorismo

CCO para Ciéncias|Farmacia Bacharelado Optativa |36
Farmacéuticas
Gestao ) ) ) )

CCO Bioquimica Bacharelado Obrigatéria)30
Empreendedora
Introdugdo a
Inovagdo ) ) i

CCO ) Bioquimica Bacharelado Optativa |54
Tecnologica:  Da

ideia ao produto




79

CCO

Topicos Especiais
em

Empreendedorismo

PMBQBM

Mestrado/Doutorado

Obrigatdria

15

CSL

Empreendedorismo

e inovagdo

DECEB/DEALI

Bacharelado

Optativa

36

CTAN

Empreendedorismo
em setores

tecnoldgicos

PROFNIT

Mestrado

Optativa

45

CTAN

Empreendedorismo

DECAC

Bacharelado

Optativa

36

CTAN

Empreendedorismo,
Economia e

Negocios

DCECO

Bacharelado

Optativa

66

CTAN

Laboratério de

Startups

CCOMP

Bacharelado

Optativa

60

Apresentada as disciplinas, passaremos a listagem das oportunidades por Campus:
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CAMPUS ALTO PARAOBEBA - CAP

Empreendedorismo e Inovagéo

CEMEC - Curso de Graduacdo em Engenharia Mecatronica
Bacharelado

Optativa

Carga horaria: 36 h/a

E-mail: dtech@ufsj.edu.br

https://www.ufsj.edu.br/cemec/

Liga de Empreendedorismo StartupCAP
Campus: Alto Paraopeba (CAP) s” Cidade: Ouro Branco

A liga StartupCap constitui o ecossistema de inovagdo da UFSJ, especialmente na regido do
Alto Paraopeba. A atua¢do empreendedora da liga se apoia em pilares fundamentais que

orientam e fortalecem a jornada de quem busca empreender com proposito:

e Desenvolvimento da cultura empreendedora no ecossistema local;

¢ Aumento da densidade de startups e de empreendedores oriundos da universidade;

e Fomento continuo a inovagao;

e Compromisso com o cultivo de pessoas, incentivando o protagonismo e o crescimento

pessoal.

Sua missdo ¢ utilizar o empreendedorismo e a inovagdo como ferramentas de

transformag@o da regido do Alto Paraopeba.

A visdo que a orienta € tornar-se uma referéncia na disseminagdo do
empreendedorismo e da inovagdo, contribuindo para o aumento da densidade de
conhecimento nessa area e inspirando as pessoas a se tornarem protagonistas de

suas proprias historias.

Essa atuagdo se baseia em valores solidos: Inconformismo, proatividade, empatia,

paixao e unido.

E tudo isso se traduz em um lema que expressa sua esséncia:
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“Somos um bando de gente inconformada que faz acontecer.”

Contato:

E-mail: startupcap@ufsj.edu.br

Instagram: @ligastarupnforcap

Grupo de Extensio no Ensino de Tecnologias Computacionais - GEETEC
Campus: Alto Paraopeba (CAP) Cidade: Ouro Branco

Coordenador(a): Fernando Augusto Teixeira

Vice Coordenador(a): Nata Goulart da Silva

Departamento/Coordenagdo: DTECH - Departamento de Tecnologia em Engenharia Civil,

Computacdo, Automacao, Telematica e Humanidades

E-mail de Contato: geetec-cap@ufsj.edu.br

dtech@ufsj.edu.br https://sites.google.com/view/geetec/

https://www.instagram.com/geetec.ufsj/

VUEI UFSJ Ouro Branco

https://www.linkedin.com/company/startupcap/

Empresa Junior de Engenharia de Bioprocessos
Biotecnologia Ambiental

Farmacos

Fermentagdo Lactica

Manipulacdo de alimentos

Fermentagdo alcodlica

E-mail: contato@atpjunior.com



CAMPUS CENTRO OESTE DONA LINDU - CCO

Empreendedorismo e Inovacdo em Saide
Curso Enfermagem/Medicina
Bacharelado - Optativa - Carga horaria: 30 h/a

E-mail: coordenacaoenfermagem@ufsj.edu.br

https://ufsj.edu.br/coent/

Empreendedorismo
Curso: PMBQBM
Mestrado/Doutorado
Optativa

Carga Horaria: 30 h/a

E-mail: pmbgbm@ufsj.edu.br

https://ufsj.edu.br/pmbgbm/

Topicos Especiais em Empreendedorismo
Curso: PMBQBM

Mestrado/Doutorado

Obrigatoéria

Carga Horaria: 15 h/a

E-mail: pmbgbm@ufsj.edu.br

https://ufsj.edu.br/pmbgbm/

Empreendedorismo para Ciéncias Farmacéuticas
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Curso de Farmacia
Bacharelado
Optativa

Carga Horaria: 36 h/a

E-mail: coordenacaofarmacia@ufsj.edu.br

https://ufsj.edu.br/cofar/

Gestao Empreendedora
Curso de Bioquimica
Bacharelado

Obrigatoéria

Carga Horéria: 30 h/a

E-mail: coordenacaobioquimica@ufsj.edu.br

Introducao a Inovacio Tecnologica: Da ideia ao produto

Curso de Bioquimica
Bacharelado
Optativa

Carga Horaria: 54 h/a

E-mail: coordenacaobioquimica@ufsj.edu.br

https://ufsj.edu.br/cobgi/

Liga Académica de Empreendedorismo e Inovacio - LAEMI

Campus: Centro Oeste Dona Lindu (CCO) # Cidade: Divinoépolis

E-mail de Contato:
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laemiufsj@gmail.com

https://www.linkedin.com/in/laemiufsj/

https://www.instagram.com/laemiufsj/

VUEI UFSJ Divinopolis
Campus: Centro Oeste Dona Lindu (CCO) ' Cidade: Divinépolis
E-mail de contato:

projetovueiufsjcco@gmail.com

https://www.linkedin.com/company/vueiufsjdivinopolis/

https://www.instagram.com/vueiuaiso/

Beta Tech Junior - Empresa Junior de Bioquimica e Farmacia - Solugdes biotecnoldgicas

para sua empresa

A Beta Tech Jr. ¢ a empresa junior dos cursos de Farmacia e Bioquimica da
Universidade Federal de Sao Jodo del-Rei (UFSJ/CCO). Trata-se de uma associa¢do sem fins
lucrativos, formada e gerida por estudantes, cuja missdo € proporcionar uma vivéncia
empresarial transformadora, desenvolvendo habilidades praticas e contribuindo para a

formagdo de profissionais capacitados, com foco em inovago e impacto social.

Mais do que prestar servicos, seu propdsito € despertar o protagonismo jovem,
formando profissionais comprometidos com a transformag@o do Brasil por meio da inovagéo,
da responsabilidade e do trabalho colaborativo. Ao aplicar o conhecimento académico em
projetos reais, a Beta Tech Jr. desenvolve competéncias que preparam seus membros para

liderar com propdsito e causar um impacto positivo no mercado e na sociedade.
Historia

Fundada em 2011, a Beta Tech Jr. surgiu com o objetivo de integrar a pratica
profissional a formacdo académica. Em 2012, expandiu sua atuacio ao incorporar o curso de

Farmacia da UFSJ, refor¢ando seu compromisso com o empreendedorismo e a exceléncia.
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Em 2018, passou por uma reestruturacdo estratégica que aprimorou
significativamente seu nivel de organizagdo. Ja em 2020, alcangou um marco importante ao
integrar o Movimento Empresa Junior, tornando-se parte do Nucleo Vertentes, da FEJEMG e

da Brasil Junior.

Desde entdo, atua no mercado por meio do desenvolvimento de diversos projetos e
servigos voltados para os setores farmacéutico, industrial e alimentar, consolidando sua
presenga no cendrio local. Com o apoio dos professores orientadores da UFSJ na execucdo dos
projetos, oferece servicos de qualidade e com precos acessiveis, sempre focando nas

necessidades de cada cliente.

Entre os servigos atualmente ofertados, destacam-se: elaboracdo de Manuais de Boas
Praticas, Procedimentos Operacionais Padrdo (POP), Rotulagem Nutricional, além de Anélises

Microbioldgicas e Fisico-Quimicas de alimentos.
Missao

Despertar o espirito empreendedor, a visdo de mercado e as competéncias de cada
membro, promovendo liderangas e impulsionando o crescimento da empresa jinior no mercado

local e no ambiente universitario.
Visio

Até 2027, desenvolver uma equipe de alta performance, composta por liderangas
protagonistas que valorizem a pluralidade e a sinergia dos membros, com o objetivo de impactar
positivamente a regido das Vertentes, ser referéncia no mercado e conquistar o titulo de EJ Tri

Protagonista.

Valores: Autenticidade, Sintonia, Legado, Determinacéo

Enderego:

Universidade Federal de Sao Jodo del-Rei - Campus Centro Oeste

Rua Sebastido Gongalves Coelho, 400, Bairro Chanadour, CEP: 35.501-296,
Divindpolis — MG. Sala 104, Bloco A

Contato:

E-mail: vpbetatech@gmail.com



Whatsapp: (37) 98412-8925
Redes sociais:
Instagram: @betatech.ej

LinkedIn: Beta Tech Junior

Grupo de Inovacio Tecnolégica e Empreendedorismo - GRITE
Campus: Centro Oeste Dona Lindu (CCO) :* Cidade: Divindpolis

E-mail de Contato: gritecco(@ufsj.edu.br

https://www.linkedin.com/company/griteoficial/

UFSJ Cientifica
Campus: Centro Oeste Dona Lindu (CCO) = Cidade: Divindpolis
E-mail de Contato:

ufsjcientificacco@gmail.com

https://www.instagram.com/ufsjcientificacco/

https://chat.whatsapp.com/HefIMwOrxZ3HYsyBsV7HzN

Extensao: Empreender faz bem para a saude: 50+ em foco
Campus: Centro Oeste Dona Lindu (CCO)

Cidade: Divindpolis

Coordenador(a): Helen Cristiny Teodoro Couto Ribeiro
Departamento/Coordenag@o: Enfermagem

E-mail do Responsavel: helen.cristiny (@ufsj.edu.br

Espaco de Inovacio: Hub de Inovaciao/Sala de Inovacio de Divindpolis
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Campus: Centro-Oeste (CCO) Cidade: Divinopolis

Coordenador(a): Paulo Afonso Granjeiro

Departamento/Coordenagdo: Nucleo de Empreendedorismo e Inovagdo Tecnoldgica - NETEC
E-mail do Responsavel:

pagranjeiro@gmail.com, https://ufsj.edu.br/hubinovacaocco/

Black Money Divindpolis — Afro empreendimentos

E uma plataforma de visibilidade e conexdes do afro empreendedorismo de Divinépolis. A
iniciativa ¢ do programa do VUEI do CCO, o @vueiuaiso, um projeto financiado pelo

(@desenvolvimentomg e cuja atuacdo conta com alunos do Campus Centro Oeste.

O projeto tem participagdo ativa no Ecossistema Inova Novo Oeste e promove agdes com foco

em afro empreendedorismo.

Instagram: @afroempreendimentos

SEMIN — Secio de Inovaciao e Empreendedorismo do Campus Centro Oeste Dona Lindu

A iniciativa da SEMIN nasceu de uma demanda da Diretoria do CCO, com o
propésito de posicionar a UFSJ/CCO como protagonista no Ecossistema Local de Inovagdo de
Divindpolis. A SEMIN foi pensada para liderar projetos de impacto, fomentar parcerias
estratégicas com os setores publico e privado e consolidar aliancas capazes de impulsionar a

inovagdo e o desenvolvimento regional.

Outro ponto essencial para sua criacdo foi a necessidade de aprimorar os fluxos
juridicos, garantindo apoio técnico e orientagdes em acordos e contratos de Ensino, Pesquisa,
Extensdo e Desenvolvimento Institucional. Nesse processo, a SEMIN também fortaleceu a
interlocug¢do com o NETEC e a SECAP, passando a oferecer ao professor-pesquisador do CCO
um suporte mais agil e eficiente por meio de comunicagéo integrada via sistema com os setores

responsaveis em SJIDR.
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Desde entdo, a SEMIN assume um papel estratégico na consolidagdo do ensino,

pesquisa, inovagdo e empreendedorismo no campus e em toda a cidade de Divinopolis.
Dentre as principais competéncias da SEMIN estdo:

Apoio ao Marco Legal da CT&I: suporte aos professores em temas como Propriedade
Intelectual, Acordos de P&D, Prestagdo de Servigos, Transferéncia de Tecnologia e

compartilhamento de laboratdrios.

Atuacdo na Gestdo Juridica de Projetos, incluindo a abertura e acompanhamento de processos

no SIPAC e celebragdo de instrumentos juridicos alinhados as normas da UFSJ.

Interag@o Universidade-Empresa: promogéo de reunides, atualizagdo do portfolio de patentes e
vitrine de pesquisadores, tornando-o perene. Aqui a SEMIN traz mais interag¢do e visibilidade
para a UFSJ, propiciando que o Hub de Inovagdo do CCO seja palco da disseminagdo de

conhecimento e lugar propicio para conexdes estratégias e negdcios promissores.

Fomento ao Empreendedorismo e Inovagdo: apoio a iniciativas como Ligas Académicas,
GRITE, Inova Novo Oeste e ao Ecossistema Local de Inovac¢do. (Incluindo visita técnica de
pesquisadores da UFSJ a planta piloto de uma industria, proporcionando um olhar mais préximo

da transformagdo do conhecimento em produto).

Organizacdo e Planejamento: manuten¢do do cadastro académico, estabelecimento de
parcerias, elabora¢do de planos de trabalho com indicadores de avaliagdo e cumprimento de

metas, além da produgéo do relatério anual de atividades.

Capacitacdes e Eventos: participacdo em treinamentos e encontros promovidos pela Rede

Mineira de Inovacdo, pelo INPI e outros parceiros.

A SEMIN, se consolidou como um elo essencial entre a universidade e a sociedade,
fortalecendo a vocacdo do CCO para a inovagdo, o empreendedorismo e o desenvolvimento

regional.
Localizag¢ao no HUB de Inovagdo do CCO — Sala 207- Bloco A

E-mail: semin@ufsj.edu.br
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Espaco de Inovacio: Laboratorio de Inovacao Tecnologica e Empreendedorismo - LITE
Campus: Centro-Oeste (CCO)

Cidade: Divinépolis

Coordenador(a): Alexsandro Sobreira Galdino

Departamento/Coordenagdo: Bioquimica

E-mail do Responsavel: asgaldino@ufsj.edu.br, https://ufsj.edu.br/labiom/
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CAMPUS DOM BOSCO - CDB

Liga Académica de Carreira Médica e Empreendedorismo - LACAME
Campus: Campus Dom Bosco (CDB)

Cidade: Sao Jodo del-Rei

Coordenador(a): Dr. Geraldo Carvalho

Departamento/Coordenagdo: Medicina

E-mail do Responsavel: lacameufsj@gmail.com

Instagram: @lacameufsj https://www.instagram.com/lacameufsj/

Empreendedorismo Digital
Promove o desenvolvimento de habilidades empreendedoras através das ferramentas digitais.
Instagram: @empreendedorismo_digital ufsj

Coordenagdo do Prof. Darlinton Carvalho

Grupo de pesquisa

O grupo de pesquisa tem como foco central o estudo de questdes cientificas e
tecnologicas ligadas aos sistemas de informagao, com €nfase em temas como ciéncia na web,
interagdo humano-computador, inteligéncia artificial e inovacao tecnoldgica nessas areas. Suas
atividades se concentram na pesquisa e no desenvolvimento de sistemas computacionais, bem

como na andlise do impacto que novas tecnologias digitais geram na sociedade.

A inovagdo tecnologica ¢ abordada de forma ampla, sendo o empreendedorismo
reconhecido como uma das principais forcas impulsionadoras dessa transformag¢éo. Ao unir
ciéncia, tecnologia e visdo empreendedora, o grupo contribui para a criagdo de solucdes

relevantes e conectadas as demandas contemporaneas.



Coordenagdo: Prof. Darlinton Carvalho
Para saber mais, acesse:

Grupo de Pesquisa Sistemas de Informacdo Interativos. Inteligentes e Inovadores (Si3)
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CAMPUS SANTO ANTONIO — CSA

Liga de Empreendedorismo e Inovac¢io do CyRoS

Nucleo de Robdética e Tecnologias Assistivas da UFSJ

Campus: Campus Santo Antdnio (CSA) - Cidade: Sdo Jodo del-Rei
Coordenador(a): Eduardo Bento Pereira e Teresa Cristina Bessa Nogueira Assung¢éo
Departamento/Coordenag@o: Nucleo de Roboética e Tecnologias Assistivas
Instagram: @cyros_ufsj

E-mail: nrta.cyros@ufsj.edu.br

https://www.instagram.com/cyros ufsj/

https://cyros.ufsj.edu.br/

Central de Empresas Juniores — CENJE

Central de Empresas Juniores da Universidade Federal de Sao Jodo del-Rei
Campus: Campus Santo Antdnio (CSA) - Cidade: Sdo Jodo del-Rei
Coordenador(a): Eduardo Bento Pereira e Teresa Cristina Bessa Nogueira Assungéo
Instagram: @cenje_ufsj

E-mail do Responsavel: prescenje@gmail.com

https://cenjesite.wixsite.com/cenje/,

https://www.linkedin.com/company/cenje/,

https://www.instagram.com/cenje ufsj/

Ejel - Consultoria e Projetos Elétricos Junior

A EJEL Jr., Empresa Junior de Engenharia Elétrica, tem como propdsito principal

oferecer aos estudantes a oportunidade de vivenciar na pratica os desafios do mercado de
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trabalho, aplicando os conhecimentos adquiridos em sala de aula. Seu objetivo € promover o
desenvolvimento de habilidades empreendedoras, de gestdo e de inovagéo, além de fomentar o

espirito colaborativo e a responsabilidade social.
Entre as a¢des que realiza, destacam-se:

e Desenvolvimento de projetos de inovagdo e solugdes em elétrica para clientes e
engenheiros parceiros;

e Realizacdo de eventos, workshops e palestras voltados a capacitagdo dos membros e da

e comunidade regional;

e Participagdo em eventos regionais, nacionais e internacionais de empreendedorismo.

Contato:
E-mail: presidencia@ejeljr.com.br
Telefone: 32 99851-0054

Site: www.ejel.com.br

Redes sociais: @ejeljr no instagram
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CAMPUS SETE LAGOAS - CSL

Empreendedorismo e inovagéo
Curso: DECEB/DEALI
Bacharelado

Optativa

Carga Horéaria: 36 h/a

E-mail: cobib@ufsj.edu.br

https://ufsj.edu.br/cobib/

Vivéncia Universitiaria em Empreendedorismo e Inovacio - VUEI UFSJ Sete Lagoas

https://www.linkedin.com/company/vuei-sete-lagoas/

Extensao: Voando alto na inovacio: uso do meio académico para superar desafios e

promover beneficios em ESG em empresas

Campus: Sete Lagoas (CSL) - Cidade: Sete Lagoas/MG
Coordenador(a): Anderson Oliveira Latini
Departamento/Coordenagao: Ciéncias Exatas e Bioldgicas

E-mail do Responsavel: aolatini@ufsj.edu.br




CAMPUS TANCREDO NEVES - CTAN

Empreendedorismo em setores tecnoldgicos
Curso: PROFNIT

Mestrado

Optativa

Carga Horaria: 45 h/a

E-mail: profnit(@ufsj.edu.br

https://ufsj.edu.br/protnit/

Empreendedorismo
Curso  DECAC
Bacharelado
Optativa

Carga Horaria: 36 h/a

E-mail: coadm@ufsj.edu.br

https://www.ufsj.edu.br/coadm/

Empreendedorismo, Economia e Negocios
Curso DCECO

Bacharelado

Optativa

Carga horaria: 66 h/a

E-mail: deeco@ufsj.edu.br

https://ufsj.edu.br/dceco/
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Laboratorio de Startups

Curso Ciéncia da Computacdo- CCOMP
Graduagdo - Optativa

Carga horaria: 60 h/a

E-mail: ccomp@ufsj.edu.br

Telefone: (32) 3379-4937

UFSJ | Universidade Federal de Sao Jodo del-Rei

Liga Académica Empreendedora — LEMP
Campus: Tancredo Neves (CTAN) Cidade: Sao Jodo del-Rei

E-mail de Contato: lemp@ufsj.edu.br, https://www.instagram.com/lemp.ufs;j/

Extensiio: Empreendedorismo Digital (MMXXIV): saberes computacionais para

aprimoramento de institui¢des e geracdo de Inovacdes
Campus: Tancredo Neves (CTAN) Cidade: Sao Jodo del-Rei
Coordenador(a): Darlinton Barbosa Feres Carvalho
Departamento/Coordenagdo: Ciéncia da Computagdo

E-mail do Responsavel: darlinton@ufsj.edu.br

Extensao: Incubadora Tecnolégica de Cooperativas Populares — ITCP/UFSJ: Desenvolvimento
de Assessoria Sociotécnica em Empreendimentos Solidarios de Sdo Jodo del-Rei e Regido —

Empreendedorismo Social

Campus: Tancredo Neves (CTAN) Cidade: Sao Jodo del-Rei
Coordenador(a): Jean Carlos Machado Alves
Departamento/Coordenagao: Ciéncias Administrativas e Contabeis

E-mail do Responsavel: jean@ufsj.edu.br
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20) Fechamento e agradecimento

Concluir este guia ¢, ao mesmo tempo, celebrar e reconhecer a poténcia
transformadora do empreendedorismo dentro do ambiente universitario. A jornada
empreendedora é repleta de desafios, mas também de aprendizados valiosos que moldam
profissionais mais criativos, resilientes e engajados com a construcdo de solugdes inovadoras e

sustentaveis para o mundo.

Esperamos que este material sirva como um verdadeiro mapa, capaz de orientar e
inspirar vocé, discente da UFSJ, a explorar as diversas possibilidades que a universidade
oferece para vocé que deseja empreender ou até mesmo para vocé que deseja aprimorar suas

caracteristicas de intraempreendedorismo.

Este guia foi elaborado com o intuito de apresentar diversos caminhos, tornando mais
acessiveis as informagdes sobre os programas, os apoios € 0s contatos que podem fazer

diferenga na concretizacdo de suas ideias.

Embora o conteudo esteja fortemente conectado a realidade da UFSJ, sua estrutura e
diretrizes podem ser aproveitadas por discentes de qualquer instituicdo de ensino superior. As
iniciativas aqui apresentadas s3o exemplificativas e ndo exaustivas: o universo do
empreendedorismo € amplo, dindmico e estd em constante transformac¢do. H& intimeras
oportunidades além das listadas e a partir das informagdes deste Guia, € possivel que voce,

aluno, descubra novos caminhos.

Este e-book foi concebido como um material aberto a atualizagdo continua.
Acreditamos que sua evolugéo pode se beneficiar da colaboracdo de outros estudantes, docentes
e parceiros institucionais. Embora ainda ndo tenhamos definido uma forma estruturada de
gestdo compartilhada deste contetido, deixamos aberta a possibilidade de que, no futuro, novas
edi¢des possam incorporar contribui¢des de quem vive o empreendedorismo na pratica— num

espirito de inovagdo aberta e construgéo coletiva.

A criacdo de um ambiente que estimula e apoia a iniciativa estudantil ¢ um passo
estratégico para qualquer instituicdo que queira promover a inovagdo e a difusdo da cultura

empreendedora.
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Como afirma Ortmans (2024): “Promover a criacdo de empreendedores ¢ uma das
acdes mais fundamentais que um ecossistema de facilitadores e formuladores de politicas pode
adotar, visando fortalecer a dindmica de inova¢do e desenvolvimento econdmico.” A
Universidade, portanto, tem um papel central nesse processo, criando conexdes e removendo
obstaculos para que ideias ganhem forma e proposito, fortalecendo o ecossistema de inovagdo

e empreendedorismo local.

Agradecemos a todos os envolvidos direta ou indiretamente na construgdo desse
ecossistema. Agradecemos especialmente aos docentes da area de empreendedorismo, as
coordenag¢des dos cursos, as ligas, as empresas juniores, aos grupos de pesquisa —
especialmente o GRITE/CCO — que sempre estiveram abertos ao didlogo e compartilhamento
de informacgdes. Sdo esses esfor¢os coletivos que tornam o ambiente universitario um terreno

fértil para inovagdo e impacto social.

Agradecemos carinhosamente aos discentes e egressos que participaram da pesquisa
apresentada neste Guia, compartilhando suas experiéncias com franqueza e sensibilidade. Seus
relatos foram fundamentais para compreender as barreiras enfrentadas e apontar, por meio deste

Guia, caminhos mais sélidos para quem deseja seguir por essa trilha.

Por fim, este guia s6 se tornou possivel porque ha pessoas que acreditam na for¢a das
ideias. Ao professor Alexsandro Sobreira Galdino, como orientador da pesquisa, e ao professor
Anderson Oliveira Latini, como coorientador, somos gratos pela valiosa oportunidade. A equipe
do NETEC, aos colegas do PROFNIT, aos docentes que abriram as portas de seus projetos, €
ao apoio da UFSJ sempre comprometida com a transformag@o social, deixamos nossa sincera

gratiddo.

Desejamos que, ao virar a ultima pagina, vocé se sinta mais preparado(a) e confiante

para dar os primeiros passos — ou 0s proximos — rumo ao seu proprio caminho empreendedor.
Avance com coragem. O futuro também pode ser obra sua.

Que este material seja um recurso valioso na sua jornada rumo ao sucesso!
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